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Honorable Quincuagésima Sexta Asamblea Ge-

neral Ordinaria Anual de la Cámara Nacional de 

la Industria Editorial Mexicana

C. Representante de la Secretaría de Economía

Estimados señores expresidentes

Distinguidos agremiados

Distinguidos invitados de honor

Señoras y señores

En cumplimiento del mandato contenido en 

el artículo 20, fracción v de la Ley de Cámaras  

Empresariales y sus Confederaciones y en el 

artículo 18 de los estatutos que rigen el funcio-

namiento de la Cámara Nacional de la Industria 

Editorial Mexicana establecen la obligación, a cargo del presidente del Consejo Direc-

tivo de la caniem, de presentar y someter a la aprobación de la Honorable Asamblea 

General Ordinaria Anual el informe sobre las actividades desarrolladas por el Consejo 

Directivo de la Cámara, durante el ejercicio anterior.

En cumplimiento de este mandato, me permito presentar a esta Honorable Asamblea 

el informe sobre las actividades llevadas a cabo por el Consejo Directivo que me honro 

en presidir durante el ejercicio social comprendido del 21 de marzo de 2019 al 26 de 

marzo de 2020.

Reafirmo ante esta lvi Asamblea General Ordinaria que he continuado velando por 

los intereses del gremio editorial y reafirmando el compromiso social de éste en el 

desarrollo de nuestro país, como desde hace 56 años, fecha en que se agruparon los 

editores para la fundación de la caniem.

Para los editores mexicanos que integramos la Cámara Nacional de la Industria Editorial 

Mexicana, atentos a la situación coyuntural que vive nuestro país en medio del proceso 

de transformación liderado por la administración del nuevo Ejecutivo, es fundamental 

concientizar a la opinión pública y a las autoridades de educación y cultura de que la in-

dustria editorial es una actividad prioritaria para el desarrollo de la nación. El crecimiento 

de las industrias culturales, donde la editorial es parte fundamental, reflejan el desarrollo 

Informe a la lvi Asamblea General Ordinaria Anual 
de Afiliados de la Cámara Nacional de la Industria 
Editorial Mexicana
26 de marzo de 2020
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educativo de los países y tiene impacto directo en el crecimiento del Producto Interno 

Bruto (pib) del país. Por ende, la industria editorial mexicana es un elemento estratégico, 

ya que la promoción de la lectura y el libro, se erigen como detonantes para el desarrollo 

económico y factores definitivos en la cohesión social de nuestra nación.

Sabemos que el crecimiento de México, no es posible sin políticas públicas que impul-

sen verdaderamente al libro, la creación de más y mejores librerías, así como el derecho 

de publicación y difusión de las ideas, de todo tipo de ideas, porque lo que hace grande 

a una nación es su pluralidad, así como la madurez política de sus gobernantes, em-

presarios y ciudadanos en general. El objetivo es multiplicar a los lectores autónomos, 

críticos, capaces de participar en la toma de decisiones sociales: en eso habremos de 

colaborar, indudablemente, gobierno, industria editorial, lectores y ciudadanos en ge-

neral. Construir políticas públicas en torno al libro es fomentar la lectura y alimentar al 

idioma y, por consecuencia, provocar el desarrollo de la cultura de nuestra sociedad.

La cultura es raíz y contenido de la vida personal y social, pues configura el perfil, la 

imagen y la voz de un país al construir y afirmar su identidad nacional. La cultura, a 

través de sus variadas manifestaciones, es el alma colectiva de una nación que habla 

de su pasado y de su presente, de su vocación y de su destino. Nos brinda valores 

sociales irreemplazables, como el respeto, la justicia, la honestidad, la tolerancia o la 

equidad, por citar solo algunos.

Creo importante hacer hincapié en la cultura, en la necesidad de su apoyo y su acción 

como actividad estratégica para el desarrollo del país. No podemos dejar en el olvido 

nuestra cultura, en toda la extensión de la palabra. 

Dentro de ese gran mundo los libros juegan un papel fundamental como divulgadores, 

difusores y preservadores de nuestras raíces, de nuestros valores, de nuestros proyec-

tos de país, de nación y de encuentro con los demás países. 

En este año en particular, los retos para el desarrollo de nuestros valores y nuestra 

cultura, son mayúsculos, por lo que hacemos un llamado a todas nuestras autorida-

des para que fijen su atención en las mismas y asuman un compromiso amplio para 

el impulso de políticas públicas que den certeza a todos los integrantes de la cadena 

productiva del libro, con el fin de generar más y mejores lectores; implementar estra-

tegias de promoción de la lectura que impacten profundamente en la sociedad y que 

propicien el surgimiento, crecimiento y consolidación de las librerías de nuestro país.

Tenemos un marco legal muy importante, y sin duda perfectible, es tarea de todos 

hacer que opere y que se cumplan los postulados que en la Ley de Fomento para la 

Lectura y el Libro se señalan. 

Es necesario reconocer que hay esfuerzos y proyectos de trabajo conjuntos entre el 

sector público, el sector privado y la sociedad civil, y confiaríamos en que sean punto 

de partida para profundizar en los necesarios cambios sociales, esos que se inician en 

la reflexión y que la práctica transforma. 

Sólo por citar un ejemplo, desde la caniem, una de nuestras acciones relevantes en 

2019, fue la de poner en marcha para el mercado mexicano el servicio de Metabooks, 

una plataforma que integra la información de los libros disponibles en el mercado 

en formato de metadatos estandarizados. La caniem ha hecho enormes esfuerzos en  

tiempos recientes para convertirse en un factor de cambio dentro de la industria  

en general, y competir en vanguardia e innovación con mercados internacionales de la 

industria editorial. Nuestro objetivo es contribuir a crear condiciones favorables dentro 

del mercado para todos nuestros afiliados, desde los grandes editores transnacionales 

hasta los pequeños editores independientes. Sabemos que compartir metadatos pue-

de ser un trabajo muy absorbente para los editores y el trabajo manual que se realiza 

es susceptible de muchos errores. A los editores les toma mucho tiempo compartir 

la información de sus novedades con los sistemas de administración que utilizan los 

libreros. Contar con una base de datos confiable no es entonces un asunto de pres-

tigio, sino una necesidad urgente si queremos hacer más eficiente la venta de libros. 

Estamos muy contentos de tener de nuestro lado a mvb y Frankfurter Buchmesse, dos 

socios expertos y confiables, para enfrentar este importante reto.

La industria editorial debe considerarse como el conjunto de saberes, oficios, actores, 

espacios y políticas que dan cuerpo a lo que podemos denominar como cultura escri-

ta, fundamento de la cultura de un pueblo. La industria editorial es entonces, un eco-

sistema y como tal, integra a los autores, los editores, los impresores, los papeleros, 

los distribuidores, los libreros, las plataformas de contenidos digitales y, por supuesto 

a los lectores. Y todos juntos, velamos por los derechos de autor.

Es tarea del Estado, tanto a través del Poder Ejecutivo como del Poder Legislativo, su 

preservación, promoción, y expansión a través del desarrollo de las políticas necesa-

rias para ello y para el desarrollo de las expresiones culturales más amplias, fortale-

ciendo la cadena de valor del libro, construyendo políticas públicas que incentiven la 

lectura, el desarrollo de habilidades lectoras, la inclusión, propicien el desarrollo de una 

industria editorial fuerte, protegiendo los derechos de autor, con una amplia bibliodi-

versidad y con canales de comercialización.

En la caniem velamos por los derechos de autor, y para fomentar los derechos de autor 

es necesario trabajar de la mano de la Secretaría de Educación Pública, la Secretaría 

de Cultura, la Secretaría de Hacienda y Crédito Público y los editores, bajo una estrate-

gia coordinada e incluyente, y de pleno respeto y reconocimiento del derecho de autor.

A todo el gremio editorial declaro mi más alto y distinguido agradecimiento personal.

 

Muchas gracias,

Juan Luis Arzoz Arbide
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Antecedentes

LV Asamblea General Ordinaria Anual de Afiliados
21 de marzo de 2019

De conformidad con la convocatoria enviada a los afiliados en la fecha y términos es-

tablecidos en los artículos 35 y 36 de los estatutos que rigen el funcionamiento de la 

Cámara, se verificó la lv Asamblea General Ordinaria el jueves 21 de marzo de 2019, 

a las 12:12 horas.

El Dr. José Alejandro Ramírez Flores, en su calidad de Director General de la Cámara 

Nacional de la Industria Editorial Mexicana fungió como maestro de ceremonias y pro-

cedió a la presentación de los integrantes del presídium: presentó a los integrantes del 

presídium, Sr. Carlos Anaya Rosique, Presidente del Consejo Directivo y de la Asam-

blea, Lic. Sergio Hernández Juárez, Director de Cámaras Empresariales y Desarrollo 

Regional, en representación del Dr. Jorge Luis Silva Méndez, Abogado General de la 

Secretaría de Economía, Ing. José María Castro Mussot, Vicepresidente del Sector 

de Libros, Lic. Carlos Umaña Trujillo, Pro-Secretario, y Lic. Jesús Galera Lamadrid, 

Tesorero.

A continuación, el presidente, Sr. Carlos Anaya Rosique, declaró abiertos los trabajos de  

la Asamblea, dando la bienvenida a los presentes. Agradeció al Lic. Sergio Hernández 

Juárez su asistencia como representante de la Secretaría de Economía, así como a los 

asambleístas y a los invitados especiales. Se contó con la asistencia de los expresi-

dentes: C. P. Victórico Albores Santiago, Ing. Julio Sanz Crespo, Ing. Homero Gayosso 

Ánimas, Ing. José Ignacio Echeverría Ortega, Ing. José Ángel Quintanilla D’Acosta e 

Ing. Juan Luis Arzoz Arbide.

Acto seguido, el Sr. Carlos Anaya Rosique declaró abierta la Asamblea y se procedió 

al desahogo del Orden del Día, iniciándose con el nombramiento de la Comisión de 

Actas y de los Escrutadores, proponiendo al Ing. Raynier Claudio Picard y del Prado 

y al C. P. Arturo Lechuga Cuadrado como integrantes de la Comisión de Actas; a la 

Lic. Ana Lilia Cepeda de León y a la Mtra. Ixchel Delgado Jordá, como escrutadores. 

Ambas propuestas aprobadas por unanimidad, por lo que se les entregaron las tarje-

tas de registro debidamente firmadas por los representantes legales de las empresas 

editoriales participantes en la Asamblea y por las personas físicas que asistieron por 

su propio derecho.

Realizado el conteo, los escrutadores informaron a la Presidencia que, por conducto 

de sus representantes legales, se encontraban presentes 117 empresas afiliadas.

A continuación, el Sr. Carlos Anaya Rosique rindió el informe de labores que llevó a 

cabo el Consejo Directivo durante el ejercicio social correspondiente al periodo de 

marzo de 2018 a marzo de 2019, mismo que fue puesto a votación y resultó aprobado 

en votación económica. Respecto al Programa de Labores para el ejercicio 2019-2020, 

el Sr. Anaya solicitó a los asambleístas que dispensaran la lectura del mismo, para 

abreviar tiempo, y señaló que está incluido un ejemplar en la carpeta que les fue entre-

gada en forma impresa. Los presentes se manifestaron de acuerdo. El Dr. José Alejan-

dro Ramírez sometió a la consideración de los asambleístas el informe y el programa 

de labores, quienes los aprobaron por unanimidad, en votación económica.

Dentro del tercer punto del orden del día, se procedió a la presentación del Balance 

del Ejercicio Social del Año 2018, dictaminado por el auditor externo y del presupues- 

to de ingresos y egresos para el año 2019. Para ello, el Lic. Jesús Buenaventura 

Galera Lamadrid, Tesorero de la Cámara, informó que la auditoría realizada, por el  

despacho Prieto, Ruiz de Velasco y Cía, S. C., en su opinión presenta razonablemente la  

El Sr. Carlos Anaya 
Rosique da inicio 

a la sesión
Los asistentes 
emiten su voto
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posición financiera de la Cámara, de conformidad con las normas financieras mexi-

canas y que se incluyó una copia en la carpeta entregada a los Asambleístas. El Lic. 

Galera Lamadrid se refirió a los ingresos, costos, gastos y otros ingresos, los cuales 

arrojan un remanente en el año 2018; presentó además un comparativo de los ejerci-

cios del 2016, 2017 y 2018.

Al referirse al Presupuesto de Ingresos y Gastos para el año 2019, destacó que será 

necesario obtener patrocinios y buscar convenios tan atractivos como el de la empre-

sa fedex. El Lic. Galera Lamadrid señaló que se estima tener nuevamente un resultado 

positivo. Asimismo, puso a disposición de los Asambleístas, en el domicilio de la Cá-

mara, los estados financieros y la información presentada. Finalmente, informó que en 

la Tesorería se tiene la cantidad de $5,000,000.00 pesos, de los cuales $1,500,000.00 

es de terceros.

El Sr. Anaya reiteró que todos los informes financieros están a disposición de los afilia-

dos, para su consulta. Enseguida, el Dr. Alejandro Ramírez sometió a la consideración 

de los Asambleístas el presupuesto de ingresos y egresos para el año 2019, el cual fue 

aprobado por unanimidad en votación económica.

En lo referente al cuarto punto, referente a la presentación, y en su caso aprobación, 

del Código de Ética y Conducta de la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexi-

cana, el Sr. Carlos Anaya Rosique explicó que, en el Comité de Libros de Texto se re-

dactó un código aplicable solamente para sus miembros y que se consideró necesario 

redactar el correspondiente para todos los afiliados. 

Señaló que se hizo un trabajo acucioso y que estuvo a cargo de un reducido grupo, inte-

grado por el Ing. José María Castro Mussot, la Lic. Lorenza Estandía González-Luna y el 

Mtro. Diego Echeverría Cepeda. Agregó que será de aplicación para todos los afiliados y 

que en su momento se les hizo llegar para revisión y que se integraron las observaciones 

y correcciones al documento. El Sr. Anaya sometió a la consideración de los Asambleís-

tas el código, el cual fue aprobado por unanimidad, en votación económica.

En lo referente al quinto punto, propuesta y aprobación, en su caso, de modificación 

al Primer Párrafo del Artículo 11 de los estatutos de la Cámara, el Sr. Carlos Anaya 

explicó la pertinencia de modificar el artículo, agregó que se consultó al Despacho de 

Auditores si era viable. Señaló que el propósito de la modificación, es únicamente para 

que los afiliados tengan mayor claridad del método para actualizar las cuotas cada 

año; explicó que no implica ningún incremento ni cambio en la fórmula para calcular 

las cuotas. Se sometió a la consideración de los Asambleístas, el cual fue aprobado 

por unanimidad, en votación económica.

En lo pertinente al sexto punto, ratificación del Comité de Elecciones, el Sr. Carlos Ana-

ya Rosique informó que el Consejo Directivo acordó nombrar al Ing. José María Castro 

Mussot, Gerente General de Siglo xxi Editores, S. A. de C. V., al Mtro. Diego Echeverría 

Cepeda, Director General de Sextil Online, S. A. de C. V. y a la Lic. Irma Gutiérrez Al-

faro, Directora General de Proyecto M2050, S. A. de C. V., en sustitución del Ing, Juan 

Luis Arzoz Arbide, Representante Legal de Editorial Santillana, S. A. de C. V., de la Lic. 

Lorenza Cecilia Estandía González Luna, Gerente de Literatura Infantil y Juvenil de 

Educa Inventia, S. A. de C. V. y del C. P. Arturo Lechuga Cuadrado, Gerente General  

de Ediciones Fiscales isef, S. A. de C. V., quienes renunciaron al cargo.

El Sr. Carlos Anaya Rosique sometió a consideración de la Asamblea la ratificación de las 

personas mencionadas, la cual fue aprobada por unanimidad en votación económica.

A continuación, de conformidad con el séptimo punto del orden del día, se procedió a 

la elección de ocho Consejeros Propietarios y de un Consejero Suplente, para el Bienio 

2019-2021, de conformidad con los Art. 23 y 24 de la Ley de Cámaras Empresaria-

les y sus Confederaciones, Art. 38, 44, 45, 46, 47 y demás relativos de los estatutos 

Los asambleístas 
depositan su voto en 
la urna para elección 

de planilla para la 
renovación del 

Consejo Directivo

Toma de protesta 
de los nuevos 

integrantes del 
Consejo Directivo
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que rigen el funcionamiento de la Cámara. Para lo cual, el Sr. Carlos Anaya Rosique 

informó que el Consejo Directivo considera necesario hacer del conocimiento de esta 

Honorable Asamblea que, presentó su renuncia a su cargo de Consejero Propietario el 

Lic. Héctor Gallo Fernández el 6 de septiembre del 2018. 

La Lic. Irma Gutiérrez Alfaro, en representación del Comité de Elecciones, estando 

también presentes el Ing. José María Castro Mussot y el Mtro. Diego Echeverría Cepe-

da, informó que, el pasado 14 de marzo se reunió el Comité y que revisaron la docu-

mentación de las dos Planillas presentadas en el plazo estipulado en la Convocatoria 

a esta Asamblea. Que el dictamen fue favorable a las Planillas presentadas por el 

Lic. Porfirio Romo Lizárraga y el Ing. Juan Luis Arzoz Arbide, para la renovación del 

Consejo Directivo, por un período de dos años, ya que cumple con lo establecido en 

los Artículos 38, Fracción V, punto 2, y 43 de los Estatutos de la Cámara y que están 

integradas como sigue: Plantilla 1: Consejeros Propietarios.- Porfirio Romo Lizárraga, 

de Editorial Lectorum, S. A. de C. V.; Patricia Guadalupe van Rhijn Armida de cidcli, S. 

C.; Francisco Eduardo Flores Suari de Ediciones y Agendas Corporativas, S. A. de C. 

V.; Carlos Mariano Nicolás Muñiz de Distribuidora Marin, S. A. de C. V.; Tomás Gerardo 

Granados Salinas de Libros Granos de Sal, S. A. de C. V.; Fernando Martín Esteves 

Fros de sm de Ediciones, S. A. de C. V.; José Gilberto Calafell Salgado de Editorial 

Planeta Mexicana, S. A. de C. V.; Por el sector de Publicaciones Periódicas: Jorge Luis 

Arnau Ávila de Editorial Paralelo 21, S. A. de C. V.; Consejero Suplente: Arturo Lechuga 

Cuadrado de Ediciones Fiscales Isef, S. A.; Planilla A: Consejeros Propietarios. Juan 

Luis Arzoz Arbide, de Richmond Publishing, S. A. de C. V.; María Georgina Adame 

Moreno, de Ríos de Tinta, S. A. de C. V.; Antonio Jesús Ramos Revillas, de Universi-

dad Autónoma de Nuevo León; Jesús Marcelo Uribe Muñúzuri, de Ediciones Era, S. 

A. de C. V.; María Genoveva Muñoz Castillo, de La Cifra Editorial, S. de R. L. de C. V.; 

Francisco Javier Castillo Gutiérrez, de Macmillan Publishers, S. A. de C. V.; Francisco 

Salvador Lizardi Calderón, de Editorial Esfinge, S. de R. L. de C. V.; Por el sector de 

Publicaciones Periódicas: María del Pilar Montes de Oca Sicilia, de Editorial Algara-

bía, S. A. de C. V.; Consejero Suplente: Iván Martín Mozó Ibarra, de Ediciones Urano 

México, S. A. de C. V. La Lic. Irma Gutiérrez informa que los asistentes tienen copia de 

las planillas en la carpeta que les fue entregada y solicita a los Asambleístas procedan 

a emitir su voto mediante la cédula que obra en su poder y sea depositada en la urna 

ubicada en el presídium.

El Dr. Alejandro Ramírez Flores solicita a los escrutadores que procedan al conteo 

de los votos. La Mtra. Ixchel Delgado Jordá y la Lic. Ana Lilia Cepeda de León, nom-

bradas como escrutadores, hacen lo conducente ante la presencia como testigos de 

Tomás Gerardo Granados Salinas y Francisco Javier Castillo Gutiérrez, representantes 

de cada planilla.

Finalizado el conteo, el Comité de Elecciones informa a la Asamblea que la Planilla 1 

obtuvo un total de 50 votos; la Planilla A obtuvo un total de 66 votos y, un voto fue 

anulado.

Para desahogar el octavo punto, el Sr. Carlos Anaya Rosique solicitó a los nuevos 

Consejeros elegidos por la lv Asamblea General Ordinaria, integrantes de la Planilla 1, 

que pasarán al frente de la sala para rendir la protesta de su cargo, misma que les fue 

tomada por el Lic. Sergio Hernández Juárez, de la Secretaría de Economía.

Dentro del desahogo del punto noveno del orden del día, el Sr. Carlos Anaya Rosique 

propuso la ratificación de los auditores externos, la cual fue aprobada por la Asamblea 

en votación económica, quedando el C.P. José Alonso Solís Miranda como propietario 

y la contadora pública Alma Delia Muñoz Mendoza, como suplente, ambos miembros 

del Despacho Prieto Ruiz de Velasco y Cía.

A continuación, como parte del décimo punto del orden del día, el Lic. Carlos Umaña 

Trujillo, Pro-Secretario del Consejo Directivo informó a los Asambleístas que, en la 

sesión verificada el pasado 11 de marzo, instituido en Jurado Calificador, el Consejo 

Directivo de la Cámara, decidió otorgar el Premio caniem al Mérito Gremial 2019 a la 

Lic. Patricia López Zepeda, a quien se entregará Medalla de Oro y Diploma, en la cere-

monia que se llevará a cabo al concluir la primera sesión del nuevo Consejo Directivo, 

develándose también una placa con su nombre en la “Estela de los Tiempos”.

El Sr. Anaya agradeció a la Mtra. Sonia Batres Pinelo, Ing. José María Castro, Lic. Lo-

renza Cecilia Estandía González Luna, Lic. Jesús Buenaventura Galera Lamadrid, Lic. 

Carlos Umaña Trujillo, Mtro. Alejandro Cubí-Sánchez Guijaldo y a la Dra. Ilda Elizabeth 

Moreno Rojas, Consejeros que terminan su ejercicio legal, el trabajo y esfuerzos reali-

zados durante su desempeño.

Antes de clausurarse la Asamblea, los editores participantes otorgaron facultades al Sr. 

Carlos Anaya Rosique, para que protocolice, ante Notario Público, el Acta correspon-

diente a la lv Asamblea General Ordinaria que, siendo las 13:45 horas del 21 de marzo 

de 2019, se dio por concluida.

La Lic. Patricia 
López Zepeda en 

compañía de su 
familia
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Consejo Directivo 
2019-2020

Presidente
Ing. Juan Luis Arzoz Arbide

Vicepresidenta
Lic. María del Pilar Montes de Oca Sicilia

Vicepresidente
Ing. Francisco Javier Castillo Gutiérrez

Secretario
Mtro. Diego Echeverría Cepeda

Tesorero
Lic. Francisco Salvador Lizardi Calderón

Pro-Secretario
Sr. Marcelo Uribe Muñúzuri

Pro-Tesorero
Ing. Javier Enrique Callejas

Consejeros
Lic. Roberto David Banchik Rothschild
Lic. David Delgado De Robles De la Peña
Mtra. María Georgina Adame Moreno
Lic. Antonio Jesús Ramos Revillas
Lic. María Genoveva Muñoz Castillo
Sra. Patricia Guadalupe van Rhijn Armida
Mtro. Tomás Granados Salinas 

Consejeros suplentes
Lic. Irma Gutiérrez Alfaro
Lic. Iván Martín Mozó Ibarra

Consejo Directivo 
2019-2020

Concluida la lv Asamblea General Ordinaria, en cumplimiento por lo dispuesto en los 

artículos 23 y 24 de la Ley de Cámaras Empresariales y sus Confederaciones, y de lo 

establecido por el artículo 57 fracción I de los estatutos, se convocó a la primera sesión 

del Consejo Directivo.

De esta manera, siendo las 13:55 horas del jueves 21 de marzo del año 2019, se reunie-

ron en el salón de sesiones los Consejeros Propietarios Juan Luis Arzoz Arbide, Francis-

co Javier Castillo Gutiérrez, Diego Echeverría Cepeda, Marcelo Uribe Muñúzuri, Javier 

Enrique Callejas, David Delgado De Robles De la Peña, Ma. Georgina Adame Moreno, 

Antonio Jesús Ramos Revillas, Ma. Genoveva Muñoz Castillo, Patricia Guadalupe van 

Rhijn Armida y Tomás Granados Salinas, así como la Consejera Suplente Irma Gutiérrez 

Alfaro. Integrado el quórum legal, se declaró abierta la sesión, a la que también asistió 

José Alejandro Ramírez Flores, Director General de la caniem, procediéndose al desaho-

go de los puntos del Orden del Día, que fue aprobado por unanimidad.

El consejero, el Sr. Marcelo Uribe Muñúzuri propuso al Ing. Juan Luis Arzoz Arbide como 

Presidente del Consejo Directivo y de la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexi-

cana para el ejercicio social 2019-2020. Puesta a votación la propuesta, fue aprobada 

por unanimidad en votación económica. Una vez elegido el Ing. Juan Luis Arzoz, de 

acuerdo con la Fracción II, del Artículo 23 de la Ley de Cámaras Empresariales y sus 

Confederaciones, hizo las propuestas para los cargos siguientes.

Propuso como Vicepresidente del Sector de Libros al Ing. Francisco Javier Castillo Gu-

tiérrez; la Lic. María Del Pilar Montes de Oca Sicilia, como Vicepresidenta el Sector de 

Publicaciones Periódicas; como Secretario, fue elegido el Mtro. Diego Echeverría Ce-

peda, e inicia su segundo año; el Lic. Francisco Salvador Lizardi Calderón, fue elegido 
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Informe de Gestión 
2019-2020

De acuerdo a los estatutos que rigen a la Cámara Nacional de la Industria Editorial 

Mexicana, en la asamblea celebrada el 21 de marzo de 2019, se llevaron a cabo las 

elecciones conducentes al cambio de Consejo Directivo, y en el apartado anterior ya 

hemos dado cuenta de los detalles.

Estrategia de gestión

Consta de tres fases delineadas por el Consejo, análisis y diagnóstico, acciones de 

estructuración y finalmente consolidación. La duración de cada fase responde a la 

naturaleza del problema o proyecto de que se trate, dándose prioridad a continuar 

y ampliar los servicios que se ofrecen a los afiliados, a las actividades que generen 

recursos económicos para la propia Cámara, así como a todo lo relacionado con la 

interlocución con autoridades y políticas públicas que incidan en los aspectos econó-

micos del sector.

Afiliación

En 2019 se cerró con una membresía de 264 afiliados, un crecimiento del 3% respecto 

de 2018, este es el mayor número de afiliados en los últimos cinco años.

Una de las acciones importantes llevadas a cabo en este periodo y que contribuyó al 

incremento en el número de afiliados, fue la creación del Comité de Editoriales Inde-

pendientes, este comité agrupa tanto a editoriales pequeñas como a otras de tamaño 

mediano pero que no pertenecen a los grupos corporativos. Contar con estas editoria-

les dentro de nuestro organismo fortalece, tanto al sector, como a la representatividad 

que la caniem tiene frente a medios y autoridades. Felicitamos, y damos la bienvenida 

a las editoriales que con visión y compromiso gremial se han incorporado a nuestra 

institución.

Editamos

Mención especial merece lo correspondiente al Centro de innovación y desarrollo pro-

fesional de la industria editorial, conocido como Editamos, su nombre comercial. El 

tesorero; como pro-secretario, se eligió al Sr. Marcelo Uribe Muñúzuri; el Ing. Javier 

Enrique Callejas, fue elegido como pro-tesorero, e inicia su segundo año de su periodo 

legal.

La Mtra. Ma. Georgina Adame Moreno, el Lic. Antonio Jesús Ramos Revillas, la Lic. 

Ma. Genoveva Muñoz Castillo, la Sra. Patricia van Rhijn Armida y el Mtro. Tomás Gra-

nados Salinas, fueron elegidos como Consejeros Propietarios y como Suplente el Lic. 

Iván Martín Mozó Ibarra, todos ellos se suman a los Consejeros Propietarios, elegidos 

por la LIV Asamblea General Ordinaria de Afiliados, Lic. Roberto David Banchik Roths-

child, el Lic. David Delgado de Robles de la Peña y la Consejera Suplente Lic. Irma 

Gutiérrez Alfaro, quienes inician su segundo año de su periodo legal.

Sometida a votación la propuesta del presidente, Juan Luis Arzoz Arbide, fue aprobada 

por unanimidad en votación económica. Acto seguido, el consejero presidente tomó la 

protesta a los directivos reelegidos y elegidos.

De conformidad con el orden del día, el Ing. Juan Luis Arzoz Arbide propuso que las 

sesiones de Consejo se realicen los días martes en lugar de los lunes a las 17:00 ho-

ras. La Sra. Patricia Van Rhijn señaló que las sesiones del Comité de Libros Infantiles 

y Juveniles se llevan a cabo los lunes a la misma hora, por lo que el cambio resulta 

conveniente para ella y para la Lic. Genoveva Muñoz Castillo, quienes forman parte 

de ese Comité. La propuesta fue aceptada y en la próxima sesión se revisará el nuevo 

calendario con el cambio indicado.

Dentro del siguiente punto del día, referente a los nombramientos para la integración 

de las comisiones administrativas de la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexi-

cana, así como las comisiones de trabajo de la concamin y ante organismos afines, se 

indica que se nombrarán en la próxima sesión de Consejo, al igual que el nombramien-

to de representantes ante el Consejo Directivo de la concamin.

Antes de levantarse la sesión, el Consejo Directivo, por unanimidad, facultó al Presi-

dente del Consejo Directivo, Ing. Juan Luis Arzoz Arbide, para que acudiera ante nota-

rio público a protocolizar el Acta correspondiente a la sesión que se dio por concluida 

siendo las 14:10 horas de la fecha citada, levantándose para su constancia dicha acta 

que firmó el Presidente y el Secretario que da fe.

2015 2016 2017 2018 2019

Afiliados 222 234 255 257 264

% de diferencia 
año anterior

4% 5% 9% 1% 3%
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31 de enero de 2020 su primer consejo directivo, encabezado por Don Carlos Anaya 

Rosique presentó su renuncia y entregó al Consejo Directivo de la caniem la operación 

del centro, sirvan estas líneas como reconocimiento a todos quienes intervinieron en 

la puesta en marcha y operación de este importante esfuerzo de la Cámara. El 11 de 

marzo se llevó a cabo la asamblea de socios de Editamos, en la que se resolvió que el 

presidente del Consejo Directivo fuera el mismo que el de la Cámara más dos conse-

jeros elegidos de entre los miembros del Consejo de ésta.

Durante el periodo que se reporta se impartieron 25 cursos con 286 alumnos gene-

rando ingresos por dos millones setenta mil doscientos veintinueve pesos. La Coor-

dinación de Estadística y Análisis de Datos, unidad adscrita a Editamos, realizó una 

encuesta sobre las librerías en México, así como 10 encuestas de resultados de las 

ferias nacionales en las que participa la Cámara, ya dentro de este año se llevó a cabo 

una encuesta entre los afiliados sobre la práctica de retractilar sus productos. Edita-

mos continúa sus operaciones consolidando lo logrado, buscando ampliar los servi-

cios y productos que ya ofrece y desde luego continuará contribuyendo al desarrollo 

profesional de nuestro gremio.

En el apartado correspondiente se reportan al detalle las actividades realizadas duran-

te el periodo.

Premios al arte editorial

La Cámara convocó a los Premios al Arte Editorial, por primera ocasión, los libros 

galardonados estuvieron expuestos en la Biblioteca Vasconcelos, dando mayor visibi-

lidad a este importante certamen, por otra parte, se convocó al Premio Nacional Juan 

Pablos, siendo el editor galardonado Daniel Goldin Halfon. La entrega de los premios 

se llevó a cabo en el Auditorio Jaime Torres Bodet del Museo Nacional de Antropolo-

gía, durante la ceremonia se entregó el libro conmemorativo del Día Nacional del Libro 

publicado por la Asociación Nacional del Libro A. C., de la escritora Inés Arredondo De 

amores y otros cuentos. 

Servicios a los afiliados

Se continuaron ofreciendo los servicios derivados de los convenios realizados con  

la empresa Federal Express, con el banco de imágenes Shutterstock, los obtenidos 

con empresas del ramo hotelero Hoteles Misión y con la empresa Ink It en lo relacio-

nado con publicaciones digitales. Destaca asimismo el convenio con la empresa de  

impresión digital Ingram, siendo la impresión bajo demanda un atractivo modelo  

de negocio, este convenio permite que las editoriales exploren esta modalidad bajo 

condiciones preferenciales.

Actualmente, la caniem, como Entidad de Certificación y Evaluación de estándares 

para la competencia laboral ya publicados en el Diario Oficio de la Federación, conta-

mos con: EC0486 Compra de libros para librería, EC0538 Venta de libros en librerías, 

EC0120.01 Promoción de lectura, EC0957 Gestión de bibliotecas escolares, EC1166 

Promoción de libros de texto, EC1191 Uso de las normas ortográficas en textos impre-

sos /digitales nivel intermedio, EC1207 Uso de normas para redactar textos impresos/

digitales, los estándares en proceso son: Traducción de textos literarios y humanísti-

cos al español y Uso de normas para redactar textos impresos/digitales en institucio-

nes públicas.

Por tercer año consecutivo se realizó en las instalaciones de la caniem una edición más 

de la Feria de Soluciones Tecnológicas, la que cambió de nombre a Foro de Innovación 

Editorial. En 2019 se tuvo la participación de 14 expositores, 20 stands y se impartie-

ron seis talleres, además de los paneles y conversaciones. Se contó con la asistencia 

de 130 personas y se aplicó una encuesta, para recuperar la opinión e intereses de 

los asistentes, en ésta se encontró que el 72% de los asistentes respondieron que sus 

expectativas fueron satisfechas. En cuanto al aspecto económico este evento resultó 

totalmente autosustentable.

La creación de alianzas con empresas afines al sector es otra más de las estrategias 

que se aplicaron en 2019, el Día Nacional del Libro, 12 de noviembre, la empresa Ca-

non organizó una serie de jornadas con temas editoriales, y la caniem participó con una 

conversación sobre industria editorial. También Canon fue uno de los patrocinadores 

de los Premios al Arte Editorial que organiza anualmente la Cámara. Durante la fil de 

Guadalajara, Canon invitó a la Cámara al evento “Gala 90” para presentar información 

relativa a los indicadores de la industria editorial.

Uno de los servicios más importantes que la caniem ofrece a sus afiliados es, el rela-

cionado con las ferias en las que se participa como asesores o como coorganizadores, 

en 2019 vale la pena destacar la Feria del Remate en la que hubo cambios, tanto de 

sede como de fecha. Desde luego, se participó en la tradicional Feria del Zócalo, en 

estas dos ferias se trabajó en estrecha colaboración con la Secretaría de Cultura de la 

Ciudad de México.

Una vez más se contó con el precio especial que la fil de Guadalajara ofrece a los 

afiliados a la Cámara. También se contó con un stand colectivo para editoriales pe-

queñas.

Por otra parte, un grupo de editoriales pertenecientes al Comité de Libros Científicos, 

Técnicos y Médicos participó con un stand colectivo en la filuni, feria realizada en las 

instalaciones de la unam. Se participó también en la 4ta. Feria del Libro de Ciencias de la 

Salud que se llevó a cabo en el Palacio de Medicina en el Centro Histórico de la ciudad.
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Durante 2019, el nuevo gobierno retiró las aportaciones que hacía a diferentes activi-

dades realizadas por la Cámara, en el caso de la asistencia a la Feria de Fráncfort se 

dejaron de recibir $763,164 pese a esta adversa circunstancia, los editores acudimos 

a este encuentro internacional montando un muy digno stand de 46 m2. Se participó 

también en la Feria del Libro Infantil de Bolonia y por primera vez se acudió, con carác-

ter de país invitado, a la Feria Internacional del Libro de Sharjah. Reconocemos en este 

caso, la invaluable ayuda de la Embajada de México en los Emiratos Árabes Unidos.

Interlocución con las autoridades

Mantener sanas y transparentes relaciones con las autoridades de los sectores de 

Educación y Cultura es fundamental, en este sentido ha resultado particularmente po-

sitiva la relación con el Dr. Eduardo Villegas, quien presentó la Estrategia Nacional 

de Lectura. Al respecto, se tuvo un par de reuniones en nuestra sede en la que el Dr. 

Villegas explicó a los asistentes en qué consiste ésta. La Cámara por su parte, preparó 

y entregó una propuesta al respecto.

Es necesario comentar el papel que ha desempeñado la caniem en la gestión de ob-

tención de recursos presupuestales frente a la shcp destinados a la adquisición de 

los Libros de Texto de Enseñanza Secundaria, asimismo se hicieron gestiones frente 

en la Secretaría de Educación Pública y la conaliteg para la ampliación del periodo 

de entrega de los ejemplares de los libros asignados a cada editorial. Por otra parte, 

se hicieron trabajos de coordinación en la elaboración del Catálogo por Materias de 

Libros de Texto de Enseñanza Secundaria, siendo el mercado de libros de texto uno 

de los más importantes del país.

Se llevó a cabo un taller sobre la libre competencia económica, en éste se hizo énfasis 

en los riesgos e inconvenientes de las prácticas monopólicas y se sugirió la participa-

ción de la Cámara en las políticas públicas que incidan en el tema.

La derogación de la reforma educativa que había sido aprobada, así como la puesta en 

marcha de los programas de la Nueva Escuela Mexicana plantea importantes desafíos 

al sector, pues conducirá a la elaboración de nuevos libros para los que las editoriales 

interesadas deberán prepararse.

Los integrantes del Consejo y la Dirección General, participaron en diferentes espacios 

vinculados con nuestro quehacer editorial; la Mtra. Georgina Adame asistió al Foro 

“Derechos Económicos, Sociales, Culturales y Ambientales” convocado por la Secre-

taría de Gobernación. La Mtra. Adame explicó que se tiene la intención de incursionar 

en esos grupos a través de la literatura infantil (bilingüe) y a través del inea, fortalecien-

do los acervos existentes.

Alejandro Ramírez asistió al Foro de Ley General de Bibliotecas, en éste se plantearon 

interesantes iniciativas propuestas por Marx Arriaga, Director General de Bibliotecas 

de la Secretaría de Cultura, orientadas a mejorar el acervo de la Red Nacional de Bi-

bliotecas. Se propuso también incrementar en un ejemplar a los que ya se entregan 

destinados al Depósito legal destinado a la Biblioteca de México, así como a dar un 

mejor uso a los ejemplares que lo integran.

Tema sin duda sensible en nuestro sector es, el relacionado con la obtención del isbn, 

elemento fundamental en nuestros productos, al respecto se han mantenido frecuen-

tes conversaciones con el Mtro. Hugo Contreras Lamadrid, Director General del indau-

tor, en diciembre de 2019 se lanzó la nueva plataforma para el registro de obras y la 

obtención del isbn. Tenemos el ofrecimiento y compromiso del Mtro. Contreras Lama-

drid de auxiliar a los editores en el cumplimiento de este relevante requisito.

De la mano del isbn, los editores tenemos la necesidad de hacer visibles nuestras pu-

blicaciones, durante mucho tiempo se ha planteado que la solución a esa necesidad 

es contar con una plataforma en la que se registren y se tenga acceso a los metadatos 

de cada obra publicada.

A fin de ofrecer condiciones favorables a sus afiliados, la Cámara firmó, primero un 

acuerdo de entendimiento y, después un convenio con Metabooks, que ofrece tarifas 

preferenciales a las editoriales afiliadas a la caniem que, decidan incorporarse a la 

plataforma.

En el seno del Consejo, se plantearon tres iniciativas orientadas a la protección de la 

industria editorial y mostrar su compromiso social desde diferentes perspectivas:

Acuerdo ecológico sectorial. Se pretende proponer alternativas para evitar el uso 

del plástico, refiriéndose al retractilado de los libros o para encontrar un modelo de 

operación que atempere el efecto que causa esta práctica, también se mencionó que 

se debe ver de forma global: tintas, huella ecológica, etc. Al respecto, ya se aplicó una 

encuesta, a fin de identificar las prácticas en las que actualmente se incurre.

Acuerdo de comunicación antipiratería. Se propone hacer una fuerte campaña anti-

piratería que se debe orientar al consumidor, y se propone tener como aliados para tal 

fin al Consejo de la Comunicación, a la Coordinación de Memoria Histórica y Cultural 

de México, y al CeMPro para impulsar la campaña.

Catálogo de editoriales mexicanas para ferias internacionales. Comprende  

dos aspectos, el primero es un catálogo de las editoriales afiliadas a la Cámara, y el  

segundo es un catálogo de obras susceptibles de comercializar los derechos que  

poseen los editores. Estos dos catálogos, que tendrán formato impreso y digital, están 
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)Sistema de Información Empresarial Mexicano (siem)

El siem es el Sistema de Información Empresarial Mexicano el cual integra un registro 

completo de las empresas existentes desde una perspectiva pragmática y de promo-

ción, accesible a confederaciones, autoridades, empresas y público en general, vía 

internet.

El registro es para aquellas empresas que tienen como actividad principal la edición de 

libros, periódicos y revistas.

La Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana, realiza la Inscripción y/o actua-

lización de información al Sistema de Información Empresarial Mexicano (siem).

Este 2020 se encuentra en trámite la autorización de la Secretaría de Economía para 

llevar a cabo el registro de las editoriales a este sistema, esto obedeciendo a los cam-

bios administrativos internos en la caniem.

Grupos 2014 2015 2016 2017 2018 2019

0 a 2 empleados
3 a 5 empleados
6 o más empleados

94
50

190

80
49

174

71
47

179

76
43

198

92
43

166

15
26

274

Totales 334 303 297 317 301 315

RE
G

IS
TR

AD
OS

315

301

317

297

303

334

AÑO DE REGISTRO 2019 2018 2017 2016 2015 2014

destinados a ser utilizados en las ferias internacionales a las que asista la caniem. So-

bre este punto, al momento de preparar el informe se están estableciendo las caracte-

rísticas y contenido de cada uno.

Crear una relación positiva con los medios es una estrategia fundamental, pues fre-

cuentemente se considera a la prensa como un mero instrumento de captación, sin 

apreciar el hecho de que las buenas relaciones de prensa dependen de los mismos 

factores básicos aplicables a otras relaciones generales. Se generaron 22 boletines 

de prensa en el periodo reportado, además de entrevistas y notas diversas para tele-

visión, prensa escrita, radio e internet. Publicamos 49 ejemplares del Boletín Editores 

(880-928). En suma, alcanzamos 380 impactos en medios de comunicación en el pe-

riodo 2019-2020. 

Se ha estado en contacto con diferentes instancias del Legislativo a fin de apoyar y 

promover el cambio del régimen fiscal bajo el que se encuentra el libro en relación con 

el iva; junto con la almac, se ha buscado que el libro pase del régimen de exento al de 

tasa cero, si bien ya se aprobó un cambio, se considera insuficiente y se continuará 

impulsando el cambio originalmente propuesto. También se ha participado en la ac-

tualización a la Ley de Fomento para la Lectura y el Libro, es posible que también sea 

sometida a revisión en el Congreso este año. El 28 de febrero fue publicado en el Diario 

Oficial de la Federación el acuerdo por el que se modifican las reglas generales para 

la aplicación del estímulo fiscal a proyectos de inversión en la edición y publicación de 

obras literarias nacionales. Es decir, ya se cuenta con el instrumento conocido como 

Efilibros, lo que permitirá ampliar las posibilidades de financiamiento de proyectos 

editoriales.

Al inicio de este mes de marzo, la Coalición de Acceso Legal a la Cultura (Calc), pre-

sidida por Carlos Anaya Rosique, lanzó una carta abierta a fin de reformar el artículo 

40 de la Ley Federal del Derecho de Autor y de esta manera situación hacer posible 

que los creadores obtengan una retribución por el uso privado de sus contenidos. La 

caniem se suma a esta iniciativa y solicitó a sus afiliados suscribieran la carta mencio-

nada.

Por último, pocos días antes de llevar a cabo esta asamblea, fuimos convocados por 

la Secretaría de la Función Pública (sfp) en relación con el Padrón de Integridad Em-

presarial, mismo que ya fue anunciado en nuestro boletín. La Cámara ha manifestado 

el interés que se tiene de que este padrón opere de la mejor manera, y hemos ofreci- 

do a la sfp, además de toda la ayuda que podamos prestar, el convertirnos en la ven-

tanilla que la ponga en contacto con las empresas editoriales. Este ofrecimiento tiene 

el sentido de simplificar a los afiliados la interlocución con las autoridades en este 

importante tema.
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  1. Los 818 se refieren al número de cuestionarios procesados, y no representa el número de expositores distintos.

Además del resumen ejecutivo, que es el booklet, se preparó el reporte final “Actividad 

Editorial”, documento con información más detallada y amplia al respecto del sector, y 

que se encuentra para consulta en la biblioteca de la Cámara.

En dichos informes, se observa un incremento de 14.8% en la edición de títulos y de 

0.2% en la producción de ejemplares. La facturación neta también aumentó, en este 

caso en 4.5%, sin embargo, el número de ejemplares vendidos se redujo en 1.7%. Por 

su parte, las ediciones digitales presentaron un crecimiento de 32.7%, con esto la par-

ticipación de los libros electrónicos en la facturación total del sector privado asciende 

a 1.8%.

PRODUCCIÓN DE 28,176 títulos

2017

2018
(1) 14.8%

134,804,396 ejemplares

2017

2018
(1) 0.2%

VENTA DE EDICIONES 
IMPRESAS

133,582,041 ejemplares

2017

2018
(1) -1.7%

10,584,834,506 pesos facturados

2017

2018
(1) 4.5%

VENTA DE EDICIONES 
DIGITALES

195,185,734 pesos facturados

2017

2018
(1) 32.7%

10,584,834,506 pesos facturados

2017

2018
(1) 4.5%

* Incluye los progarmas de Libros de Texto Gratuitos para Secundaria y Programa Nacional de Inglés y Programa de Bibliotecas
(1) Variación respecto a 2017

Nuevamente, en la edición del booklet se incluyeron datos de la auditoría de ventas 

de libros que realiza la empresa Nielsen, a través del programa BookScan, la cual con-

templa exclusivamente puntos de venta abiertos al público.

De acuerdo a esta información, en 2019 se vendieron 24.6 millones de ejemplares en 

los puntos de venta. Esto representó una venta de caja de $5,241 millones de pesos, 

con un precio promedio de venta al público de $212 pesos.

Adicionalmente, se integraron datos compartidos por el Centro Regional para el Fo-

mento del Libro en América Latina y el Caribe, en los que se registra un total de 27,635 

isbn otorgados en 2018, 3.2% más que en 2017.

COMISIONES

Estadística y análisis de datos

Actividad Editorial

En 2019, y como en años anteriores, la Coordinación se encargó de la realización 

del informe estadístico de la industria denominado Actividad Editorial, en el que se 

registran variables clave como producción y venta de ejemplares, facturación, uso de 

canales de distribución, temáticas comercializadas, edición digital, entre otros.

Entre las acciones realizadas para la elaboración de la Actividad editorial se encuentran:

• Revisión del marco muestral a través de la información de la encuesta de año anterior 

   y con los datos recolectados en el área de afiliación

• Revisión y actualización del cuestionario que se aplicará

• Reclutamiento de encuestadores y capacitación

• Redacción de carta de presentación de encuesta

• Actualización del acuerdo de confidencialidad

• Cálculo de muestra, determinación de nivel máximo de error y nivel de confiabilidad.

La aplicación de la encuesta inició el 22 de abril y se concluyó el 30 de octubre del 

2019. Una vez concluido el levantamiento, se realizó el procesamiento básico para la 

elaboración de las tablas que se presentaron para el booklet de 2019. Como cada año, 

la impresión del folleto fue donada por Grupo Editorial Penguin Random House, y se 

distribuyó en la conferencia de prensa que se realiza año con año en fil Guadalajara. 

Asimismo, los impresos se comparten y se entregan a diversos agentes del sector pri-

vado y de gobierno para generar conocimiento básico de la industria editorial privada.

Por otra parte, la edición digital fue elaborada y donada por Editorial Ink, que además 

realiza la distribución del título en distintas tiendas en línea. De la misma manera, se 

preparó un espacio específico en la página de la caniem para exhibir todas las edicio-

nes digitales del booklet que se tienen hasta el momento.

Se pueden consultar en http://caniem.mx/descargas/descargas.php
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Además de las anteriores encuestas, la coordinación de Estadística realizó el proce-

samiento y presentación de resultados de los levantamientos realizados por el área 

de ferias de la caniem. En estos casos, se aplica un cuestionario de venta y uno de 

evaluación a la organización general de la feria. En 2019 se procesó la información  

de poco más de 280 expositores2 que participaron en 6 eventos distintos.

En el acumulado se obtiene que, en estos 10 eventos se vendieron más de 614 mil 

ejemplares con una facturación que supera los 74 millones de pesos (contemplando 

libros y otros productos).

2. 304 representa el número de cuestionarios procesados y no el número de expositores distintos.
3. El número de expositores presentado se refiere únicamente a aquellos que aceptaron participar en la encuesta.

Feria Número 
de expositores3

Facturación 
en pesos

Feria Internacional del Libro en el Palacio de Minería
21 de febrero al 4 de marzo 

151 18.6 millones

Feria del Libro en Coahuila 
10 al 19 de mayo

64 4.0 millones 

Feria del Libro de la Frontera en Ciudad Juárez
24 de mayo al 2 de junio

69 2.8 millones

Feria del Libro en Zacatecas
24 de mayo al 2 de junio

48 1.5 millones

Gran Remate de Libros
12 al 21 de julio

246 14.5 millones

fenali buap

30 de agosto al 8 de septiembre 
39 965 mil

Feria Internacional del Libro en el Zócalo
11 al 20 de octubre

312 16.2 millones

Feria del Libro en Benito Juárez 
1 al 6 de noviembre

18 161 mil

Feria del Libro en Chihuahua
25 de octubre al 3 de noviembre

43 2.2 millones

Feria Internacional del Libro Infantil y Juvenil
8 al 18 de noviembre

109 13.0 millones

Acumulado 1,099 74.2 millones

X Encuentro de Bibliotecarios 

La coordinación de Estadística colaboró con la evaluación del encuentro, con el diseño 

del instrumento, el procesamiento y la presentación de resultados. El levantamiento se 

hizo al final del evento entregando un cuestionario a todos los asistentes, con lo que  

se obtuvo una participación de 73% de los bibliotecarios. Entre los principales resul-

tados se encuentran que:

En un intento por ampliar las fuentes de información de la industria del libro, se esta-

bleció contacto con los encargados de la Cuentas de Cultura del inegi quienes indican 

que, en 2018 el Producto Interno Bruto de la cultura representó 3.2% del pib total del 

país, es decir, de los 22.2 billones de pesos del pib nacional, el sector cultura generó 

702 mil millones de pesos. 

Por su parte, la industria de la edición participó con 3.5% del pib cultural, es decir 

$24,402 millones de pesos. Esta cantidad contempla la edición de libros, periódicos y 

revistas, la impresión de otros productos como postales, carteles, y atlas.

Distribución del pib en cultura

Libros
27%

Comercio de 
libros, 

impresiones 
y prensa 

24%

Periódicos 
20%

Otros productos 
editoriales e impresos

 12%

Gestión 
pública en 

libros, 
impresiones 

y prensa 
8%

Revistas 6%

Publicaciones 
digitales 2%

Propiedad 
Intelectual 1%

Agencias noticiosas 1%

Encuestas en ferias

Adicionalmente, la Coordinación de Documentación y Estadística se ocupó de la gene-

ración de información de venta en fil Minería, Gran Remate, fil Zócalo y filij. 

Para esto, se aplicó una encuesta de venta diaria en cada uno de los eventos, con el 

conocimiento del comité organizador de cada caso. En dicho levantamiento se solicitó 

a cada uno de los stands presentes en la feria, el número de ejemplares vendidos, la 

facturación de libros y la facturación por venta de productos distintos al libro. Durante 

2020, se obtuvo una participación acumulada de 818 expositores1 conjuntados en los 

4 eventos y, se estima un nivel de respuesta de 90%.
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COMISIONES

Innovación

En 2019, la Comisión de Innovación dio seguimiento a la Feria de Soluciones Tec-

nológicas, llamándole Foro de Innovación Editorial (fie). Con este nuevo nombre, la 

comisión busca fortalecer la marca del evento, por lo que se diseñó la imagen gráfica, 

donada por neisa, empresa que participa en la Comisión de Innovación. Se ha traba-

jado en la misión, visión y slogan, los cuales se utilizarán a partir de la edición 2020.

De igual manera se preparó una página para la comunicación del fie, en la que se con-

tinuará informando las actividades de la Comisión en torno al foro: 

http://caniem.mx/foro-innova/innovacion.php

El foro se llevó a cabo el jueves 26 de septiembre de 2019 en las instalaciones de la 

caniem, en un horario de 9 a 15 horas. Se contó con la participación de 13 expositores.

• 78% de los asistentes al Encuentro de Bibliotecarios consideraron que sus expecta-

tivas se cumplieron. 

• 73% asisten al Encuentro para mejorar la actividad profesional. Otro 42% porque 

tienen el interés de actualizarse. 

• 67% de los participantes son bibliotecarios, 40% está a cargo de las actividades de 

la biblioteca. Sólo 23% es profesor que se encarga de la biblioteca.

• 66% indicó que el acervo bibliográfico de su biblioteca lo adquiere directamente con 

las editoriales. 29% lo hace a través de las ferias del libro que organiza su escuela. 

Sólo 20% lo adquiere en la FILIJ.

• El promedio de edad de los asistentes es de 44 años, se registró un mínimo de edad 

de 22 y un máximo de 70 años.

x Encuentro de Libreros - Editores

De igual manera se aplicó una encuesta de opinión, semejante a la aplicada en el 

Encuentro de Bibliotecarios, con un nivel de respuesta de 92%. La participación de la 

Coordinación consistió en la elaboración de la herramienta de recolección, procesa-

miento y presentación de resultados. El levantamiento se realizó al final del encuentro 

con encuesta auto aplicada. Entre los principales resultados se observa que:

• 88% de los asistentes vieron cumplidas sus expectativas

• 54% participa en el encuentro para mejorar su actividad profesional. 45% lo hace 

porque lo envían de su trabajo

• 73% de la asistencia proviene de la Ciudad de México

• En promedio, los libreros participantes tienen 39 años de edad, el mínimo registrado 

es de 21 y el máximo es de 69 años.

Finalmente, y como parte de la labor diaria de la Comisión, a lo largo del año se han 

atendido solicitudes de parte del presidente y dirección general para la elaboración de 

presentaciones con distintos datos, así como también se han completado encuestas 

de organismos internacionales a solicitud de miembros del consejo directivo.

El Ing. Juan Luis 
Arzoz Arbide 

inauguró el fie
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Se invitó al público a través de correos electrónicos a los contactos del área de afi-

liación, de estadística, y a los generados de los eventos anteriores llegando a más de 

4,000 personas. De igual manera, se promovió la asistencia en el Boletín de Editores y 

se elaboró una página exclusiva para la promoción del foro, así como para divulgar su 

contenido. Con esto, se consiguió un prerregistro de 247 personas, y una asistencia 

de 135 el día del evento.

Al final del programa, se realizó una encuesta de opinión, en la que se observó que, 

72% de los asistentes consideraron que sus expectativas fueron cumplidas.

¿Considera que el 3er. Foro de 
Innovación Editorial cumplió con 

sus expectativas?
Si

72%

No 
5%

Regular
23%

El foro se transmitió en vivo a través del Facebook de la Cámara, así como por YouTu-

be, con una duración de poco más de dos horas y con 186 expectadores únicos. Con 

esto se estima que el alcance total fue de 321 personas entre asistentes presenciales 

y vía remota.

El ingreso bruto generado para la Cámara fue de más de 149 mil pesos, el costo de la 

organización fue de 96 mil pesos, lo que generó un margen de utilidad de 52 mil pesos, 

42% superior al registrado en la feria de 2018.

A diferencia de la edición anterior, en este año se dio a los expositores la opción de 

participar en las mesas temáticas o realizar un taller en el que pudieran promover más 

directamente su servicio. De esta forma, se presentaron dos paneles, dos conversa-

torios y 6 talleres. Como el año anterior, los estands que contrataron los expositores 

tuvieron un tamaño de 2m x 2m. La opción de taller solamente se ofreció a aquellos 

que contrataron 2 espacios. El costo por estand fue de $7,500.00 más iva. 

Conversatorios

Tendencias en la lectura digital Azucena Galindo (ibby), 
Enrique Callejas (Comité de Libros Científicos, 
Técnicos y Médicos) 
Moderadora: Sofía de la Mora

Innovación en materiales educativos Rodrigo Cosío (Sistema uno)
Moderadora: Claudia Mónica Castro

Panel

Panel inteligencia de negocios Omar Díaz González, Krismar Computación
David Pemán, Nielsen Bookscan
Alberto Parra, Storytel
María Spagnuolo, ViDaTec
Alejandro Ramírez, caniem

Descanso

Mesa comercio electrónico Elena Bazán, Bookwire
Jaime Iván Hurtado, Hipertexto-Netizen
Carlos Rojas, Metabooks
Diego Echeverría, Ink it

Talleres

buk: descubre cómo un libro electrónico se 
puede convertir en una herramienta pode-
rosa de aprendizaje, a través de actividades 
digitales para docentes

Francisco Soto, Readonline

¿Cómo atraer clientes y aumentar las ventas 
en tu tienda web?

Eduardo Peña, Grupo Trevenque

¿Cómo optimizar el aprendizaje haciendo uso 
de tecnología educativa?

María Fernanda Castro, Vitalsource

Las mejores prácticas para vender y distribuir 
tus libros en línea

Diego Echeverría, Ink it

¿Sabes lo que la Red Compartida puede hacer 
por tu proyecto?

Alejandra González e Ignacio Uribe, Red Potencia

Lectura y realidad virtual David Espino, Mercaspín

Participantes en las actividades del Foro de Innovación Editorial

La asistencia a las 
mesas generaron 

buena expectativa
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El propósito de estas acciones es que, la Cámara esté presente en eventos de actuali-

dad, así como, sensibilizar e impulsar la innovación dentro del sector editorial mexicano.

Con el fin de acercar modelos innovadores de banca, y gracias al apoyo de Miguel 

Ángel Pavón, miembro de la comisión, se consiguió que los afiliados participantes en 

fil Guadalajara pudieran ofrecer descuento a sus compradores en la feria de $100.00 

pesos por una compra de $350.00 o más, al utilizar el sistema de pago con qr de 

Mercado Pago. El propósito de esta promoción fue la de fomentar el consumo dentro 

de la feria.

Además, en beneficio de los afiliados, y en el interés de acercar nuevas formas de gestión 

en la comercialización del libro, la comisión inició negociaciones con Mercado Pago para 

lograr un convenio de colaboración con dicha empresa. Adicionalmente, vale la pena 

hacer notar que el sistema ya ha sido adoptado e implementado por nuestro organismo.

De igual forma, los integrantes de la Comisión de Innovación, en su papel de asesores 

de la Cámara en el ámbito de nuevas tecnologías, apoyó a los integrantes del Consejo 

Directivo en la selección de una plataforma de manejo de metadatos que otorgue sus 

servicios a la cadena de valor del libro. Para este fin, se realizó un análisis compa-

rativo de las opciones en el mercado nacional e internacional. Asimismo, apoyó en 

la negociación del convenio firmado entre la Cámara y Metabooks Latam, empresa 

seleccionada.

También, como conocedores en el tema de edición digital y repositorios digitales,  

la comisión asesorará a los senadores de la Comisión de Cultura de la lxiv Legislatura, 

con la iniciativa de proyecto de decreto que expide la Ley de Bibliotecas, en especí-

fico, en lo referente al depósito legal digital.

Durante 2020, la comisión se propone fortalecer el Foro de Innovación Editorial, con la 

organización de la cuarta edición, la cual, se planea, estará apoyada de distintas acciones 

a lo largo del año que fortalezcan las actividades de innovación en la industria editorial.

Concepto 2018 2019 Var%
Número de expositores participantes 14 13 -7.1

Número de stands 17
+ 1 área especial

18
+ 1 área especial

5.9

Registro de personas interesadas 394 247 -37.3

Número de personas que asistieron 170 135 -20.6

Costo del stand (pesos sin IVA) 7,000 7,500 7.1

Ingreso generado (pesos sin IVA) 119,000 149,298 25.5

Costo de organización (pesos sin IVA) 82,127 96,643 17.7

Margen 36,873 52,655 42.8

En estas actividades se encuentran, la organización de webinars con temas que permi-

tan incrementar las oportunidades de negocio de los editores, por ejemplo: manejo de 

metadatos, soluciones de comercio electrónico, audiolibros, ciberseguridad. Se prevé 

que, el primer webinar se transmita a finales de marzo, y el siguiente, previo al Foro 

de Innovación Editorial 4.0. Asimismo, se preparará una masterclass con el tema de 

innovación disruptiva y, se incluirán participaciones en el Boletín Editores referentes al 

tema de innovación.

Asimismo, la comisión buscó que la Cámara tuviera participación en Contec, evento 

organizado por Metabooks México, a través de la distribución del folleto de estadísti-

ca de la caniem, información del fie, y presencia de colaboradores de la caniem en el 

evento para promover la afiliación, por ejemplo, el Dr. Ramírez moderó la mesa redon-

da: La era de los datos como inteligencia de negocios para la industria del libro.

Durante el fie se 
levantó una encuesta 

que nos permite 
conocer mejor los 

temas que más 
interesan a los editores

El público asistente 
tuvo la oportunidad 

de participar 
o aclarar dudas 
sobre los temas 

abordados
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COMISIONES

Comunicación

La Coordinación de Comunicación de la Cámara Nacional de la Industria Editorial 

Mexicana, una de sus tareas primordiales es, la de posicionar al gremio y visibilizar la 

importancia del mismo como parte fundamental de las industrias culturales de nuestro 

país, convirtiendo a la Cámara en un aliado estratégico de las editoriales afiliadas y 

adherentes, para lo cual desarrollamos, mantenemos y consolidamos mecanismos de 

comunicación desde los cuales damos respuesta oportuna a las inquietudes de nues-

tros afiliados y a quienes integran el sector editorial en México, así como al público en 

general. 

Es así como, desde la caniem implementamos acciones para posicionar a la industria 

editorial mexicana a nivel nacional e internacional, difundiendo y adoptando como 

propios los muchos temas que nuestros afiliados buscan y quieren comunicar dentro 

de sus agendas, en este sentido, la Coordinación de Comunicación de la Cámara Na-

cional de la Industria Editorial Mexicana continua trabajando de la mano con las áreas 

de comunicación, prensa y marketing de las empresas afiliadas a la Cámara, a fin de 

conocer sus necesidades y apoyar.

Es por ello que, cuando así lo consideren necesario, invitamos a nuestros socios a 

compartirnos sus eventos, información y comunicados para que la caniem los replique, 

ya sea en nuestras redes sociales, el Boletín Editores, a fin de potenciar la comunica-

ción dentro del gremio editorial.

Redes sociales

En el tema de redes sociales, continuamos posicionando la “marca caniem” con el pú-

blico en general, lo que ha derivado en una mejor reputación entre nuestra comunidad, 

tanto en Facebook como en Twitter. Durante este año la cantidad de publicaciones  

aumentó en un 82,6 %, y se consiguió un total de 42,171 reacciones/comentarios/

compartidos. También hemos generado información oportuna y de mayor interés para 

el sector editorial, como fragmentos del boletín en imagen, efemérides, frases célebres, 

videos, galerías, reproducción de nuestra “Editorial” y noticias del sector, lo que propició 

una mayor interacción con nuestros seguidores. Cabe mencionar que el incremento es, 

en su mayoría, completamente orgánico. Salvo en casos específicos en los que hemos 

realizado campañas pagadas para difundir mejor nuestro mensaje o evento.

En lo que se refiere al incremento de nuestra comunidad, ésta ha mantenido un cre-

cimiento estable, con números positivos durante 2019-2020 siendo los siguientes:  

24.3 % en Twitter y del 34.4% en Facebook.

En YouTube, compartimos videos con información relevante del sector editorial como 

son, cursos de capacitación, convocatorias de interés para los editores, estadísticas, 

videos con autores, entrevistas y campañas de temas de interés. Así como los videos 

que producimos con Interjet y el Gobierno de la Ciudad en México en Luces de la Ciu-

dad, además de entrevistas que se publican en los distintos medios de comunicación 

respecto a las actividades de la caniem y Editamos. 

Medios de comunicación

Posicionarse dentro de la agenda de los medios de comunicación no es nada sencillo, 

y la Coordinación de Comunicación de la caniem lo ha conseguido exitosamente. Las 

El periodista cultural 
Miguel de la Cruz 

entrevistando al 
Ing. Juan Luis Arzoz 
Arbide durante la fil 

Guadalajara

Se asistió al programa 
“Entre Mitos y 

Realidades” de Canal 
Once, junto con el 

Mtro. Eduardo Villegas
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relaciones con los medios de comunicación son de suma importancia y muy necesa-

rias para comunicar efectivamente lo que sucede en el gremio editorial mexicano, ya 

que son por excelencia el vehículo que facilita la formación de opiniones respecto a 

distintos temas. 

Crear una relación positiva con los medios es una estrategia fundamental, pues fre-

cuentemente se considera a la prensa como un mero instrumento de captación, sin 

apreciar el hecho de que las buenas relaciones de prensa dependen de los mismos 

factores básicos aplicables a otras relaciones generales. Las buenas prácticas de co-

municación con la prensa inician considerándola como un público, y no primariamente 

como un instrumento. Esto exige comprender la organización y actuación de los perió-

dicos, televisoras, radios, revistas y publicaciones comerciales, así como de quienes 

laboran en ellos.

Los comunicados y boletines de prensa generados durante este ciclo también han 

impactado y proporcionado información relevante a los medios de comunicación tra-

dicionales, como diarios, revistas, televisión y radio.

Se generaron un total de 22 boletines de prensa, mismos que provocaron menciones 

en la prensa, así como solicitudes de entrevistas al presidente y representantes del 

sector editorial. En este rubro es importante mencionar que como resultado de las 

actividades del presidente y de la industria editorial, se ha dado un puntual seguimien-

to respecto al impacto de la “caniem” y “Juan Luis Arzoz Arbide” en radio, televisión, 

imprenta e internet.

Durante el periodo se consiguieron invitaciones a programas de televisión como Entre 

Mitos y Realidades de Canal Once, así como entrevistas para las televisoras de Venta-

na 22 de Canal 22; El Matutino de tv Educativa; Canal once; El Heraldo tv, Televisión 

Radio Prensa Televisión Internet y 
otros medios

Total

caniem

Juan Luis Arzoz Arbide
43
11

163
9

18
12

156
8

350
30

380

Mexiquense, además de las entrevistas que se realizaron a nuestro presidente y a 

algunos afiliados en programas radiofónicos como Televisa Radio, Radio Educación, 

Milenio Radio, imer, mvs, Radio Capital, Radio Ibero, Radio unam, Radio y tv Mexi-

quense; también en los principales diarios de nuestro país como: Excélsior, Reforma, 

El Universal, Milenio, La Jornada, La Crónica, El Heraldo de México, Milenio, El Sol de 

México, La Prensa, Contenido, 24 Horas, El Día; así como la agencia de noticias del 

Estado mexicano, Notimex.

A estos impactos, hay que sumar el impacto que generaron 15 cápsulas en Luces de la 

Ciudad, programa de la Ciudad de México, así como videos promocionales de la lectu-

ra que se transmitieron durante el primer semestre en “Espacio Interjet” de la aerolínea 

Interjet. En suma, alcanzamos 380 impactos en medios de comunicación durante el 

periodo que aquí informamos.

A continuación, desglosamos el impacto por tipo de medio:

Boletín Editores

La tarea de comunicar eficientemente y con oportunidad los planes y proyectos de 

la caniem a sus agremiados, y al sector editorial en general, es la función primordial 

del Boletín Editores, que se edita hace más de 29 años, con el fin de estrechar vín-

culos, elevar la calidad de la comunicación y fortalecer la unidad en nuestro gremio.  

El presidente de la 
Cámara, Ing. Juan Luis 

Arzoz Arbide, ofreció 
diversas entrevistas 

sobre el sector a 
medios de comunicación

La periodista cultural 
Gina Jaramillo invitó 

al presidente de la 
caniem a su 

programa de radio 
Ibero 90.9 FM
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Actualmente, el Boletín Editores está posicionado como el principal canal de comuni-

cación externo de la Cámara dirigido a nuestros agremiados, primordialmente, pues 

da a conocer las actividades que ésta realiza, así como visibilizar el trabajo de los di- 

ferentes comités y comisiones, llegando a nuestra base de casi cuatro mil correos 

electrónicos, tanto en versión pdf como en formato de revista digital.

Publicamos este año 49 ejemplares del Boletín Editores (880-928), contamos con el 

trabajo profesional de la Lic. Edna Morales Zapata, así como de la ldg Isa Yolanda 

Rodríguez Gutiérrez, coordinadas por el área de Comunicación.

Sitio web

Contar con un sitio web con una identidad clara nos ha permitido mantener la visibi-

lidad en el mundo editorial. Es claro que la Cámara se ha vuelto un referente para los 

medios de comunicación interesados en esta industria y para los actores de la cade-

na de valor del libro y la revista, ya que, como parte del sector, el público en general 

puede consultar información que generamos alrededor de la edición de libros y revis-

tas. Y para nuestros afiliados, contamos con una sección de consulta exclusiva que 

le posibilita encontrar rápidamente aquellos servicios que requiere para mejorar sus 

productos o procesos, además, ofrecemos asesoría de diversas índoles que pueden 

satisfacer la necesidad de nuestros agremiados. 

De igual forma, en nuestro sitio brindamos información fidedigna del mundo editorial, 

lo que genera la confianza de quienes consultan nuestro sitio en Internet.

El promedio de visitas a nuestro sitio de internet (www.caniem.org) se ubica en 392,701 

visitas durante el año, arrojando una duración promedio de cada visita de 2 minutos 

51 segundos.

Para 2020, la Coordinación de Comunicación comenzará un rediseño del sitio web. 

fil Sharjah

En octubre de 2019, la Coordinación de Comunicación de la caniem recibió una in-

vitación de la Embajadora de México en los Emiratos Árabes Unidos, la Embajadora 

Francisca Méndez Escobar, para estar presente en la edición 38 Feria Internacional del 

Libro de Sharja, encabezando a una delegación de cinco periodistas mexicanos de la 

fuente de cultura, mismos que cubrieron la participación de nuestro país en aquella 

nación árabe. 

El tiempo de 
consulta y número 

de visitantes 
aumenta de manera 

año con año

El Boletín Editores se 
continúa consolidando 
como un referente para 

estar informado del 
acontecer nacional 

e internacional en 
nuestro sector
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Con esta participación del coordinador de Comunicación de la Cámara, se obtuvieron 

52 notas directas sobre la participación de México en la fil de Sharjah como País Invi-

tado de Honor, así como de la participación de editores mexicanos y del presiente de 

nuestro organismo, el Ing. Juan Luis Arzoz Arbide.

Comisión de Comunicación

Se planteó como objetivo general desarrollar una estrategia de comunicación que per-

mita posicionar a la caniem y sus agremiados como parte fundamental del desarrollo 

intelectual y cultural del país.

Entre los objetivos particulares están: 

• Establecer líneas de comunicación eficaces hacia los diferentes medios, tanto de la 

Ciudad de México como de los otros estados de la República, a fin de nutrir una agen-

da de actividades propias de nuestra industria

• Establecer contacto con las áreas de comunicación de las diferentes empresas que 

conforman la industria editorial del país, con el objetivo de trabajar en conjunto como 

gremio

• Comunicar a los miembros de nuestra organización los diferentes servicios y activi-

dades que desarrolle esta Comisión

• Establecer una misma línea de comunicación que permee en todos los miembros de 

la Cámara

• Implementar mecanismos para replicar acciones en nuestras redes sociales institu-

cionales; compartir, cuando lo consideren conveniente, nuestros eventos, así como 

información y comunicados para replicarlos entre nuestro sector

Nuevos socios. Se explora la posibilidad para proponer nuevas empresas con las 

cuales la Cámara pueda firmar alianzas en pro del gremio, como, por ejemplo: Or-

ganización de eventos corporativos; agencias de viaje; consumibles; agencias de  

relaciones públicas; empresas de transporte privado; empresas de comunicación; or-

ganización de banquetes; renta de vestidos y trajes para toda ocasión; oficinas virtua-

les; etcétera.

Campaña Antipiratería. Como parte del acuerdo en Consejo Directivo: la editorial 

Penguin Random House (prh), realizará una campaña enfocada a evitar la piratería 

con el apoyo e imagen de la caniem. El objetivo será sensibilizar al lector el daño que 

ocasiona con la compra de un libro pirata. Será una campaña con mensajes positivos 

y que demuestren todo lo qué hay detrás de un libro. 

Campaña sustentable. El objetivo es fomentar el uso de una economía circular. Ini-

ciando con la campaña de “no retractilado”. Se creará un subcomité de trabajo para 

buscar información y reuniones con las instancias involucradas para crear una cultura 

de cuidado en toda la cadena de distribución del libro.

Campaña, “Platillos literarios”. Campaña impulsada por la Coordinación de Memoria 

Histórica y Cultura de México y con el apoyo de la caniem para posicionar e impulsar 

a México como potencia cultura en un contexto internacional proporcionando una 

alternativa de desarrollo nacional mediante la vinculación de los patrimonios gastronó-

micos y literario de nuestro país a través de un evento que fomente la lectura e inspire 

a la creación de recetas gastronómicas. Integrantes de la comisión tendrán reunión la 

próxima semana para afinar detalles.

Plan de Comunicación de la caniem 2020. Desarrollar un plan de comunicación para 

el posicionamiento de la Cámara. Primero se acordó terminar el taller impartido por 

Daniel Corona para definir los objetivos y lineamientos de la Comisión. Se concluirá el 

taller y se trabajará en un entregable para el Consejo Directivo de la Cámara. 

Se acudió al 
noticiero 

Noticias 22
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de editoriales pequeñas y medianas, destinados a la participación en ferias nacionales.

Por último, se ofreció el servicio de publicación y promoción de convocatorias de las 

ferias de: el Palacio de Minería, Ciencias de la Salud de la Facultad de Medicina de la 

unam, filuni de la Máxima Casa de Estudios y la edición 39 de la filij.

El beneficio de la participación en ferias del libro se refleja, por una parte, en los expo-

sitores, tanto editores como distribuidores, que en 2019 sumó más de 780 participa-

ciones; en el público lector, pues se le acerca la oferta editorial y; en la promoción de 

la lectura, con las actividades que se organizan en cada una de las ferias.

Otro renglón en el que se logra gran interés y asistencia del púbico son los rema- 

tes de libros. El 13º. Gran Remate de Libros de la cdmx por ejemplo, al cambiar de 

sede del Auditorio Nacional a la Plaza del Monumento a la Revolución, rompió record 

de asistencia con más de 233,000 visitantes, con ofertas de descuentos de hasta 70% 

y 250 actividades como talleres y conferencias. Además, al contar con más espacio de 

exhibición, se pudo incluir a editoriales que en años pasados no habían tenido oportu-

nidad de tener presencia.

Se diseñó y aplicó un nuevo formato de encuesta de servicio y de ventas, para obtener 

información más precisa y llevar a cabo las mejoras que añadan valor a las estrategias 

de negocio de las editoriales.

Ferias Internacionales

La caniem coordinó en 2019 la participación de editoriales mexicanas en ferias inter-

nacionales, como parte medular del apoyo a los editores que se interesan por comer-

cializar derechos de autor o adquirir derechos para traducciones, así como contactos 

COMISIONES

Ferias

Ferias nacionales 

El servicio que brinda la caniem, tanto a afiliados como a no afiliados, gestionando la 

realización de ferias de libro, es con la finalidad de beneficiar a las editoriales, así como 

al público en general, ya que se subsana, en parte, la escases de librerías, se beneficia 

a la población lectora y se promueve el hábito de la lectura. Además de la oferta de 

títulos, se lleva a cabo en cada feria, un programa cultural que incluye talleres y confe-

rencias para motivar al público a acercarse a los libros.

En 2019, la caniem coorganizó con instituciones educativas y gubernamentales, tan-

to federales como estatales y municipales, la realización de 13 ferias del libro, que 

a continuación se mencionan: 1er. Festival del Libro Infantil, Juvenil y Científico en  

la Alcaldía Gustavo A. Madero; fil de la Universidad Autónoma de Sinaloa; fil Coahuila  

2019; Feria Nacional del Libro Zacatecas; fil Córdoba; Gran Remate de Libros de la 

cdmx; Feria del Libro en Cuernavaca; 32 fenali de la Benemérita Universidad Autóno-

ma de Puebla; fil del Zócalo en la cdmx; fil Chihuahua; Feria del Libro de la Frontera 

en Cd. Juárez; y fil en la Alcaldía Benito Juárez.

Además, se gestionó la participación en formato de pabellones en las ferias de León, 

Gto., Monterrey, N.L., Aguascalientes, Ags., Feria Internacional del Libro del Estado de 

México y fil Guadalajara, para facilitar la presencia de editoriales que no cuentan con 

personal para atención de ferias y, para hacer más eficientes los recursos financieros 

Inauguración del 
Gran Remate de 

Libros de la cdmx
Inauguración de la 

edición 39 de la filij
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Cabe señalar que, se está negociando contar con un espacio para participar en el Fes-

tival Infantil de la Lectura, que se realizará en Sharjah del 8 al 18 de abril del 2020, y en 

el que participarán 134 expositores especializados en literatura infantil. La finalidad es 

no perder presencia en el mercado árabe, y al mismo tiempo aprovechar que la firma 

Ingram, con la que la caniem tiene convenio de impresión bajo demanda con condi-

ciones especiales para los afiliados, inaugura una planta en Sharjah, eau, en el mes de 

febrero del 2020, con lo cual se ahorraría el flete de libros.

Por lo que toca a la participación en la Feria del Libro de Londres, se tuvo presencia de  

publicaciones de las siguientes editoriales: Grupo Planeta, Abismos Editorial, Colegio  

de Posgraduados, Fondo Editorial del Estado de México, Editorial de la Universidad Au-

tónoma de Sinaloa, la Universidad Autónoma de Nuevo León y Editorial corinter.

Se consiguió que, la oficina de Comercio Exterior del Reino Unido brindara el apoyo 

de pago de alojamiento para la Editorial corinter y para la Secretaría de Cultura del 

Estado de Chihuahua. La primera, interesada en obtener la distribución en México 

de firmas especializadas en la enseñanza del inglés, y la segunda, por el interés de la 

Mtra. Concepción Landa en promover a los autores y a los editores Chihuahuenses; 

además de la Universidad Autónoma de Chihuahua (uach), participaron 6 represen-

tantes, quienes al mismo tiempo de promover las publicaciones académicas de dicha 

casa de estudios, sostuvieron encuentros con las universidades de Leeds, Durham y 

Queen Mary University of London, universidades en las que se encuentran de inter-

cambio estudiantes de la uach: con estas instituciones educativas negociaron la firma 

de acuerdos de intercambio académico.

La participación de los editores mexicanos en la Feria del Libro de Bolonia, continúa 

cosechando éxitos. En 2019, las editoriales participantes fueron 23, con un total de 

168 títulos con posibilidades de venta de derechos en exhibición.

para distribución del libro mexicano en otras latitudes y libro electrónico, a través de 

plataformas. Este apoyo consistió desde la contratación de los espacios, los registros 

en cada feria, la construcción de los stands, la promoción de agendas de negocio,  

los contactos de solicitud y oferta de otros servicios de, y para la industria y la atención 

de los editores presentes, y del público en general.

A partir de este año, el esfuerzo de continuar participando en ferias internacionales ha 

recaído únicamente en la caniem, ya que no se cuenta más con la participación guber-

namental de la Secretaría de Cultura como parte de sus estrategias del Plan Nacional 

de Desarrollo por reasignación de su presupuesto, ni de ProMéxico como promotor de 

negocios internacionales.

En 2019, los editores mexicanos sostuvieron reuniones de negocios en las ferias de 

Londres, Bolonia y Fráncfort, en donde se ofreció el espacio del stand y apoyo para 

la construcción de agendas y, en la Feria del Libro de Sharjah, en los Emiratos Árabes 

Unidos, en donde nuestro país fue el Invitado de Honor, contando con un stand de 144 

metros cuadrados y en el que, con el apoyo de la Autoridad del Libro de Sharjah y de 

la Embajadora de México en los Emiratos Árabes Unidos, la Mtra. Francisca Méndez 

Escobar, consciente de la importancia de dar a conocer la riqueza cultural de nuestro 

país, promovió la candidatura de México para ser el país Invitado de Honor en 2019, 

con esto fue posible contar con la presencia de 11 editores, quienes participaron con 

charlas y presentaciones en el programa cultural y 2 chefs, que llevaron a cabo demos-

traciones gastronómicas de la cocina y panadería de nuestro país.

La presencia de México como país Invitado de Honor, permitió a los editores conocer 

el mercado de los países árabes, además, de la oferta editorial de los 77 países parti-

cipantes en dicha feria, así como llevar a cabo reuniones de negocios.

Ceremonia de 
inauguración de la 

fil del Palacio de 
Minería

México fue el 
invitado de honor 

de la Feria del Libro 
de Sharjah 
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Se puso a disposición por tercera ocasión, y por 9 días, el Pabellón caniem, para todos 

los afiliados que no cuentan con stand en la fil Guadalajara. Fueron nueve editoriales 

las que participaron en 2019.

Una vez más se prestó apoyo logístico de la Coordinación de Ferias de la Cámara al 

Grupo Iberoamericano de Editores, para llevar a cabo su desayuno y reuniones de 

trabajo.

Por último, en la fil Guadalajara, feria con la que se cierra el calendario de ferias na-

cionales e internacionales del año, se sostuvo una reunión con la Mtra. Concepción 

Landa, Secretaria de Cultura del estado de Chihuahua, para darle seguimiento a su 

solicitud de apoyo para promover reuniones de autores y editores en la próxima Fe-

ria del Libro de la Frontera en Ciudad Juárez, así como revisar la organización de la  

Feria de Chihuahua y colaborar en la capacitación de los autores y editores de esa 

entidad.

Con respecto a la Feria del Libro de Fráncfort, se realizó un diseño que se utilizará 

como institucional en las ferias internacionales, con la finalidad de mantener la imagen-

país y regular la inversión en la construcción de los espacios que se ocupan en ferias 

internacionales. En 2019, participaron 14 editoriales y se llevaron a cabo reuniones de 

negocio con editores de China, con el New York Times para convenio de uso de imá-

genes, con los Cónsules de Perú, Colombia, Chile y México para abrir la posibilidad de 

participar en ferias internacionales como Alianza para el Pacífico, y se llevó a cabo la 

firma de convenio con Metabooks en el marco de la misma Feria de Fráncfort.

Igualmente, se presentó el libro “Días de rabia” de Alejandro Madrigal, publicado por 

cidcli. De igual forma, el autor hizo una presentación ante productores cinematográ-

ficos, quienes convocaron a varios autores para conocer el contenido de sus obras y, 

eventualmente, seleccionar alguno para guion de película o mini serie.

Es de agradecer el apoyo que cada año brinda la Cónsul de México en Fráncfort, la 

Embajadora Cecilia Villaueva Bracho.

fil Guadalajara es un caso especial ya que, en el ámbito institucional, se contó nueva-

mente con un stand en el que se exhibieron los libros premiados del concurso Premio 

Nacional Juan Pablos al Mérito Editorial 2019, asimismo, se obsequiaron ejemplares 

del Libro Conmemorativo del Día Nacional del Libro 2019, publicado por la Asociación 

Nacional del Libro, A.C., y se ofreció información de todos los servicios de la caniem.

Al inicio de la feria, se colocaron distintivos autoadheribles con la leyenda de “Socio 

Activo caniem” y letreros de prevención de robo de libros, que en años pasados han 

dado buenos resultados; simultáneamente, se obsequiaron al público asistente ejem-

plares del libro conmemorativo del Día Nacional del Libro 2019, además de que, se 

contactó a 38 editoriales a quienes se les extendió una invitación para afiliarse a la 

caniem, situación que se le comenzó a dar seguimiento.

Estand de la 
caniem en la fil 

Guadalajara

Feria del Libro 
de Bolonia

Feria del Libro 
de Fráncfort 
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la industria, y como toda industria sana, requiere de la venta de su bien más preciado: 

contenidos de calidad, de lo contrario, la industria misma estaría en riesgo.

Para fortalecer la enl, se pide un acercamiento, por medio de la Coordinación de 

Comunicación de la caniem, con Jenaro Villamil, presidente del Sistema Público  

de Radiodifusión del Estado Mexicano, para que, la industria editorial mexicana ofrez-

ca contenido a los diversos medios del Estado Mexicano para reforzar la enl. Cápsulas 

que no generen un costo a los editores ni al Gobierno. caniem ya cuenta con ejemplos 

de cápsulas en video y audio del tipo de material que se podría producir para los diver-

sos medios públicos. Para que la enl influya en los medios de comunicación masiva, 

se requiere el esfuerzo de todos los actores y sectores involucrados.

Conclusiones por ejes

Eje Formativo

Se proponen cursos presenciales y/o en línea, de caniem y agremiados (para maestros, 

bibliotecarios, padres, …). Además, desarrollar modelos y estrategias para promoción 

de lectura (planes lectores) para la implementación de terceros. Así como manuales 

para formación (de lectores, trabajo colaborativo, padres, maestros, bibliotecarios…).

¿Qué más puede hacer?

• Renovar acciones formativas que ofrecen la caniem y los agremiados, con base en la 

demanda que genere la enl

• Asociarse con instituciones de educación superior para avalar su oferta formativa

Eje Material 

Ampliar venta para acervos. Vender/rentar derechos de autor (papel y digital) y partici-

par en la definición de nuevos criterios comerciales. Apoyo para el desarrollo de nue-

vos títulos y coediciones (lengua indígena, adultos, discapacidad, normales). Ofrecer 

catálogos caniem, con títulos de agremiados y desarrollo de colecciones

(rnbp, rnben). Convenios para descuentos

¿Qué más puede hacer?

Compilar propuestas de títulos para los diversos acervos que se incluyen en la enl:

• be y ba

• rnbp

• Bibliotecas de escuelas normales 

• Nuevos títulos y coediciones para incluir en los acervos (rnbp, be, ba y rnben) colec-

ciones sobre lectura y escritura y formación de lectores

Eje Persuasivo

Estudios y fondos para hacer estudios (diagnóstico de be, prácticas y hábitos lectores 

…). Asimismo, actividades culturales y lúdicas (presentación de libros, charlas de au-

En agosto de 2019, la Comisión de Políticas Públicas se reunión con la finalidad de 

revisar el análisis de la Estrategia Nacional de Lectura (enl) que el Gobierno Federal 

presentó en Palacio Nacional el 24 de junio, el cual está a cargo del Mtro. Eduardo 

Villegas Megías. 

La comisión se dio a la tarea de redactar un análisis detallado de los 3 ejes que in-

tegran la Estrategia Nacional de Lectura y, las recomendaciones y acciones que la 

caniem debe emprender. 

Por ello, los integrantes de la Comisión de Políticas Públicas se reunieron de manera 

periódica para analizar y presentar un documento entregable al encargado de la Estra-

tegia Nacional de Lectura, Mtro. Eduardo Villegas Megías, en la que se da cuenta de lo 

siguiente: 

La enl está dirigida e impulsada desde la Presidencia de la República, con la participa-

ción de dependencias gubernamentales y una ausencia de los particulares.

No cuenta con presupuesto propio. Tampoco parece que en algún momento se pueda 

contar con uno. Por esto último, cada una de las dependencias gubernamentales de-

berían tener un apartado para poder ejercer su presupuesto para su enl concerniente 

a cada organismo y apartado.

Busca generar “pensamiento crítico” y distingue tres ejes: Formativo, material y per-

suasivo. En los tres ejes podría participar claramente la caniem.

“Los materiales de lectura” se mencionan constantemente, como elementos indispen-

sables para conseguir sus objetivos. Ello da pie a la participación natural de caniem en 

esta estrategia.

Se requiere revisar a fondo los temas del libro digital ya que, en diversas áreas de la 

enl, hay temas que podrían ser violatorios de la ley respecto al tema de libro digital, 

como por ejemplo los asuntos relacionados con la entrega de archivos digitales.

La caniem agrega valor a la industria editorial mexicana, y debido a la naturaleza de 

este sector, no es viable ni sano la política de donaciones de libros, política que se 

plantea en la enl, porque la industria misma se nutre y vive de la venta de libros, esa es 

COMISIONES

Políticas Públicas
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El 14 de noviembre se celebró la entrega de los Premios caniem, realizándose la edi-

ción xlii del Premio Nacional Juan Pablos al Mérito Editorial, y que la Cámara Nacional 

de la Industria Editorial Mexicana otorgó al editor, bibliotecario y escritor Daniel Goldin 

Halfon, por su destacada labor editorial desde hace más de 40 años, “considerado 

como uno de los editores más importantes en la historia moderna de México, sin más 

adjetivos”; en la misma ceremonia, se entregaron también los Premios al Arte Editorial 

2019, en las áreas de publicaciones periódicas y libros, tanto digital como impresos.

La ceremonia tuvo lugar en el auditorio Jaime Torres Bodet del Museo Nacional de 

Antropología e Historia, y lo encabezaron el Ing. Juan Luis Arzoz Arbide, presidente 

de la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana; el Lic. Jorge Flores Suari, 

presidente de la Asociación Nacional del Libro; el Ing. Hugo Setzer Letsche, Presidente 

de la Unión Internacional de Editores; el Ing. José Ignacio Echeverría, Presidente del 

Grupo Iberoamericano de Editores; la Lic. Irina Leyva, Gerente de Mercadotecnia de 

Soluciones de Impresión Profesional y Entrenamiento de Canon Mexicana y; Daniel 

Goldin Halfon.

Premios al Arte Editorial 2019

La entrega de los Premios al Arte Editorial 2019, que la Cámara Nacional de la Indus-

tria Editorial Mexicana, a través de la Comisión de Premios y Reconocimientos de su 

Consejo Directivo, otorgó esta distinción a 32 publicaciones este año.

tores, cuentacuentos, lectura en voz alta, dramatizaciones…). Novedades a decisores 

clave, además, cabildeo para posicionar caniem y buscar fondos. Campaña caniem. 

Sumar autores a campaña en medios de comunicación del Estado.

¿Qué más puede hacer?

• Hacer su propia campaña en favor de la lectura 

• Reforzar las campañas de lectura y antipiratería con el apoyo de los medios de co-

municación de Estado Mexicano

• Sumar autores y mensajes a la campaña gubernamental

• Cabildeo estratégico

Efilibros

Asimismo, se trabajó para impulsar efilibros, con lo que la Comisión de Políticas Pú-

blicas, estuvo impulsando fuertemente este asunto con el poder Legislativo. 

El pasado 28 de febrero, se publicó en el Diario Oficial de la Federación el acuerdo 

por el que se modifican las Reglas Generales para la Aplicación del Estímulo Fiscal a 

proyectos de inversión en la Producción Teatral Nacional; en la edición y publicación 

de Obras Literarias nacionales; de Artes Visuales; Danza; Música en los Campos es-

pecíficos de Dirección de Orquesta, Ejecución Instrumental y Vocal de la Música de 

Concierto, y Jazz.

Se emitió un boletín de prensa a medios para dar a conocer este tema, así como, en el 

Boletín Editores 925, se publicó en primera plana convocando a los editores para que 

aprovechen el estímulo. 

COMISIONES

Premios y Reconocimientos

El Ing. Juan Luis 
Arzoz Arbide 

entrega el premio 
Juan Pablos 2019 

a Daniel Goldin

Reunión de trabajo 
de la Comisión de 
Políticas Públicas
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turísticas

unam – Dirección General de Divulgación de la 
Ciencia

¿Cómo ves? Juveniles

Universidad Veracruzana La Palabra y el Hombre Académicas y universitarias 

Biblioteca José Vasconcelos, sede de exhibición de títulos premiados

Cabe mencionar que, por primera vez, este año se ha montado una exposición donde 

se pudieron apreciar los libros galardonados con el Premio caniem al Arte Editorial 

2019. La exposición se ubicó en la Biblioteca Vasconcelos, donde el visitante encontró 

no sólo muestras de excelencia gráfica, de encuadernación o de ilustración, sino un 

recorrido por conceptos editoriales, tendencias del diseño y, uso de materiales, que en 

conjunto forman pequeñas joyas de papel.

Libros impresos

Editorial Título Clasificación

Trilce Ediciones, S.A. de C.V. Leer para sanar Ficción: Para niños

Ediciones El Naranjo, S.A. de C.V. Diccionario de mitos de América Ficción: Para jóvenes

Instituto Nacional de Bellas Artes y Literatura Pasajero 21. El Japón de Tablada Ficción: Álbumes ilustrados

Almadía Ediciones S.A.P.I. de C.V. La compañía Ficción: Narrativa adultos

Editorial Océano de México, S.A. de C.V. Luz propia No ficción para niños y jóvenes

Editorial Lectorum, S.A. de C.V. La claridad furiosa Poesía

Universidad Veracruzana Veracruz. Puerta de cinco siglos 1519-2019 Arte: Ensayos y estudios

unam – Instituto de Investigaciones Estéticas La pintura mural prehispánica en México V. 
Cacaxtla. Tomo I – Catálogo

Arte: Ediciones ilustradas de 
lujo

Siglo xxi Editores, S.A. de C.V. Vocabulario de las filosofías occidentales. 
Diccionario de los intraducibles

Enciclopedias, diccionarios y 
atlas

Trilce Ediciones, S.A. de C.V. Pueblos Mágicos de México Guías de viaje

Editorial Progreso, S.A. de C.V. Sobrerruedas (serie) De texto: Preescolar

Ediciones Larousse, S.A. de C.V. Ejercicios de Ortografía 1° a 6° (serie) De texto: Primaria

sm de Ediciones, S.A. de C.V. Sentir, pensar y actuar (serie) De texto: Secundaria

Universidad Autónoma Metropolitana Conversatorio sobre el diseño De texto: Media Superior y 
Superior

Universidad de Guadalajara / 
Editorial Universitaria

Praxis Clínica De medicina

Fundación Universidad de las Américas, Puebla Los coleópteros de Cholula Científicos y técnicos en 
general

Ediciones Larousse, S.A. de C.V. Grandes chefs mexicanos. Panadería, 
repostería, chocolatería

De gastronomía

Universidad Autónoma Metropolitana Ser mujer en Latinoamérica Interés general

Instituto Nacional de Antropología e Historia Instituto Nacional de Antropología e Historia, 
80 años

Biografías y memorias

Universidad de Guadalajara / 
Editorial Universitaria

Santo. El enmascarado de plata. Mito y realidad 
de un héroe mexicano moderno

Ensayo

Libros electrónicos
Cidcli, S.C. Zigzag. De la A a la Z / From A to Z Infantiles

Publicaciones periódicas
Travesía Editores, S.A. de C.V. Audi Magazine Deportivas y automóviles

unam – Dirección General de Divulgación de las 
Humanidades

Encuentros 2050 Interés en general, guías 
diversas, guías para padres

Artes de México y del Mundo, S.A. de C.V. Artes de México Cultura, literarias y religiosas

unam – Centro de Investigaciones sobre Améri-
ca del Norte

Voices of Mexico De información política, 
económica, finanzas y negocios

unam – Facultad de Ciencias Ciencias Científicas y técnicas

Chematierra, A.C. Chema Tierra Infantiles

Fundación SM de Ediciones México, A.C. 9 Iberoamérica Ilustra Arte

Ediciones con Estilo, S.A. de C.V. Guía de bienestar Selecciones Médicas y de salud

Galardonados del 
Premio al Arte 
Editorial 2019
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de fichas con datos básicos de los miembros del Comité de lctm y para distribuir entre 

los editores universitarios.

Asimismo, el comité continuó la relación con la organización de la Feria del Libro  

de las Ciencias de la Salud, en el Palacio de Medicina, con el propósito de participar 

en la feria como grupo, lo cual no se ha conseguido hasta el momento. Sin embargo, 

se apoyó a la organización de dicho evento con la difusión de la feria en el Boletín de 

Editores, a petición del Ing. Enrique Callejas.

En la misma línea, sobre incrementar las participaciones del comité en diversas ferias, 

se estuvo en contacto con la organización de la Feria Internacional del Libro de los 

Universitarios (filuni), con quien se negoció la presencia del comité en estand colec-

tivo. En esta exhibición participaron ocho editoriales miembros del comité: Alfaomega 

Grupo Editor, ecoe Ediciones México, Ediciones Fiscales isef, Grupo Editorial Patria, 

Instituto Mexicano de Contadores Públicos, Instituto Nacional de Salud Pública, ma 

Porrúa y Oxford University Press.

Con el propósito de establecer una estructura que agilice la gestión de los proyectos 

del comité, y promueva la integración y participación de los miembros del mismo, se 

propuso la implementación de subcomités, dirigidos por los integrantes del comité que 

tengan interés en hacerlo:

Subcomité Objetivo Persona que lo 
coordina

Relaciones comerciales 
y comunicación

Incrementar la participación del comité en ferias y 
eventos. Buscar fuentes de negocio adicional para 
la industria e incrementar la visibilidad de las
acciones, a través de convenios de comunicación 
con el sector educativo y participación activa del 
comité en el Boletín caniem.

Laura Hernández,
Mónica Alzate

Relaciones 
institucionales
y gobierno

Desarrollar alianzas con las instituciones 
educativas en temas educativos, tecnología, 
derechos, permisos y promover el uso de nuestros 
productos y servicios con ellos. Con el Gobierno, 
buscar establecer comunicación activa con sep y 
gobiernos estatales en temas de educación 
universitaria.

Enrique Callejas

Innovación y 
tecnología

Generar propuestas y proyectos con bibliotecas 
universitarias y, promover el uso de la tecnología 
dentro de los editores del sector. Además de 
buscar mantenernos a la vanguardia en temas 
tecnológicos y de servicios educativos.

Carlos Umaña

Investigación y 
capacitación

Generar una base estadística y de información 
nacional e internacional para el sector. Capacitar 
a nuestros asociados en el uso de la información y, 
proponer proyectos de capacitación y 
profesionalización del sector.

Azucena García,
Karina Salgado

COMITÉS

Libros Científicos, Técnicos y Médicos

En 2019, el Comité de Libros Científicos, Técnicos y Médicos (lctm) se propuso dar 

seguimiento a la información obtenida del estudio de mercado de consumo de libros 

universitarios, para lo cual se sugirió organizar desayunos de divulgación con los ob-

jetivos de:

• Exponer los resultados de la investigación de mercado del libro universitario

• Mostrar cómo pueden ser utilizados los resultados

• Promover la venta del estudio

Para esto, el comité solicitó el apoyo del Centro de Innovación y Desarrollo Profesional, 

Editamos, que presentó una propuesta de trabajo para dichos desayunos, sin embar-

go, no fue posible dar continuidad al proyecto.

Por su parte, el presidente del comité, Ing. Enrique Callejas, mostró los resultados del 

estudio en el 3er. Foro de Innovación Editorial, en la conversación Tendencias en la 

lectura digital, espacio que compartió con Azucena Galindo, Directora de Desarrollo 

Institucional del ibby.

De igual manera, se continuaron los acercamientos con los editores de libros univer-

sitarios, en específico, con los miembros del comité, para realizar coediciones y otras 

colaboraciones. El comité se ha mantenido en comunicación cercana con Yolanda 

Martínez, presidenta del Comité de Libros Universitarios, y acordaron la elaboración 

El Ing. Enrique Callejas 
en la conversación 
“Tendencias en la 

lectura digital”
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Libros Infantiles y Juveniles

El Comité de Libros Infantiles y Juveniles (colij), creado en 2013, y cuyo origen es la 

comisión que llevó el mismo nombre creada en 2008, actualmente es presidido por 

Alicia Espinosa de los Monteros (Gerente de Fundación sm), y tiene el objetivo de re-

presentar los intereses del sector con diversos organismos e instituciones en beneficio 

de la promoción, comercialización, profesionalización y difusión del sector, a través de 

bibliotecas, librerías y ferias del libro nacionales e internacionales.

Al día de hoy, el colij cuenta con más de 40 editoriales afiliadas, y que día a día cola-

boran con el crecimiento y fomento a la lectura.

El colij participó, de forma colectiva, con el espacio de inclusión “Libros para to- 

dos” dentro de la 11° Feria Nacional del Libro Infantil y Juvenil de Morelos, que se rea-

lizó del 14 al 18 de marzo del 2019, en la cual participaron 16 editoriales de las 32 que 

conformaban el Catálogo de Inclusión 2018. 

Reporte de ventas: $14,384 con 92 ejemplares vendidos.

El colij realizó una donación de libros para niños y jóvenes a la Biblioteca de Belém en 

Portugal, con la finalidad de sumarse a la iniciativa de red Global mx, Capítulo Portugal 

a través de ibby México, que busca impulsar acciones para enriquecer y fortalecer el 

intercambio y la relación entre México y Portugal. 

flimo 2019.  
11ª Feria Nacional 
del Libro Infantil y 

Juvenil de Morelos

Catálogo de libros científicos, técnicos y médicos

Se dio seguimiento al catálogo del comité, en el que se exhiben títulos de los miembros 

del mismo. Actualmente cuenta con más de 3 mil títulos. Las editoriales participantes 

son: Editorial Isef, El Manual Moderno, Instituto Mexicano de Contadores Públicos, 

Instituto Nacional de Salud Pública, Larousse, ma Porrúa y Patria Educación.

Dicho catálogo se puede consultar en http://catalogo.caniem.mx o escaneando el si-

guiente código:

Estand colectivo del 
comité en la filuni
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El domingo 7 de abril del 2019, en el marco del Día Internacional del Libro Infantil se 

llevó a cabo la quinta edición del “Picnic literario” en el Centro Nacional de las Artes, 

iniciativa impulsada por ibby México con la finalidad de acercar a las familias a los 

libros y a las historias.

A esta actividad se sumaron las editoriales del Comité de Libros Infantiles y Juveniles 

de caniem, quienes participaron con los movimientos de lecturas en voz alta, narra-

ciones y recomendaciones de libros y entusiasmaron a los asistentes para que, se 

acerquen a compartir los libros y actividades. 

La Feria Internacional del Libro Infantil de Bolonia: 
Un espacio fundamental para la cultura escrita mexicana

La Feria de Bolonia es única en su tipo. Con más de cincuenta años de existencia, 

se trata de la feria más importante del mundo especializada en venta de derechos de 

contenidos para niños y jóvenes. 

La participación de México en la Feria de Bolonia ha sido proporcional al crecimien-

to de la industria editorial del país dirigida al sector infantil y juvenil. Fue en los años 

ochenta que las primeras editoriales mexicanas asistieron a Bolonia para comprar y 

vender derechos. Desde entonces, el número de participantes y el tamaño del stand 

crecieron hasta convertirse en un espacio imprescindible para los profesionales del 

libro asistentes a la feria. 

Los libros infantiles y juveniles mexicanos se han convertido en un referente en el ám-

bito editorial internacional. En ellos se alberga la visión de nuestra cultura, de nuestra 

historia, de nuestro presente y de nuestra relación con el resto del mundo. A través de 

las historias y las ilustraciones, los autores e ilustradores mexicanos se posicionan hoy 

entre los más importantes del mundo. 

En 2019, la ilustradora mexicana, Amanda Mijangos formó parte de la selección de 

ilustradores que cada año realiza la Feria del Libro de Bolonia. 

El jurado, compuesto por Diego Bianchi (Argentina), Maciej Byliniak (Polonia), Ales-

sandro Sanna (Italia), Harriët van Reek (Holanda) y Béatrice Vincent (Francia), valoró el 

trabajo de 2,901 ilustradores de 62 países, y finalmente escogió a 76 de ellos, algunos 

procedentes de países de habla hispana.

Una de las 
actividades del 
Picnic literario

Actividad en la 
Feria del Libro 

Infantil de Bolonia
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El festival tiene como objetivo visibilizar el género del libro ilustrado, así como el libro 

álbum y la novela gráfica, generando diversas actividades lúdicas y de formación di-

rigidas tanto al público en general, como a los profesionales de la literatura infantil y 

juvenil, a través de diferentes librerías. 

Contando con el apoyo de: Librerías Gandhi, Casa del Libro, Gugui, La Voltereta, Libre-

ría de Porrúa Hermanos, Librería Parthenon Hermanos y Librería Carlos Fuentes, así 

como el apoyo del Fondo Editorial del Estado de México. 

El festival se llevó a cabo del 16 al 19 de mayo del 2019, con algunas eventualidades, 

debido a las contingencias ambientales en la Ciudad de México, que afectaron las 

actividades que se tenían planeadas.

LEEmigramos 
Historias que se cruzan

El colij, en colaboración con Fundación sm, ibby México y el Centro Cultural de Es-

paña en México, participó en “LEEmigramos. Historias que cruzan”, un espacio para 

mostrar desde la literatura infantil y juvenil el cómo todas y todos estamos expuestos 

al fenómeno de la migración.

Se llevó un vasto programa de actividades en las cuales se participó con un espacio 

destinado para el colij con exhibición y venta de libros, así como presentaciones, 

charlas y talleres de las editoriales: Alboroto, cidcli, Ediciones Tecolote, Editorial Nor-

ma, Letra, Loqueleo de Santillana, Méndez Cortes Editores, Porrúa Hermanos, sm Edi-

ciones y Trillas.

Diplomado en Edición de Literatura Infantil y Juvenil 2020

En mayo de 2019, dio inicio la primera edición del “Diplomado de Edición de Literatura 

Infantil y Juvenil” realizado por Editamos, Centro de innovación y desarrollo profesional 

para la industria editorial e impulsado por el colij, en colaboración con la caniem. 

El objetivo del colij, al presentar la propuesta a Editamos, era contribuir en la forma-

ción de nuevas generaciones de profesionales especializados en libros para niños y 

jóvenes, fortaleciendo además la actividad de la industria editorial y ampliando las 

posibilidades del sector.

2° Festival del libro ilustrado

El colij convocó al segundo Festival del Libro Ilustrado, junto con librerías interesadas 

en el fomento de la lectura en los más jóvenes.

Charla que formó 
parte de las 

actividades de 
Leemigramos
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convertirlos en seres más libres, sanos y seguros (1-5 ods), más comprometidos con 

la comunidad, la naturaleza y el medio ambiente (6-10 ods), más preparados, produc-

tivos e innovadores (11-14 ods), como aquellos que encaminan nuestros esfuerzos 

hacia la igualdad y la inclusión (15-17 ods).

Asimismo, tuvieron un lugar destacado los libros que abordan el tema de la migración, 

pues este fenómeno vulnera, de manera significativa, a millones de niños y jóvenes 

en el mundo. El resto de los temas incluidos en este Catálogo fueron: abuso sexual, 

bullying, conflictos políticos y sociales, derechos del niño, discriminación, educación 

para la paz, enfermedades, equidad de género, familias, inteligencia emocional, len-

guas indígenas, libros en braille, pérdida y orfandad, personas en condición de disca-

pacidad.

La nueva clasificación se basó por edades, para una mejor identificación 0-3 años / 4-7 

años / 8-11 años / 12-18 años / Adultos y está integrado por un total de 20 editoriales, 

de 42 que conforman el colij.

x Encuentro de Bibliotecarios
39° filij

El x Encuentro de Bibliotecarios se realizó el 13 de noviembre, en el marco de la 39 

filij, y contó con la asistencia de 113 bibliotecarios, 27 asistentes más que en 2018.

El programa estuvo conformado por los siguientes temas: Abrir la biblioteca a la co-

munidad, presentado por Natalia Porta, Directora de la Fundación Mempo Giardinelli, 

Argentina.

El conversatorio de La lectura y nuestros jóvenes, estuvo a cargo de Cecilia Espinosa, 

Directora de Fundación sm México y Lorenzo Gómez-Morín Fuentes, asesor del Ob-

servatorio de la Juventud en Iberoamérica para la Fundación sm México, el cual fue 

presentado por Gina Constantine de Constantine Editores.

Con gran éxito se llevo a cabo el “Taller Estrategias de animación a la escritura” por 

Roxanna Erdman, de la Escuela de escritores para niños, presentado por Erika Olvera 

de Leetra.

La conferencia sobre Innovación mediadora en las bibliotecas, estuvo a cargo de Re-

beca Domínguez, Magdalena Palma y Elisa Villanueva de la Fundación Había una vez, 

de Chile y fue presentada por Pilar Armida de Ediciones Castillo.

Taller Exploración y mediación, con las novedades de las editoriales del Comité de Li-

bros Infantiles y Juveniles de la caniem que presentó Aline de la Macorra, de Colorines 

Educación.

Catálogo de inclusión 2019

El Comité de Libros Infantiles y Juveniles (colij), de la caniem, publicó la cuarta edición 

del Catálogo de inclusión con una selección de dieciséis temas vinculados al docu-

mento “Transformar Nuestro Mundo: la Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible”, 

aprobado en 2015 y adoptado por 193 Estados Miembros de las Naciones Unidas.

 

El objetivo de este catálogo es ampliar el conocimiento de padres, educadores, bi-

bliotecarios, mediadores y quienes trabajan en el ámbito de la promoción de la lectura 

con niños y jóvenes. El marco de referencia de esta edición son algunos de los prin-

cipios de la Agenda 2030 de Desarrollo Sostenible, tanto los que se proyectan para  
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Presentación de novedades de las editoriales del Comité de Libros Infantiles y Juveni-

les de la caniem, coordinado por Cristina Álvarez de Ediciones Tecolote.

Esta última con gran éxito, y participación de los asistentes, quienes tuvieron la opor-

tunidad de conversar con los editores, dar a conocer sus lanzamientos, así como de 

los contenidos de los catálogos.

Expositores en la 39 filij

El Comité de Libros Infantiles y Juveniles de la caniem contó con un espacio colectivo 

de venta, en donde se exhibieron los títulos del Catálogo de inclusión: libros infantiles 

y juveniles para todos.

El stand Libros para todos estuvo a cargo del Argé Libros (distribuidor), y participaron 

18 editoriales.

El espacio de inclusión, de 12 metros cuadrados, fue asignado en los stands 108 y 109 

del pasillo de acceso por puerta 3 del cenart, contamos con nueve libreros de metal 

que fueron adaptados al espacio, colocando los libros conforme el Catálogo, dando un 

lugar especial al tema Migración.

El evento se llevó a cabo en Salón de Usos Múltiples de la Escuela Superior de Música 

del Centro Nacional de las Artes, lugar que permaneció lleno en su totalidad, conce-

diendo por parte de los asistentes la encuesta y por parte del colij la entrega de cons-

tancias. Los asistentes fueron partícipes de conferencias impartidas por especialistas, 

teniendo como resultado un cierre exitoso. En la encuesta de opinión que se aplicó al 

final del encuentro, participaron 82 bibliotecarios. 

xii Encuentro Nacional de Libreros y Editores 
39° filij

El xii Encuentro Nacional de Libreros y Editores se realizó el 14 de noviembre, en el 

marco de la 39 filij. Se contó con la asistencia de 92 libreros, lo que significó un in-

cremento de 80% en los participantes, en comparación con 2018. Al final del evento 

se aplicó una encuesta de opinión, que fue contestada por 85 libreros (92%). Como en 

años anteriores, la mayor proporción de encuestados consideró que sus expectativas 

se cumplieron (88%).

El programa se dividió con los siguientes temas: 

Mesa Redonda: Libros, librerías y políticas públicas para México, en la cual estuvo 

conformada por: Rubén Pérez-Buendía, Tomás Granados de la editorial Grano de Sal, 

Sergio Mayer, presidente de la Comisión de Cultura y Cinematografía de la Cámara 

de Diputados, así como Eduardo Villegas, Coordinador de la Estrategia Nacional de 

Lectura, moderada por Patricia Van Rhijn, de editorial cidcli.

Conferencia Marketing digital para librerías: nuevas tendencias

Encabezada por Myriam Vidriales de Grupo Planeta, la cual fue presentada por Marina 

Tlapalamatl de Loqueleo de Santillana.

        

Conferencia de Claudia Bautista de la Red de Librerías Independientes, reli (Xalapa, 

Veracruz) sobre Estrategias de sobrevivencia para librerías independientes, presentada 

por Genoveva Muñoz de La Cifra Editorial. 

Y el conversatorio Sugerencias para el buen funcionamiento de una librería: segui-

miento de clientes, fidelización, compras y servicio al cliente. Con Mara Rahab Bautis-

ta de Librería El Traspatio de Morelia, Michoacán; Luis Gerardo Hernández de Librería 

de los Escritores de Aguascalientes, Ags. y Amparo Rosillo de Librería La Española de 

San Luis Potosí, slp. Presentado por Odila Lorenzo de mc Editores.

Niños se divierten 
recorriendo la 39 filij
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COMITÉS

Libros de Interés General

El objetivo del sector de libros de interés general es el de impulsar el desarrollo y la 

promoción de la producción editorial en diferentes ámbitos y escalas. De ahí que re-

sulta de gran importancia para el sector extender mantener reuniones periódicas, así 

como una invitación permanente para todas aquellas editoriales afiliadas a la caniem 

que editan libros de interés general, para que se sumen a este comité y, en conjunto, 

atiendan las necesidades y áreas de oportunidad.

Presentaciones

Gabriel Richaud ofreció una plática sobre la importancia del ecosistema digital enfo-

cado en el marketing en la era de los datos, a la cual asistieron cerca de 40 personas 

involucradas en el mundo editorial, incluyendo a los integrantes del Comité de Libros 

de Interés General.

Con más de 20 años de experiencia en marketing, ventas, alianzas estratégicas y 

negocios digitales, Gabriel Richaud actualmente es Director General de iab México 

(Interactive Advertising Bureau), asociación internacional sin fines de lucro que reúne a 

las principales empresas de la publicidad digital y marketing interactivo. Previamente 

ocupó la Dirección de New Business & Digital en Sony Music Entertainment México. 

Cuenta con una Maestría en Administración con especialidad en Alta Dirección por el 

Tecnológico de Monterrey, y una Licenciatura en Marketing por la misma institución 

con especialización en Negocios Internacionales por Hogeschool Vor Economische 

Studies, en Amsterdam, Holanda. Ha sido profesor de las asignaturas de Publicidad, 

Comunicación Integral de Mercadotecnia Digital por los últimos 11 años en el Tecnoló-

gico de Monterrey campus Ciudad de México y Santa Fe, así como en los programas 

de maestría de la Escuela de Graduados (egade).

El Ing. Juan Manuel Mosiño Díaz, Director General de Publicidad Reembolsable, SA 

de CV presentó su modelo de negocio denominado “Chat-Books” o “udipic”. Libros 

en burbujas.

La idea es que, utilizando el Messenger de Facebook instalado en los teléfonos celu-

lares, se puedan escanear códigos para leer libros en burbujas.

Esta empresa ha desarrollado una interfaz con el objeto de publicar libros de muy bajo 

costo y a fin de ofrecerlos a la gente de manera muy rápida, fácil y eficiente, indicó La carpa de inclusión 
“Libros para todos”
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competitivas, en voz del Ing. Báez, como la simplificación en las operaciones logísticas 

y una disminución significativa en los costos operativos. 

Los clientes de Logilibros podrán concretar los recursos humanos y económicos en la 

actividad más importante: la comercialización de los catálogos. Además de, transfor-

mar gastos de estructura fijos en variables. 

Los servicios que ofrece Logilibros:

1. Servicios de recepción en bodegas

2. Servicio de almacenamiento

3. Servicio de surtido y entrega de pedidos

4. Servicio de recolección y reacondicionamiento de devoluciones

Otra presentación que tuvimos en el comité fue la del Ing. Eduardo Peña Chávez, 

consultor tecnológico del sector editorial de Grupo Trevenque.

Como parte de los beneficios que Grupo Trevenque ofrece a los socios de la Cáma-

ra Nacional de la Industria Editorial Mexicana (caniem) para ayudar a los editores a 

mejorar sus procesos de negocio mediante herramientas tecnológicas que han sido 

desarrolladas específicamente para ayudar a los profesionales del mundo del libro a 

mejorar la gestión de negocio y ampliar la difusión de su oferta editorial por medio del 

comercio electrónico, contribuyendo así a su consolidación y crecimiento en Inter-

net, se ofrece la presentación de Grupo Trevenque con el Comité, para presentar una 

campaña adicional y temporal en la adquisición de la plataforma de promoción web: 

gesedi.

El Dr. Arturo Black Fonseca y el Lic. Alberto Nava de Neuinfographics se presenta-

ron con gran éxito, y tuvieron la oportunidad de ofrecer a los miembros de la caniem 

Mosiño. Además, señaló que no sólo ha desarrollado la “novedosa tecnología” para 

leer libros en el Messenger y su innovadora interfaz gráfica a fin de promover el há- 

bito de la lectura entre la población; también ha desarrollado un “muy innovador mo-

delo de negocios”, con patente en trámite, que le permitirá a los medios publicitarios 

(como periódicos, revistas, sistemas de transporte público, estaciones de televisión, 

etc.) que promocionen y difundan dichos códigos entre la ciudadanía y, obtener ga-

nancias sustanciales por las ventas producidas cuando la gente, después de leer hasta 

un 10% de los libros, pague lo necesario para terminar de leerlo ya sea en una tienda 

de conveniencia (como oxxo y 7-Eleven), en un supermercado (como Walmart y Aurre-

ra) o en una Farmacia (como Farmacias del Ahorro y Farmacias Benavides).

Sin embargo, el Ing. Mosiño fue cuestionado ya que su modelo de negocio no pa-

rece factible ante competidores como el e-Book. Ya que la relación costo-beneficio 

no resulta atractivo para el editor, y el libro solo se disgrega en una serie de burbujas 

dejando a un lado el trabajo editorial.

El Lic. Fernando Romero Constantine, quien es asesor financiero de la institución fi-

nanciera Banco base, realizó su presentación indicando que, el principal objetivo de la 

institución es ayudar, esto, a través de los servicios de Banca Especializada que ofrecen 

como: Compraventa de Divisas; Cuenta Digital; Pagarés para personas físicas y morales.

El Ing. Carlos Báez Danel, encargado de logística de la empresa Logilibros, se pre-

sentó en el comité mencionando que su empresa surge como una solución para la 

distribución y logística en la industria editorial mexicana, siendo una empresa 100% 

mexicana, con más de 8 años de experiencia dentro de la industria editorial. 

Logilibros tiene como principal objetivo brindar servicios de almacenamiento, surtido, 

entrega y recolección de producto, generando con esto para los editores, ventajas 

El Ing. Carlos Báez 
Danel realizó su 

presentación a los 
integrantes del comité

Canon fue una de 
las empresas 

invitadas al comité
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necesidades de sus socios y clientes. Asimismo, se quiere compartir y promover una 

atmósfera de confianza y certidumbre a través de la motivación constante.

Se le dio la bienvenida al Lic. Carlos Rojas, de Metabooks México, una empresa que 

es una herramienta de manejo de metadatos y búsqueda de información más com-

pleta de la industria editorial, esto en las palabras de Carlos Rojas. Asimismo, es el 

sistema que regula el mercado del libro alemán y que ha sido adoptado por la industria 

brasileña. Ahora, Metabooks pretende contribuir a unificar y compartir información del 

mercado del libro de América Latina, pero sobre de México. 

El proyecto Metabooks trabaja para unificar, estandarizar y compartir la información de 

los libros publicados en América Latina con los canales de venta de la región. 

Otro invitado más fue el Mtro. Diego Echeverría Cepeda de Ink it. Esta empresa es 

un proyecto innovador en el mercado de conversión y distribución de ebooks. La em-

presa tiene presencia en los puntos de venta online más importantes del mundo, entre 

los que figuran Amazon, iBooks, Google Play, Kobo, Gandhi, Barnes&Noble, Porrúa y 

OverDrive, por mencionar algunos. De esta manera, Ink it busca facilitar a las edito-

riales y autores el transformar y publicar su catálogo en formato digital en más de 85 

territorios a nivel mundial.

Ink it es la única plataforma de habla hispana en contar con las 7 certificaciones otor-

gadas por Apple, convirtiéndola en una organización líder en el ámbito editorial digital. 

La empresa tiene clientes, tanto editores como escritores en, Argentina, Brasil, Chile, 

Colombia, Cuba, España, Estados Unidos, México y Perú.  Ink it te permite publicar 

en más de 85 territorios. Ofrece cobertura total a través de las tiendas digitales más 

importantes de venta de libros electrónicos. ¡Soluciones de publicación digital para los 

autores y editoriales de hoy!

un plan de servicios destinados a proporcionar aquellos proyectos que caracterizan a 

su agencia.

Neuinfographics es una agencia creativa multimodal enfocada en el uso e implemen-

tación de soluciones de infografía, visualización de datos, análisis y planteamiento de 

la información con herramientas visuales, diseño en sus distintas variantes, multimedia 

e ilustración. Cuenta con una extensa trayectoria de trabajo apoyada en profesionales 

ampliamente reconocidos a nivel internacional dando solución a los más diversos pro-

yectos de proyección y análisis de la información mediante la planeación e implemen-

tación de modelos y elementos visuales de alto impacto.

La propuesta para la colaboración en proyectos estratégicos con la caniem y sus miem-

bros, incluye un descuento de 30% en nuestros planes de membresía del stock infográ-

fico que se encuentra en constante generación, expansión y actualización en la agencia 

web, así como contenidos visuales útiles para la implementación editorial. Así como  

un descuento de 20% en cualquiera de sus otros servicios de proyección gráfica, visual, 

de diseño y multimedia, tan necesarios actualmente en el mundo de la comunicación.

Irina Leyva, Gerente Professional Printing Solutions Marketing and Training Services 

Business Information Communications Group de Canon Mexicana S. de R.L. de C.V., 

presentó una serie de beneficios que los afiliados a la Cámara podrán recibir de par- 

te de la empresa canon de México, ya que se está por firmar un convenio en beneficios 

de los afiliados.

Durante la presentación se mencionó el acercamiento que canon tiene con la caniem 

con lo que se busca sinergia. Asimismo, se tendrían precios especiales para los edito-

res en impresión bajo demanda, donde se tendría la impresión de un monto de libros 

específicos sólo por ser miembros de la caniem, así como un lugar en Polanco para la 

realización de presentaciones de libros.

Para las editoriales que estén interesadas en explorar el negocio de la impresión,  

canon ofrece sus equipos a precios especiales para socios de la Cámara.

El Lic. Javier Cisneros Alcérreca de la empresa “Cree n seguros”, se presentó en el 

comité. Él proviene de una empresa que ofrece proveer servicios de asesoría financiera 

de forma proactiva e innovadora, por lo que a sus clientes se les ofrece tener la opor-

tunidad de disfrutar su futuro con tranquilidad y solidez económica. 

La idea de la empresa para con sus clientes es la de generar conciencia de protección 

en su patrimonio, brindado servicios de calidad. Esto, mediante una estrategia integral 

a fin de, asegurar la calidad como promotor del desarrollo. Buscan aprendizaje y ca-

pacitación continua. Se busca una visión compartida y compromiso para satisfacer las 

Sesión del Comité 
de Libros de Interés 

General
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Recuperación de los adeudos de los estados

En el ejercicio del 2019, se continuó con las gestiones de recuperación en coordina-

ción con la conaliteg, para que disminuyan los montos de adeudo que los gobiernos 

de los estados tienen con los editores, derivado del Programa de Libros de Texto Gra-

tuitos de Educación Secundaria.

El trabajo es permanente, un grupo de editores encabezado por el Lic. Gonzalo Toledo, 

de Grupo Editorial Patria, ha acudido a las áreas de tesorería en algunas entidades de 

la República. Para mayor control de los adeudos, se convino informar semanalmente 

a la conaliteg del estatus de los adeudos. 

A través de la Dirección de Finanzas de la conaliteg y del Departamento de Recupera-

ción a Terceros, se ha recibido apoyo para las gestiones de recuperación de adeudos. 

Al 31 de enero del 2020, el adeudo a las editoriales asciende a un total de 470 millones 

de pesos.

Los estados con cantidades importantes de adeudo son: Nuevo León, Veracruz, Sina-

loa, Puebla, Tamaulipas, Nayarit y Michoacán.

Para dar seguimiento puntual se creó una comisión de cobranza, integrada por miem-

bros del comité, y se reúnen esporádicamente con funcionarios de la conaliteg.

Catálogo conaliteg impreso 
		

Por cuarto año consecutivo, se acordó con la conaliteg editar e imprimir los catálo-

gos por asignatura, para que los maestros seleccionen los libros de secundaria para 

COMITÉS

Libros de texto

Adeudos por ciclo escolar Miles de pesos

2009 al 2014   24,238

2015-2016   39,185

2016-2017   25,430

2017-2018   27,720

2018-2019   21,879

2019-2020 332,247

Finalmente, se presentó Norma Bautista, una agencia de relaciones públicas que fue 

contratada por Livres Canada Books, en colaboración con la Embajada de Canadá en 

México, la cual respaldó la presencia de editoriales canadienses en la Feria Internacio-

nal del Libro de Guadalajara 2019.

Ella mencionó que las editoriales que forman parte del Stand de Canadá son una 

oportunidad para comprar y vender derechos, generar nuevos contactos, fortalecer las 

relaciones existentes y descubrir nuevas oportunidades de negocios. Y es que, el mer-

cado editorial canadiense ha mostrados importantes cambios que son de intereses 

para las editoriales mexicanas que buscan ampliar sus mercados, fondos editoriales y 

diversificar a sus autores.

Norma Bautista estuvo al frente de la delegación de 15 editoriales canadienses que 

visitaron la fil Guadalajara, por lo que ofreció citas para editores mexicanos del sector 

de interés general y de fondo infantil y juvenil en los géneros de ficción y no ficción, con 

sus representantes los días de profesionales de esta feria.

Ponemos a disposición de quien guste, las presentaciones y contactos de las empre-

sas que nos acompañaron en nuestro comité.

fil Minería

Respecto al asunto de fil Minería, se realizó una reunión con el Lic. Fernando Maco-

tela, director de la Feria Internacional del Libro del Palacio de Minería, misma que tuvo 

como ejes principales dos planteamientos:

• La revisión de tarifas, por lo que las editoriales que respaldan la carta no participarán 

más en la feria de no reconsiderarse el tema de las tarifas.

• Solicitar la comprobación de que protección civil y unam autorizan la sede del Palacio 

de Minería para la fil Minería.

Tras una reunión con el Lic. Fernando Macotela, se recibió una carta firmada donde 

se manifestó que el Comité Ejecutivo de la filpm accedió a la solicitud de que los co-

bros sean en pesos y no en dólares. En lo referente al estudio estructural del edificio, 

se informó que está en proceso de ser actualizado, y que se le enviará una copia a la 

caniem en cuanto se tenga. Hasta la fecha no ha llegado ningún estudio al respecto.
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alguna para la sep cuando se presente cualquiera de los siguientes supuestos: Cam-

bios en el plan o los programas de estudio de las asignaturas establecidas en el 

numeral Tercero de los presentes Lineamientos, […]. El estatus de los libros fue de  

‘materiales actualizados’”. En junio se publicó la lista de libros autorizados para el 

periodo 2019-2020. 

PRONI. La cotización de las series aprobadas se tuvo lista para el pedido, y se realizó 

un convenio entre la Subsecretaría de Educación Básica y la conaliteg, para que esta 

última llevara a cabo el proceso de selección.

Suficiencia presupuestal para el programa de selección de libros de 
texto de secundaria

Se sostuvieron reuniones con Jorge García y Abel Romero, responsables de las uni-

dades de compras e investigación de mercado respectivamente, de la Secretaría de 

Hacienda y Crédito Público (shcp), para abordar el tema del precio del papel, deter-

minante para el precio de los libros del Programa de Selección de Libros de Texto de 

Secundaria. Los funcionarios de la shcp estuvieron en negociaciones con empresas 

papeleras, y llegaron a acuerdos con Delman y Copamex para papel de 62 y 68 gra-

mos respectivamente; al mismo precio por ambos gramajes. La shcp acordó que am-

bas empresas también respetaran el precio a los particulares.

En principio se estableció que los factores vigentes (de acuerdo con la antigüedad de 

cada edición), se aplicaría sobre el precio del papel antes mencionado. La conaliteg 

había ejercido todos los recursos que tenía disponible, correspondiéndole a la shcp 

resolver la situación de los recursos. Los objetivos del gobierno los dejaron claros, que 

estuvieran los libros en tiempo y forma y, que los precios fueran competitivos. 

Ante la situación de falta de recursos, el Dr. Antonio Meza, director de la conaliteg, 

informó que se contaría con los recursos necesarios para acometer los programas de 

secundaria, inglés y lectura.

Finalmente, la secretaría de Hacienda informó que, había obtenido el recurso presu-

puestal para la compra de libros de texto de secundaria. El procedimiento que se había 

definido era que la conaliteg entregará el pedido final por título/editorial a Hacienda. 

Había tres temas por resolver para tener las cantidades finales: a) Guerrero, el pedido 

sería asignado por algoritmo para garantizar la transparencia. B) Nuevo León, definir 

qué hacer en el caso del libro de Biología 1, si se respeta la selección de los maestros 

o se hace la compra de un solo título. C) La Secretaría de Educación Pública informó 

que sí se adquirirían Historia 1 y Formación Cívica y Ética 1. Se tuvo que decidir cómo 

hacer la compra (algoritmo, consulta o se repite el pedido del año anterior). Fueron 

más de 3 millones de libros adicionales, por lo que en total compraron alrededor de 

32 millones.

impartir su materia en el ciclo escolar 2020-2021. La caniem, a través de un despacho 

externo, apoya en la coordinación con cada editorial para la entrega de los archivos 

electrónicos, la producción de los casi 600,000 ejemplares de las nueve asignaturas, 

el trabajo con las editoriales, las imprentas, así como la entrega a la conaliteg para 

su distribución. Las editoriales que participan en el programa de libros de texto para 

educación secundaria, pagan la inversión en los catálogos. El Comité de Libros de 

Texto acordó que ninguna editorial podrá participar si adeuda los pagos de catálogos 

anteriores.

Los editores cumplieron en tiempo y forma, con la entrega de los catálogos en los 

almacenes para su distribución.

Catálogo electrónico en página web de conaliteg

En el 2019, por primera vez, la conaliteg solicitó a los editores que produjeran videos 

para la promoción de los libros. Se propusieron los criterios mínimos para el guión, 

duración, formato y se organizó la entrega, a través de la Cámara. 

Los editores hicieron entrega de las cartas de autorización y de archivos con los libros, 

para subirlos al portal de la conaliteg, para que los profesores eligieran los materiales 

de su asignatura para el ciclo escolar 2019-2020.

La conaliteg, envió a la Cámara los datos de los usuarios para que cada editorial 

generara su contraseña y así monitorear, cada día, el comportamiento del proceso de 

selección.

Programa de Selección de libros de texto 2019

Para el proceso hubo cambio de portadas, la Dirección General de Materiales Edu-

cativos, dio los elementos y se mandaron los archivos de la 2ª, 3ª y 4ª de forros para 

uniformar el diseño.

Con relación a la evaluación de libros de 3er. grado, éstos no se evaluaron, solo se 

entregó un informe técnico con observaciones generales. Esto se debe a que el pro-

grama con el que fue hecho este material, perdió su vigencia. 

Los libros del programa 2011, que se conservaban en segundo y tercer grado, aún 

tenían vigencia, no se requirió un oficio especial de acuerdo con el Artículo Décimo, 

numeral I, del Acuerdo Secretarial número 18/12/17, publicado en el Diario Oficial de 

la Federación (dof) en diciembre de 2017. “La vigencia de la autorización de uso de 

libros de texto destinados a escuelas secundarias del Sistema Educativo Nacional será 

por tiempo indefinido. Esta autorización terminará en automático sin responsabilidad  
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Materiales de Lectura

La Convocatoria para la Selección de Libros del Rincón, Bibliotecas Escolares, Ciclo 

Escolar 2019-2020, para nivel Preescolar, fue publicada el día 7 de octubre del 2019, 

a través de la Dirección General de Materiales Educativos de la Subsecretaría de Edu-

cación Básica. Fueron seleccionados 31 títulos.

Subcomisiones

A principios del 2019, se creó la Subcomisión de Evaluación, con el propósito de ana-

lizar y reflexionar sobre la importancia de la evaluación de libros de texto como un ver-

dadero proceso de mejora y cambio, proponer a las autoridades educativas aspectos 

relacionados con la congruencia y coherencia de la evaluación bajo un esquema de 

reglas claras y equitativas para coadyuvar, con quienes revisan y aprueban o no los 

materiales.

En el 2019, también se conformó la Subcomisión de Gobernanza cuya propuesta es 

dar claridad, certeza y eficacia al funcionamiento del Comité de Libros de texto e incre-

mentar la participación y el compromiso de todos sus integrantes, anteponiendo siem-

pre el bien común. El trabajo de la Subcomisión generó un documento denominado 

“Reglamento para la buena gobernanza del comité de libros de texto”. Los asesores 

jurídicos de la Cámara, Lic. Ignacio Villagordoa y Lic. Luis Vega del Despacho Estra-

tegias Jurídicas, están en proceso de revisar su aplicación para no contravenir con el 

máximo orden jurídico de la Cámara. 

Competencia económica

En junio de 2019, se impartió un taller denominado La Libre Competencia Económica, 

frente al Programa de Adquisición de los Libros de Texto Gratuito de Secundaria, im-

partido por el Lic. Ignacio Villagordoa y el Lic. Luis Vega, destacando que en México, 

en todos los mercados e industrias, salvo por el de radiodifusión y telecomunicacio-

nes, la competencia está protegida por la Ley Federal de Competencia Económica y la 

autoridad responsable de implementar la Ley y proteger la competencia es la Comisión 

Federal de Competencia Económica.

En el taller se destacó que las prácticas monopólicas son muy dañinas, ya que generan 

graves repercusiones sobre el bienestar de los consumidores, provocan precios más 

altos a los que se tendrían en una situación de competencia, además de que, dismi-

nuyen la cantidad y calidad de bienes o servicios producidos. También se resaltó que 

las prácticas monopólicas limitan la competencia entre competidores, así como los 

incentivos que éstos tienen para innovar en sus productos y servicios.

Una vez definidos los pedidos finales, se planteó que la shcp citaría a las editoriales 

para definir costos y precios. Empezaría con las 5 editoriales con los pedidos más 

grandes. El factor para el precio, establecido en el convenio firmado en el 2018 entre 

conaliteg y caniem, fue respetado.

Reforma educativa

En el 2019 se derogó la Reforma educativa, lo que originó la posible ruta de implemen-

tación. Todo el trabajo será en el sentido de la nueva Reforma y la filosofía general que 

la sustenta como la Nueva Escuela Mexicana. Los nuevos programas, los tiempos y 

los pasos a seguir desde entonces, han estado en proceso de elaboración. Para hacer 

estos cambios se han tomado en cuentas las opiniones de los profesores y el tiempo 

real de clase para realizar los cambios en los contenidos. Para los nuevos planes y 

programas; lo que va a pasar para su implementación y los tiempos, serán oficiales a 

partir del momento en que el secretario de Educación informe qué se va a hacer en los 

ciclos que vienen.

En las reuniones con las autoridades educativas, se dejó claro que se tiene pensado 

que la aplicación de la Reforma y la puesta en marcha de los nuevos planes y pro-

gramas se apliquen en dos momentos: a) Presentación de Planes y Programas a la 

comunidad educativa. b) Tiempos de implementación. Se calcula que a partir de julio 

de 2020 será posible compartir los planes y programas con los diversos actores invo-

lucrados en la educación inicial y básica. A partir de 2021 se empezará a regularizar 

el uso de los nuevos contenidos de manera escalonada. Además, quienes encabezan 

éste trabajo, están valorando la mejor manera de aplicarla. Están trabajando los nue-

vos lineamientos de autonomía curricular y las horas lectivas que le corresponderán.

 

Situación de los materiales de Historia y Formación Cívica y Ética. Estas dos asignatu-

ras son las que sufrirán más cambios en los contenidos. Se están analizando estrate-

gias para no dejar un vacío en las escuelas. Valorarán, si es posible reciclar materiales 

mientras se publican los nuevos programas. Para el ciclo 2019-2020, se incluyó en la 

publicación del acuerdo secretarial correspondiente, una guía con información sobre 

qué hacer con estas dos asignaturas.

Libros de Primaria

En este nivel no hubo cambios, sólo se cambiaron las portadas y fueron los mismos 

que se utilizaron en los periodos lectivos siguientes, hasta que se publiquen los corres-

pondientes a los programas nuevos.

Con respecto a Telesecundaria, se utilizó el mismo criterio que en ciclo escolar anterior. 
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1. Abdó Producciones, S.A. de C.V. 24. Editorial Sarriá México, S. de R.L. de C.V. / 
Vicens Vives

2. Ángeles Editores, S.A. de C.V. 25. Editorial Terracota, S.A. de C.V.

3. Anglo Digital, S.A. de C.V. 26. Editorial Trillas, S.A. de C.V.

4. Book Mart, S.A. de C.V. 27. Editorial Valegra, S.A. de C.V.

5. Cengage Learning, S.A. de C.V. 28. Ek Editores, S.A. de C.V.

6. Correo del Maestro, S.A. de C.V. 29. Elt Trading, S.A. de C.V. / Cambridge University Press

7. Corda Ediciones, S.A. de C.V. 30. Falcón 1701 Editorial, S.A. de C.V.

8. Del Ángel Muñoz Varinia / Editorial Mango 31. Fernández Educación, S.A. de C.V.

9. Edebé Ediciones Internacionales, S.A. de C.V. 32. Grupo Editorial Patria, S.A. de C.V.

10. Ediciones Ángeles, S.A. de C.V. 33. Innovación Académica y Tecnología, S.C.

11. Ediciones Impresas y Digitales del Río, S.A. de C.V. 34. Macmillan Publishers, S.A.de C.V.

12. Ediciones Castillo, S.A. de C.V. 35. McGraw-Hill Interamericana Editores, S.A. de C.V.

13. Ediciones de Excelencia, S.A. de C.V. 36. Méndez Cortés Editores, S.A. de C.V.

14. Ediciones Larousse, S.A. de C.V. 37. Molinos de Papel, S.A. de C.V.

15. Ediciones Punto Fijo, S.A. de C.V. 38. Montenegro Editores, S.A. de C.V.

16. Editorial Esfinge, S. de R.L. de C.V. 39. Norma Ediciones, S.A. de C. V. / Educa Inventia

17. Editorial Lan, S.A. de C.V. 40. Oxford University Press México, S.A. de C.V.

18. Editorial Limusa, S.A. de C.V. 41. Richmond Publishing, S.A. de C.V.

19. Editorial Mango Manila 42. Ríos de Tinta, S.A. de C.V. 

20. Editorial Nuevo México, S.A. de C.V. 43. Siglo XXI Editores, S.A. de C.V.

21. Editorial Progreso, S.A. de C.V. / Edelvives 44. SM de Ediciones, S.A. de C.V. 

22. Editorial Santillana, S.A. de C.V. 45. U.D. Publishing, S.A. de C.V.

23. Editorial Nuevo México, S.A. de C.V. 46. Umbral Editorial, S.A. de C.V.

Participantes en las actividades del Foro de Innovación EditorialCon relación al Programa de Libros de Secundaria, se habló de tomar en cuenta las 

siguientes consideraciones:

1. En el caso de los precios de los contratos de adquisiciones de libros de texto de 

secundaria, no incurre en ninguna práctica monopólica, toda vez que tales precios se 

determinan de conformidad con un método de costeo. 

2. Adicionalmente, debe considerarse que los precios se pactan en los contratos de 

adquisición que el sector público celebra individualmente con cada empresa editorial, 

titular de derechos patrimoniales de autor sobre los títulos objeto de los contratos.

3. En la contratación, las empresas editoriales ejercen su voluntad autónoma de la 

forma que mejor convenga a su interés, mientras que el sector público está obligado a 

procurar las mejores condiciones.

4. La normativa jurídica y las premisas que enmarca el proceso, no propician con-

ductas que obstaculicen la fabricación, comercialización o distribución de bienes; o 

asignen y segmenten el mercado.

5. La evaluación y autorización de libros de texto para la educación secundaria, se 

sujeta a los lineamientos establecidos por la sep, los cuales se publican en el Diario 

Oficial de la Federación; con base en los lineamientos, anualmente la sep publica en el 

mismo órgano oficial, el calendario del proceso de autorización.

6. Los “Lineamientos” y el “Calendario”, implican una convocatoria a la libre participa-

ción de las empresas titulares de derechos, respecto de libros que se estime cubren 

los requisitos para ser sometidos a la evaluación y obtener la autorización de la sep.

7. Sólo los títulos autorizados por la sep, se presentan a los maestros para que selec-

cionen los mejores para enseñanza de sus asignaturas.

8. En tales condiciones no se advierte ninguna posibilidad de arreglos o combinacio-

nes entre las editoriales, con propósitos de restringir, segmentar u obstaculizar para su 

conveniencia el mercado.

9. Se debe tener presente que, de acuerdo con la legislación, los contratos se forma-

licen por el procedimiento de adjudicación directa, en razón de que, respecto de los 

títulos seleccionados, las correspondientes editoriales, son titulares de los derechos 

patrimoniales de autor.

En el taller se concluyó que, es necesario que la caniem y sus asociados, se involucren 

en la legislación en la materia para evitar sanciones por los preceptos de la legislación 

vigente, y se sugiere el acompañamiento legal correspondiente para no incurrir en una 

posible sanción.

Reunión del Comité 
de Libros de Texto
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el mercado de Latinoamérica. ingram tiene una gran capacidad de producción, en In-

glaterra producen 35 mil libros diarios. En el caso de las bibliotecas, ingram mantiene 

comunicación constante y directa, se tiene retroalimentación a través de boletines 

para dotar de los libros. Da servicio a 19 mil bibliotecas en Estados Unidos y también 

ofrece suscripciones de revistas. Sus tarifas son económicas y se tiene la asesoría 

permanente de su director, Marcelo Suárez.

Se continuó con el intercambio de información con el Comité de Libros Científicos, 

Técnicos y Médicos, para trabajar proyectos en común, desde coediciones hasta la 

distribución de obras. La participación de los representantes de las editoriales fue 

fundamental para apreciar las diferentes opciones para trabajar en conjunto. Las edito-

riales con las que se mantuvo relación fueron Grupo Editorial Patria, Alfaomega Grupo 

Editorial, Instituto de Contadores Públicos, Miguel Ángel Porrúa, Ediciones Fiscales 

isef, Editorial El Manual Moderno, ecoe Ediciones, principalmente.

También se logró un mayor acercamiento, durante la participación de las editoriales 

del Comité de Libros Científicos, Técnicos y Médicos, en la Feria Internacional del 

Libro Universitario que organiza la unam, misma que se aprovechó para que el Lic. 

Carlos Umaña hablara de las soluciones digitales para editoriales de instituciones de 

educación superior. Explicó que una de las ventajas de participar es que, se difunden 

los contenidos sin costo y se ofrece la alternativa de comercializarlos con esquemas 

de negocios acordes a las necesidades de cada usuario, ya sea biblioteca o públi-

co en general. Señaló que, para la plataforma es conveniente tener el mayor número  

de contenidos especializados en libros científicos, técnicos y médicos. Ofreció acer-

carse con cada institución para revisar qué modelo le conviene, si por número de sus-

cripciones o por periodo de consulta. 

Una de las iniciativas del Comité de Libros de Universidades e Instituciones de Edu-

cación Superior es, mantener relación con los otros comités, pues se considera que 

gracias al intercambio de necesidades y de ideas se logrará encontrar puntos en co-

mún, por lo que en el periodo que se informa, se mantuvo interacción con el Comité 

de Libros Científicos, Técnicos y Médicos, con el Comité de Libros de Editoriales Inde-

pendientes y el Comité de Libros Infantiles y Juveniles.

De la Coordinación de Memoria Histórica y Cultural de México, se recibió a la Dra. 

Fabiola Moreno Lima, responsable de Proyectos de la Coordinación de Memoria His-

tórica de Presidencia de la República, y al Lic. David Esquivel del área de desarrollo del  

repositorio digital de la Coordinación. Principalmente se habló de la intención de habili-

tar los repositorios para incluir materiales de lectura e impulsar la Estrategia Nacional de  

Lectura. Explicaron que, de la iniciativa en la que se recibieron 300 dispositivos  

de lectura (Kindle) por parte de Amazon, es parte de todo un proyecto transversal, 

donde se contempla, por ejemplo, la iniciativa “Internet para todos”. 

COMITÉS

Libros de Universidades e Instituciones 
de Educación Superior

En este grupo sectorial, durante el 2019 se planteó la posibilidad de tener un espacio 

en la librería ubicada en el Pasaje Zócalo-Pino Suárez “Un paseo por los libros”, y se 

analizó la alternativa de que una persona se hiciera cargo del espacio. Se tomaron en 

cuenta los siguientes puntos:

• Que una institución o empresa firmara un convenio con la entidad que administra “Un 

paseo por los libros”, con personalidad jurídica.

• Cubrir el monto de la subasta del espacio, 300 mil pesos aproximadamente. 

• Pagar la renta mensual: 15,000 pesos aproximadamente, cubrir el pago del teléfono, 

mantenimiento y honorarios de la persona encargada de las ventas.

• Definir quién y cómo se facturarían las ventas de los títulos.

• Analizar si se podría encargar a un distribuidor, con un modelo que convenga a todas 

las instituciones.

Debido a los diferentes modelos de administración de las instituciones y a su propia 

legislación, no fue posible concretar la participación en “Un Paseo por los Libros”. 

Otra de las participaciones que se tuvieron, fue la de Xiluén Zenker, de la empresa 

Solar Servicios Editoriales, para presentar un innovador modelo de comercialización 

de publicaciones. Está basado en un esquema de distribución bajo demanda y de 

sus ventajas, en el que se destaca el ahorro de espacio y el ahorro económico. Con el 

esquema tradicional antes se vendía y luego se imprimía, con esta propuesta, primero 

se vende y luego se imprime. El modelo apuesta por las ventajas del comercio electró-

nico, ofrece acceso a nichos de mercado y una reducción de la inversión, además de 

tener siempre un catálogo vivo.

La coordinadora de Ferias de la Cámara, en la búsqueda por brindar opciones para 

que las instituciones incrementen su participación en las ferias internacionales, Lilia 

Ponce León, explicó en una de las sesiones del comité, que la caniem tiene una alianza 

con la empresa ingram, quien ofrece un novedoso modelo de distribución a nivel inter-

nacional. Entre las ventajas que tienen, mencionó las siguientes: por un año, se sube el 

número de libros que quiera cada editorial, sin costo (se recomiendan novedades); no 

se paga cuota por el marketing que realiza ingram. Tienen 39 mil puntos de venta en 

el mundo. Tienen dos plantas en Estados Unidos, una en Kentucky y la otra en Nueva 

York, y están revisando la posibilidad de una en México, para atender de forma puntual 
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18. Universidad Autónoma de la Ciudad de México

19. Universidad Autónoma de Nuevo León

20. Universidad Autónoma de Sinaloa

21. Universidad Autónoma Metropolitana

22. Universidad de Ciencias y Artes de Chiapas

23. Universidad de Guadalajara

24. Universidad de Sonora

25. Universidad Iberoamericana

26. Universidad Nacional Autónoma de México

27. Universidad Pedagógica Nacional

28. Universidad Veracruzana

Los integrantes del comité manifestaron su preocupación por el tema de los dere- 

chos de autor para la donación de licencias, y manifestaron que para cualquier proyec-

to debe quedar claramente establecido quién recibe la donación, considerando que 

los títulos donados serían administrados a través de Amazon en sus lectores Kindle. 

La Dra. Fabiola Moreno destacó que la Coordinación de Memoria Histórica tiene como 

objetivos, aumentar la importancia de las efemérides; recuperar la transparencia a tra-

vés de los archivos históricos; también impulsar la Estrategia Nacional de Lectura; 

agregó que se están incorporando actividades en comunidades de todos los estados 

del país; se pretende recuperar el patrimonio y diseñar proyectos sobre la migración. 

También mencionó, que todo va encaminado al desarrollo social del país. 

Finalmente, los integrantes del Comité realizaron su reunión anual en el marco de la fil 

Guadalajara, se propuso enfocarse en los próximo meses en iniciativas relacionadas 

con la formación profesional a distancia, seguir trabajando con los diferentes comités 

sectoriales e intercambiar la información necesaria en temas de formación profesional, 

comercialización, producción, coediciones, información sobre dictaminadores, apro-

vechamiento de las plataformas como canal de distribución y difusión de las obras, 

mayor participación en las ferias del libro, nacionales e internacionales y mejorar las 

relacionas con las instancias vinculadas a las instituciones, como es el caso de indau-

tor, conacyt, Educal, entre otros.

Integrantes del Comité de Libros de Universidades e Instituciones de Educación Su-

perior:

1. Benemérita Universidad Autónoma de Puebla

2. Centro de Investigaciones y Docencia Económica

3. Centro de Investigaciones y Estudios Superiores en Antropología Social

4. El Colegio de la Frontera Norte

5. El Colegio de la Frontera Sur

6. El Colegio de México

7. El Colegio de Michoacán

8. El Colegio de Morelos

9. Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales / flacso

10. Instituto de Investigaciones Dr. José María Luis Mora

11. Instituto Nacional de Salud Pública

12. Instituto Politécnico Nacional

13. Investigaciones y Estudios Superiores / Universidad Anáhuac

14. Universidad Autónoma de Aguascalientes

15. Universidad Autónoma de Chapingo

16. Universidad Autónoma de Chiapas

17. Universidad Autónoma de Ciudad Juárez
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Gestión por Competencias

Entre sus funciones está, el designar aquellas actividades que por sus características 

permitan su evaluación y certificación, además de nombrar a los integrantes de los Gru-

pos técnicos para la redacción de estándares, promover los procesos de capacitación y 

certificación, e impulsar con el sector productivo la gestión por competencias. Se integra 

por empresas del sector.

Integrantes Comité de Gestión Cargo

Juan Luis Arzoz Arbide 
Porfirio Romo Lizárraga
Juan Eulogio Guerra Liera
Javier Enrique Callejas
Nelson Uribe de Barros
Sonia Batres Pinelo
Aldo Falabella Tucci
Julio Sanz Crespo
Fernando Esteves Fros
Alejandro Ramírez Flores
Claudia Domínguez Mejía

Presidente
Vicepresidente

Vocal
Vocal
Vocal
Vocal
Vocal
Vocal
Vocal
Vocal
Vocal

La Asociación Mexicana de Traductores Literarios (ametli) ha trabajando con la caniem 

y el Consejo Nacional de Normalización y Certificación de Competencias Laborales 

(conocer), organismo descentralizado de la sep, durante tres años para elaborar una 

Certificación de Competencias en Traducción de textos literarios y humanísticos al 

español. Esta certificación, es importante señalarlo, será pionera en el ámbito de la 

traducción literaria, pues no existen certificaciones específicas para el campo de tra-

bajo. Por ahora, se encuentra en proceso de revisión por parte del Comité técnico del 

conocer y para su publicación en el dof, es importante señalar que, por su contenido, 

cuidado metodológico, se solicitará a las autoridades competentes se considere de 

“acceso restringido”, esto es, que sí alguna Entidad de Certificadora por Competencia 

(ece) lo solicita para evaluar candidatos, tendrá que ser autorizado y contar con un se-

guimiento para su uso. Además, es el primer estándar que cuenta con un manual para 

su aplicación en línea y presencial. 

En el mes de noviembre se firmó un Convenio de Colaboración con la Escuela Normal 

Superior de Zumpango, Estado de México, con el objetivo de ofrecer a los alumnos 

un programa de extensión académica para que, al finalizar su formación profesional, 

realicen su evaluación en caniem y, de resultar procedente el conocer/sep – caniem, les 

otorgará la certificación de Promotor de lectura.

COMITÉS

Editoriales Independientes

En agosto de 2019 nace el Comité de Editoriales Independientes (cei), con el objetivo de 

darle voz, visibilidad y viabilidad económica a los proyectos de carácter independiente. 

Con la participación de más de 10 editoriales, las actividades del cei han estado en-

caminadas al fortalecimiento del papel de los editores independientes, a través de las 

siguientes actividades:

Directorio de Editoriales Independientes (actividad permanente). Trabajamos en la 

creación de un directorio a nivel nacional, que nos permita identifacarnos y detectar 

problemáticas comunes por atender a través del trabajo colectivo.

Primera edición del Salón del Libro Independiente (del 13 al 16 de noviembre de 

2019 en la librería de Casa Era), que busca la difusión y visibilización de nuestras no-

vedades, así como fortalecer el vínculo con las librerías.

9a. Feria del Libro Independiente. Alianza de Editoriales Mexicanas Independientes 

(aemi) ofrece sumar esfuerzos con este Comité para recuperar y dar continuidad a la 

Feria del Libro Independiente, que se celebró a lo largo de ocho ediciones en el fce, 

escaparate que atiende a una de las principales inquietudes de la comunidad de edi-

tores independientes. 

Participación en la reunión de diciembre de scrib, plataforma digital de libros a 

través de un sistema de suscripción, para invitar a los editores a sumar sus contenidos 

a la plataforma.

Además, el Comité pronunció, a través de una carta dirigida al Consejo Directivo de la 

Cámara, su rechazo total frente a la política de pago de educal, en 2019.

En la primera sesión 
de trabajo, se aprobó 
permitir la asistencia, 

hasta diciembre de 
2019, de miembros no 
afiliados a la Cámara, 
a fin de contar con un 
panorama más amplio 
y representativo de los 

independientes
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EC1166 Promoción de libros de texto. El EC refleja la competencia de una persona 

que propicia y realiza la venta de textos a través de varias actividades, las cuales se-

rán evaluadas con los siguientes desempeños: entrevista al prospecto, presentación 

del producto y cierre de la venta. Para la obtención de resultados se evaluará por los 

productos obtenidos: programa, agenda, reporte y listados. Sin dejar de lado, la eva-

luación de los conocimientos teóricos pertinentes a la competencia definida en este  

EC, así como también las actitudes, hábitos y valores identificados por el comporta-

miento requerido.

EC1191 Uso de las normas ortográficas en textos impresos /digitales nivel inter-

medio. En el EC se establecen las actividades y conocimientos básicos que la per-

sona deberá demostrar en una sesión donde se verifique la aplicación de las normas 

ortográficas, a través de un conjunto de evaluaciones. Entre las actividades están el  

dominio de la acentuación, el uso correcto de letras que presentan dificultad y el em-

pleo adecuado de las mayúsculas.

EC1207 Uso de normas para redactar textos impresos/digitales. En el EC, se esta-

blecen las actividades y conocimientos de redacción que la persona deberá demostrar 

en una sesión donde se verifique la aplicación de normas sintácticas, a través de un 

conjunto de evaluaciones. Entre las actividades está la estructura de la oración sim-

ple, los principales signos de puntuación, algunos errores idiomáticos frecuentes, las 

cualidades del estilo, los elementos de enlace y el proceso creativo de la redacción.

Estándares en proceso

Actualmente el estándar Traducción de textos literarios y humanísticos al español, es-

tá en proceso de revisión por parte del Comité Técnico del conocer y para su publi-

cación en el dof, es importante señalar que por su contenido, cuidado metodológico 

se solicitará a las autoridades competentes se considere de “acceso restringido”, esto 

es, que si alguna Entidad de Gestión por Competencia (ECE), lo solicita para evaluar 

candidatos, tendrá que ser autorizado y contar con un seguimiento para su uso. Ade-

más, es el primer estándar que cuenta con un manual para su aplicación en línea y 

presencial.  

Se inició en el mes de noviembre la redacción del estándar Uso de normas para redac-

tar textos impresos/digitales en instituciones públicas, como su nombre lo dice, está 

dirigido al sector público y alineado al Manual de redacción y estilo autorizado por la 

Administración Pública del Gobierno Federal.

Estándares con la titularidad de la caniem, publicados en el Diario 
Oficial de la Federación 

EC0486 Compra de libros para librería. Estándar de Competencia enfocado a per-

sonas que deban contar con conocimientos, habilidades, destrezas y actitudes para 

desempeñarse en una librería y se encargan de comprar, devolver y adquirir pedidos 

especiales de los títulos que la librería y sus editoriales proveedoras les interesa tener 

en stock.

EC0538 Venta de libros en librerías. Este estándar de competencias (EC) contiene las 

competencias que un vendedor de piso de una librería debe demostrar para certificar 

la mejor práctica. Para ello, sus actividades en está función van desde clasificar los 

libros con el objetivo de facilitar su búsqueda y ordenar su disposición, proponiendo su 

forma de exhibición en varios tipos y de acuerdo a los espacios físicos con que cuente 

la librería, tratando con el cliente y acompañándolo en la búsqueda, entrega del libro 

solicitado, realizando el cierre de la venta finiquitando la operación y dejando la puerta 

abierta para el cliente en un próximo regreso y atender las posibles devoluciones de 

ejemplares por diversas razones y registrarlos.

EC0120.01 Promoción de lectura. Estándar de competencia (EC) dirigido a personas 

que deban contar con conocimientos, habilidades, destrezas y actitudes para promo-

ver y realizar sesiones de lectura con público en general o con comunidades especi-

ficas; incluyendo actividades que van desde planear, hasta desarrollar las estrategias 

de promoción de lectura, como: preparar el material de apoyo, verificar el espacio a 

utilizar para cada sesión, coordinar la sesión, leer en voz alta y orientar a los integran-

tes del grupo, propiciando su participación mediante actividades o preguntas relacio-

nadas con la lectura. En el EC se establecen las actividades y conocimientos básicos 

que la persona deberá demostrar en una sesión donde se promueva la lectura. Entre 

las actividades están la preparación del material de apoyo y del espacio a utilizar, la 

coordinación de la sesión, la lectura en voz alta y la orientación a los lectores.

EC0957 Gestión de bibliotecas escolares. El Estándar de Competencia “Gestión de 

bibliotecas escolares”, define y establece los criterios de competencia que realiza 

la persona que se encarga de la operación del espacio bibliográfico escolar o de la 

comunidad en la que se encuentre, y que para lograrlo se presentan las siguientes 

funciones: Organizan el espacio y funcionamiento, seleccionan y difunden el acervo, 

facilitan su acceso al usuario y asesoran actividades de extensión cultural, siempre en 

concordancia con las autoridades escolares o quienes determinan el funcionamiento 

de la biblioteca, sus actividades las propone y realiza en acuerdo a los programas y 

actividades escolares, con el fin de que el espacio bibliográfico sea un lugar de concu-

rrencia de usuarios constante.
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Acción Resultado Número

Promoción y difusión de la Entidad 
Certificadora y Evaluadora

Reuniones del sector y foros especializados 5

Boletín electrónico, notas publicadas 24

Trípticos 3000

Conferencias de prensa 1

Mecanismos de aseguramiento de la 
calidad en el servicio

Elaboración de instrumentos de evaluación de 
servicio (encuesta impresa y electrónica )

2

Buzón de sugerencias 1

Diagramas de flujo y manuales de 
procedimiento (actualización)

9

Reuniones del Grupo de Dictamen Sesiones realizadas por el grupo de dictamen 3

Número de integrantes por sesión 3

Portafolios dictaminados 55

Portafolios auditados 8

Certificados emitidos por la Entidad 
Certificadora de la caniem/EC0120.01 
Promoción de lectura

Un Paseo por los Libros 15

Proeducación  9

Colegio Tomás Moro 3

Escuela Superior Zumpango 3

Impresos Manjarez 3

Patria 33

Libro Club´s 15

Proyectos en desarrollo. Generar evaluadores y certificadores en los estándares pu-

blicados en el Diario Oficial de la Federación, estándares EC1166, EC1191, EC0486 a 

continuación la información: 

Acción Resultado Número

Selección de 
candidatos y 
capacitación en la 
metodología 
del conocer

Promoción de libros de texto 9

Uso de normas ortográficas en textos impresos/digitales 6

Venta de libros para librería 3

Alineación/ Evaluación por competencias laborales 7

Vinculación con 
empresas 
e instituciones

Proeducación 1

Escuela Normal Superior Zumpango 1

Un Paseo por los Libros 1

arsoba Consultores 1

Impresos Manjarez 1

Colegio Tomás Moro 1

La Entidad Certificadora de la caniem, forma parte del Grupo conformado por 32 cen-

tros que, se proyecta que para el 2020, se integren al programa gubernamental “Jóve-

nes Construyendo el Futuro”, con el objetivo de que los miles de jóvenes entre 18 y 29 

años de edad que no estudian y no trabajan, tengan la oportunidad para que empre-

sas, instituciones y organizaciones sociales, los capaciten durante un año y en el “MES 

13”, tomen alineación y se certifiquen en alguna de las 24 competencias laborales que 

se ofertarán en un micrositio elaborado en la página de la Secretaría del Trabajo.

Acción Resultado Número

Reuniones de grupos de expertos en 
diversas funciones

Sesiones de trabajo, redacción estándar 
uso de la norma ortográfica en textos 
impresos/digitales nivel intermedio. 
Uso de la norma de redacción en textos 
impresos/digitales (2 horas), cinco 
empresas y seis integrantes 

40

Sesiones de trabajo, redacción estándar 
traductores Literarios (2 horas), tres 
instituciones 8 integrantes 

30

Estándares registrados por la caniem 
publicados en el Diario Oficial de la 
Federación 2019:

EC1191 Uso de normas ortográficas 
para textos impresos/digitales nivel 
intermedio

1

EC1166 Promoción de libros de texto 1

EC0538.01 Venta de libros en librerías 
(actualización estándar)

1

EC1207 Uso de normas de redacción 
para textos impresos/digitales

1

Entidad Certificadora y Evaluadora de Competencias

El objetivo principal de la entidad, se centra en la profesionalización de aquellas perso-

nas que trabajan en el sector editorial que, por alguna razón cuentan con experiencia 

en su labor profesional pero no tienen un documento que avale sus conocimientos, 

destrezas y habilidades. Además de que, al certificarse se busca que los trabajadores 

cuenten con mayores oportunidades para competir en un mercado laboral. 

Desde hace 5 años, se otorgó a la caniem la Cédula de Acreditación NO. ECE 133-13 

como Entidad de Certificación y Evaluación para que de manera conjunta con el Con-

sejo Nacional de Normalización y Certificación de Competencias Laborales (conocer), 

certifique y evalúe la competencia laboral de las personas, además de contar con la 

facultad de acreditar Centros de Evaluación y Evaluadores Independientes, de acuerdo 

con los principios y lineamientos del Sistema Nacional de Competencias.
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Ampliación de la red wifi

Dado que dentro de la caniem se realizan múltiples actividades durante los días labo-

rales, entre ellas reuniones, cursos, en los que quienes asisten requiere de conexión a 

internet, se incorporó a ciertas salas de la Cámara un repetidor de señal de wifi, esto 

para poder cubrir un mayor espacio con conectividad a una red.

Coordinación de Tecnologías de la Información

La Coordinación de Tecnologías de la Información continúa realizando actividades en 

las que se brinda el servicio de soporte técnico, así como la solución a ciertos proble- 

mas tecnológicos que se presentan, además de ofrecer propuestas innovadoras para 

mejorar paulatinamente los sistemas informáticos.

Actualización del equipo de cómputo

La actualización de los equipos de cómputo, así como brindar el mantenimiento co-

rrectivo necesario, es una tarea de suma importancia, por lo que para mantener en óp-

timas condiciones los recursos materiales, se trabaja diariamente en detectar fallas a fin  

de corregirlas.

Actualizar sistema web para los socios

Como se sabe, hoy en día el manejo de la información es de suma importancia, con 

anterioridad se había desarrollado un sistema web, aplicando programación con php. 

Se realizó una actualización en base a lo que se detectó para su mejoramiento, pero 

en un futuro será posible brindar más actualizaciones para ampliar las funcionalidades, 

y así, se pueda tener un sistema satisfactorio para los agremiados. Este sistema web 

sirve para proporcionar información que brindan los Comités, Comisiones y el Consejo 

Directivo que conforman la caniem, con la intención de que los socios tengan acceso a 

esta información.

Las minutas se van 
archivando para su 

consulta

Repetidor de 
señal wifi

Micrositio 
para socios
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Editamos. 
Centro de innovación y desarrollo profesional 
para la industria editorial

La creación de Editamos representa un hito en la historia reciente en el sector. El desa-

rrollo de la industria se nutrió de la experiencia generada por quienes la han hecho posi-

ble. De manera paulatina, este esfuerzo fue cristalizando diferentes formas de “quehacer 

editorial”, diferentes maneras de editar y concretar publicaciones. Por ello, es indispen-

sable pensar en la formación continua y la profesionalización de quienes hoy participan 

en la industria, lo que conlleva pensar en la historia, en la técnica y en las diferentes 

formas que ha desarrollado.

Es por todo esto que, la aparición de Editamos representa un hecho a destacar.  

La articulación de esfuerzos para la actualización y la profesionalización de los diferentes 

actores que conforman el sector editorial, es su razón primera. Así, inició sus actividades 

analizando las posibilidades, los escenarios para el sector, la industria y la empresa, di-

bujó una primera ruta que aglutina los ámbitos de actualización, los respaldos para ello 

y la canalización, en paralelo, de la formación especializada.

El proceso incluye en la práctica, la conformación de una “arqueología de la edición”, 

detectar sus formar y las maneras, identificar los ámbitos puestos al frente y aquellos 

que emergen de aquí como nuevos temas y ámbitos, detectar los retos futuros implica 

también, reconocer lo avanzado y la conformación de una visión crítica sobre lo logrado, 

las formas en que se desarrolla, los escenarios y las alternativas de desarrollo, su facti-

bilidad y viabilidad. 

Así, luego de iniciadas las actividades de este Centro, se trabajó para ir cubriendo lo los 

objetivos de la primera fase, por lo que se implementaron nuevos cursos y diplomados, 

como Editamos libros para crecer. Diplomado en edición de libros para niños y jóvenes e 

Innovar. Diplomado para la gestión de la innovación, además de actualizar el Seminario 

de introducción al mundo de los libros y las publicaciones periódicas. Beca Juan Grijalbo 

y el diplomado de Edición de libros.

Este año se realizó una supervisión e implementación de las áreas de Coordinación de  

gestión académica, Coordinación de documentación y estadística y la Coordinación  

de gestión de la innovación. También se elaboró material publicitario acuerdo al ma- 

nual de aplicación de imagen de Editamos y se actualizó el sitio editamos.com.mx.

Y en el ánimo de promover nuestra oferta educativa, asistimos a la filuni, realizada en 

el mes de septiembre de 2019; al Foro de Innovación, organizado por la caniem; y a  

Sitio web para el Foro de Innovación Editorial

A finales del mes de septiembre del 2019, se realizó el Foro de Innovación Editorial, para 

el cual se brindó el apoyo de la coordinación para desarrollar un sitio web, en él se mos-

tró información acerca de lo que se llevaría a cabo en dicho evento.

Software para video conferencias

Se adquirió un software (Zoom) especializado para el uso en videoconferencias, ya que 

se utilizaba anteriormente Skype de forma gratuita, pero en algunas ocasiones la estabi-

lidad de la conexión no es la adecuada, así que se adquirió esta útil herramienta.

Sitio web del fie

Software Zoom
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Editamos reconoce la variedad de necesidades, entiende que la conformación del sec-

tor y de la industria cuenta con diversas expresiones y demandas. No se desconoce que 

la actividad editora, de producción y distribución son componentes de otra multiplicidad 

de ámbitos, que diferentes sectores productivos y de servicios requieren de su cono-

cimiento y experiencia, de manera que se dispone de un conjunto de opciones para 

responder a estas demandas. 

Se dispone de un sinnúmero de cursos cortos, para apoyar otros sectores (redacción, 

corrección de estilo, ortografía, traducción, por citar algunos ejemplos) que conforman 

junto con los tres niveles antes descritos, una oferta integral, coherente y articulada que 

atiende a las diversas necesidades. 

Se ha puesto cuidado en la articulación tanto en la secuencia de los contenidos, como 

en la forma en que son abordados por los docentes, con la finalidad de que el conjunto 

de propuestas formativas constituya una línea continua que impacte positivamente en 

el desempeño y desarrollo de las actividades que componen la industria y el sector, que 

permita pensar y recrear la empresa editorial como un alternativa viable y factible de 

desempeño profesional.

Oferta educativa

La oferta de formación de Editamos tiene como finalidad contribuir al desarrollo pro-

fesional de quienes participan en la industria y todos los niveles del sector editorial. Se 

concentra en fortalecer las competencias adquiridas en la práctica y desarrollar nuevas 

habilidades, aptitudes, actitudes y conocimientos que contribuyan a realizar sus activi-

dades con profesionalismo. Se trata de encontrar soluciones a los retos que presenta 

el desarrollo de la industria y el sector, y especializa su desempeño en la actualización 

y manejo de recursos tecnológicos, nuevos modelos de empresa y metodologías que 

respondan a los retos que presenta también el mercado.

Para el logro de sus objetivos, las actividades se han dividido en cinco ejes temáticos: 

formación propedéutica, profesionalización, especialización, formación continua y ex-

tensión académica, caracterizadas por el nivel de profundidad con que se abordan las 

diferentes temáticas y articuladas de forma modular para responder a la diversidad de 

funciones y tareas que se llevan a cabo en la empresa editorial; es decir, no se trata  

de una formación lineal, sino de una propuesta conjugable que se puede engarzar por in-

tereses individuales, profesionales y de responsabilidad laboral, sin limitar la posibilidad 

de la innovación y de las expectativas de desarrollo empresarial.

Actividades realizadas

De acuerdo al Plan Estratégico de Formación de Editores (publicado en julio de 2019, 

segunda edición), se elaboró el programa de cursos para el año 2019.

fil Guadalajara, donde además se promocionó el curso internacional Mejores estrate-

gias para construir una excelente relación entre autores y sus editores, impartido por la 

experta inglesa Rachel Maund. 

De igual modo, se elaboraron los estándares de actuación de cada coordinación y su 

implementación para la obtención de los resultados proyectados. Se llevó a cabo un 

seguimiento de logros y resultados del año 2019 y se ha trabajado en el diseño del  

presupuesto de Ingresos/Egresos de 2020. Y se realizaron dos estudios sobre librerías y 

sobre necesidades formativas de la industria.

Formación profesional

El Seminario intensivo. Beca Juan Grijalbo es una introducción de carácter propedéu-

tico al sector. Aborda los aspectos básicos para comprender la industria, su dinámica y 

las claves de y para su funcionamiento, revisa los retos del sector y la Cámara, aclarando 

el panorama en el que se desenvuelve la empresa. 

Esta fase pretende crear un piso común, aclarar los conceptos básicos y describir los 

flujos de funcionamiento. Permite conocer el mapa del sector, de la industria editorial 

y el funcionamiento de la empresa. Aporta a los becarios una visión de conjunto para 

comprender las relaciones entre las figuras clave, las funciones de cada una y las múlti-

ples áreas de desempeño que operan en el mundo editorial. Razones por las cuales se 

actualizó el programa de estudios.

Editamos ha integrado un conjunto de opciones de formación continua y Profesio-

nalización, que se expresa en Diplomados y seminarios temáticos que abordan de  

manera más profunda aspectos específicos de la empresa editorial. Este conjunto  

de opciones tiene como objetivo favorecer la profesionalización por área de interés de 

los participantes, explorar con pasos firmes las opciones de innovación y el desarrollo 

de la empresa como alternativa efectiva de negocio. 

En este momento se revisan con mayor profundidad las áreas específicas de desempe-

ño en la empresa editorial, la interacción con otras figuras y el mapeo del mercado, las 

necesidades financieras y fiscales, así como las estrategias de llegada a cada público.

 

Finalmente, es también un objetivo impactar los desempeños directivos, gestivos y de 

toma de decisiones, para ello se han diseñado opciones formativas sobre temas espe-

cíficos. Esta fase conforma el siguiente peldaño con alternativas de Especialización 

(Ley de protección de datos y derechos de autor, seminario de alta dirección, venta entre 

profesionales, entre otros), que ponen el acento en la condición y dirección, en la conju-

gación de habilidades y conocimientos que repercuten directamente en la permanecía y 

el fortalecimiento de la empresa. 
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Se obtuvieron los siguientes resultados:

Concepto 2019 2018 Comparativo
Cantidad de cursos y diplomados 25 20 25%

Cantidad de alumnos 286 252 14%

Horas de impartición 650 639 2%

Ingreso bruto $2,628,000.00 $1,821,000.00 44%

2018 2017 Comparativo en pesos Comparativo en porcentaje

$41,820,591.00 $1,336,000.00 $484,591.00 36%

2019 2018 Comparativo en pesos Comparativo en porcentaje

$2,628,000.00 $1,820,591.00 $807,409.00 44%

Ingresos reales brutos

Esta tabla nos muestra un crecimiento bruto de $1,292,000.00 de 2017 a 2019, lo que 

se traduce en 96.7%. Estas cantidades incluyen los ingresos por concepto de apoyo 

de la Fundación Grijalbo y la Secretaría de Cultura.

Desarrollo profesional 

Desde 2018, la caniem traslada al Centro de innovación y desarrollo profesional para 

la industria editorial (Editamos) una amplia variedad de cursos, seminarios, talleres y 

diplomados con una variada temática enfocada a la industria del libro y las publicacio-

nes periódicas. 

Durante 2019 se desarrollaron e impartieron nuevos diplomados, cursos y asesorías 

que se muestran en el siguiente cuadro:

Título Horas
Diplomado Gestión de la innovación 120

Diplomado Edición de libros para niños y jóvenes 128

Conferencia Reserva de derechos 2

Curso Internacional ¿Cómo hacer libros exitosos para niños y jóvenes? 8

Curso La ortografía de la lengua española 20

Curso Promoción de autores 8

Curso Venta de libros en librería 4

Curso Preprensa 20

Consultoría en Redacción de contenidos 4

Consultoría en Redacción de textos académicos 4

La mayoría de los ponentes que impartieron los cursos pertenecen a la industria editorial 

y los contenidos innovadores aportan a los participantes herramientas indispensables 

para desarrollar los procesos editoriales y ser más competitivos a nivel nacional e inter-

nacional. 

También se llevaron a cabo la firma de convenios con la Facultad de Filosofía y Letras de 

la unam para el reconocimiento de los diplomados y el seminario siguientes: 

Innovar. Diplomado en gestión de la innovación

Editamos. Libros para crecer. Diplomado en edición de libros para niños y jóvenes

Seminario Intensivo de Introducción al mundo de los libros y las publicaciones 

periódicas

Innovar. Diplomado en gestión de la innovación. Primera generación. Marzo a agosto 

de 2019.

Editamos. Libros para crecer. Diplomado en edición de libros para niños y jóvenes. 

Primera generación. Mayo a septiembre de 2019.

En coordinación con el área de Ferias de la caniem, se llevó a cabo el Curso Venta de 

Derechos. Una negociación exitosa, por el ponente Pablo de la Vega, quien cuenta 

con más de quince años de experiencia en el mundo editorial. Y ha sido, además, po-

nente en diversos encuentros editoriales alrededor del mundo, en ferias como las de 

Roma, bea, Seúl, Taipéi, Guadalajara y Medellín.

Este curso fue diseñado para que los asistentes identificaran, mediante casos prácticos, 

las bases de los derechos de autor y otros detalles específicos que les permitieran llevar 

a cabo con éxito la venta de derechos.

La oferta educativa de 
la caniem, a través de 

Editamos, es relevante 
para el sector



100

in
fo

rm
e 

an
ua

l 
ca

n
ie

m
 2

01
9-

20
20

lv
i a

sa
m

bl
ea

 g
en

er
al

 o
rd

in
ar

ia

101

ed
it

am
o

s.
 c

en
tr

o
 d

e 
in

n
o

va
ci

ó
n
 y

 d
es

ar
ro

ll
o
 

pr
o

fe
si

o
n

al
 p

ar
a 

la
 in

du
st

ri
a 

ed
it

o
ri

al

Acudimos, como lo hemos hecho durante ocho años consecutivos, a reuniones con 

diferentes empresas de las áreas de recursos humanos, tales como El financiero, imjuve, 

cecati, la revista Proceso, Bolsa de Trabajo unam, Editorial Limusa, Delegación Benito 

Juárez, etc., con la finalidad de detectar necesidades de capacitación e intercambiar 

cartelera de vacantes. Una vez al año se recibe al grupo en las instalaciones de la caniem.

En los cursos y talleres realizados en la caniem-Editamos, se identificó la asistencia de 

participantes de Estados Unidos, Puebla y Cuernavaca, lo que nos lleva a responder a 

una necesidad urgente del mercado de ofrecer capacitación a distancia y operar con 

nuevos recursos tecnológicos. 

Seminario de introducción al mundo de los libros 
y las publicaciones periódicas Juan Grijalbo

Del 20 al 26 de octubre del 2019 se llevó a cabo en el Hotel Hacienda Cocoyoc, en 

Cuernavaca, Morelos, la xxx edición de la Beca Juan Grijalbo. En esta ocasión el Se-

minario de introducción al mundo del libro y las publicaciones periódicas contó con 

28 asistentes provenientes de Jalisco, Chiapas, Puebla, Morelos, Guadalajara y Gua-

najuato, lo cual nos indica la gran demanda que existe de formación profesional y la 

importancia de desarrollar cursos para impartir a distancia. 

El programa de trabajo se llevó a cabo del 21 al 26 de octubre y estuvo integrado por 

20 expositores que participaron en las diferentes sesiones. Como parte del programa 

se tiene la Charla con un editor, a la cual se invitó al ingeniero Julio Sanz Crespo y  

al señor Jesús Anaya Rosique. Esta sesión se realiza con el objetivo de que un editor 

de larga trayectoria relate su vida profesional para abrir un espacio de diálogo entre el 

editor y los alumnos. 

La entrega de diplomas a los alumnos y el reconocimiento a los expositores se llevó a 

cabo el 21 de noviembre en las instalaciones de la caniem.

De enero a diciembre de 2019 se presentaron propuestas de capacitación, de acuer-

do a los temas de su interés, a diferentes empresas e instituciones que se enlistan a 

continuación:

• Biblioteca del Congreso del estado de Guanajuato

• Comisión de Derechos Humanos del Estado de México

• Consejo Nacional de Fomento Educativo

• Editorial Fontamara

• Gobierno del estado de Chihuahua

• Impresiones Gama

• Instituto Nacional para la Evaluación de la Educación

• Instituto Politécnico Nacional

• Tribunal Electoral de la Ciudad de México

Descripción Cantidad
Cursos, diplomados, seminarios y asesorías 25

Participación: alumnos de empresas editoriales e instituciones de gobierno 286

Horas de capacitación 650

Participación en los cursos de capacitación durante 2019

Participantes de la 
Beca Juan Grijalbo en 

su edición xxx

Egresados de 
tres diferentes 

diplomados de 
Editamos

Curso “Curso 
Venta de

Derechos. Una 
negociación 

exitosa”
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• Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federación

• Tribunal de la Suprema Corte de Justicia

• Un Paseo por los Libros

• Universidad Autónoma del Estado de México

• Universidad de Sonora

• Universidad Veracruzana

El 22 de enero del 2020, se llevó a cabo el curso Reformas Fiscales. Leyes fiscales 

que entraron en vigor a partir del 1 de enero de 2020.

Las empresas participantes fueron:

Editorial Médica Panamericana

Senn Ferrero

ncr Consulting

La Torre del Vigía

Universidad Autónoma de Puebla

SéLector 

Editorial Hiperlibro

Grupo Serma

Editorial La Cruz

caniem

Documentación y estadística

Partimos de que no es el soporte lo que hace al libro, a la revista o al diario; no es un 

dispositivo lo relevante, sino el tratamiento de los contenidos lo que hace indispensa-

ble a nuestra industria. Igual de relevante es contar con datos e información que le per-

mitan tomar las mejores decisiones para adentrarse en un proceso de mejora continua. 

A partir de cómo se concibió, el Centro de innovación atenderá la demanda actual 

de formación, de información, de reflexión acerca del quehacer cotidiano y sobre las 

visiones estratégicas. Será un espacio que permita la experimentación y determina-

ción de estándares de calidad del proceso editorial y las diversas plataformas. En el 

caso de la edición digital, ésa es nuestra responsabilidad, que además tiene el fin de 

estandarizar y uniformar criterios: uno de los grandes retos que se plantea en el sector.

Entre nuestros objetivos está la sistematización de información sobre archivos tanto 

privados como públicos, vinculados a la memoria histórica. Recuperamos, procesa-

mos y difundimos información cuantitativa y cualitativa de nuestra industria.

El Centro de innovación y formación profesional para la industria editorial contará con 

una biblioteca especializada y un área de documentación.

Innovación

Esta área se encargó de la coordinación de contenidos del primer Foro sobre políticas 

públicas de la red del libro. Asimismo, de la coordinación editorial de la memoria del 

Foro, publicada en marzo de 2019.

De enero a abril de 2019, esta área se responsabilizó de mantener actualizado el sitio 

web de Editamos en todos sus contenidos.

Durante todo ese tiempo se realizó la revisión y coordinación de publicaciones tanto 

impresas como digitales. Y se llevó a cabo la planeación y coordinación de contenidos 

para redes sociales de Editamos, bajo la supervisión de la Coordinación de Comunica-

ción de la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana.

La Mtra. Silvia Peña 
Alfaro acudió a 

impartir un curso a 
Mazatlán, Sinaloa, 

contratado por 
medio de Editamos

Participantes de  
uno de los cursos 

de Editamos
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Convenios

FedEx ha sido una empresa pionera en el sector de la logística en múltiples ocasiones, 

y el convenio firmado con la empresa de distribución y mensajería con caniem, ha 

beneficiado a las empresas que forman parte de la cadena productiva y comercial del 

libro: editoriales, distribuidores, librerías, instituciones con área editorial, ofreciendo 

tarifas preferenciales. Dando un Servicio personalizado por parte de la mensajería, op-

timizando las capturas de guías, manteniendo un alto nivel de calidad y el buen manejo 

de los envíos, así como el generar una identificación de usuario y una contraseña en 

www.fedex.com para tener acceso inmediato a una amplia gama de servicios en línea, 

ahorrando tiempo y haciendo envíos de manera rápida y sencilla, usando una libreta 

de direcciones para crear etiquetas de manera automática y ver todo el historial de 

envíos y seguimiento de paquetes en cualquier momento.

El 16 de octubre de 2019, la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana, mvb y 

Frankfurter Buchmesse, firmaron una alianza para mejorar la comunicación entre edi-

tores y libreros de la industria editorial Mexicana, por medio de la implementación de 

Metabooks en nuestro país, bajo la Dirección General de Carlos Rojas Urrutia y Adria-

na Ortega, Directora de Ventas y Mercadotecnia, Metabooks, ayuda a los editores y 

libreros a compartir metadatos bibliográficos precisos y oportunos, que son la base 

de una exitosa venta de libros. Para los editores, Metabooks ofrece la herramienta de 

marketing definitiva para una amplia distribución de datos de productos enriquecidos 

por título.

Empresa enfocada a la distribución de contenidos digitales, Ink it es una plataforma 

amigable e intuitiva en la que el editor puede realizar la conversión de sus libros, ges-

tionar la distribución de ebooks y audiolibros, crear una tienda virtual e imprimir ejem-

plares bajo demanda, además de que permite administrar tus metadatos y descargar 

estados financieros de manera unificada.

Shutterstock, es un servicio de banco de imágenes y contenidos digitales. La alianza 

ofrece tarifas preferentes en la descarga de imágenes y videos para su uso en libros, 

publicaciones periódicas, redes sociales, contenidos digitales, entre otros. Con acce-

so a más de 40 millones de imágenes de noticias, deportes, entretenimiento y archivo. 

Se trata de una oportunidad exclusiva para afiliados, quienes obtienen fotos de stock 

de contenido editorial que son tendencia.

Hertz es una empresa para el alquiler de vehículos y equipo más eficiente con mayor 

enfoque en sus clientes. Cuentan con una posición global de liderazgo. Cuenta con 

el respaldo de la flota más grande del país, ningún vehículo es anterior a 16 meses, 

versiones equipadas y modernas (no son autos básicos), puedes rentar desde un auto 

compacto, sedanes de lujo o hasta una camioneta para 8 pasajeros. Todo de acuerdo 

a tus necesidades. Con más de 120 oficinas en todo el país, somos la empresa de 

renta de autos líder en presencia, soporte y confiabilidad.

Ofrece servicios, software y seguimiento personal para la distribución y promoción de 

productos digitales. Gracias a Bookwire más de 1,500 editores venden sus productos 

digitales en todas las tiendas del mundo. Bookwire ofrece herramientas para el futuro 

que permiten una distribución eficiente y una promoción solvente en todos los canales 

de venta relevantes del mercado de bienes digitales. Los servicios, adaptados a la me-

dida de cada cliente, y de su software, proporcionan soluciones tanto para pequeñas 

editoriales como para grandes corporaciones.

Para el 2020, se firmó el convenio con Hoteles Misión, como parte de nuestros provee-

dores para los servicios de hospedaje. Dentro del convenio se incluyen 52 hoteles en 

22 estados distribuidos en todo el país, además de tarifas dinámicas que se encuen-

tran ligadas a las tarifas promocionales del portal de Hoteles Misión.

Las tarifas para reservaciones grupales aplican a partir de diez habitaciones, poniendo 

a sus órdenes también oficina de grupos y salones para convenciones.
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tar cuál sea su actividad o facturación; pero también es un ámbito muy exigente que 

reclama estar en continuo proceso de cambio. Grupo Trevenque, son líderes naciona-

les en software y comercio electrónico para librerías, papelería y prensa con Geslib y 

Weblib: un sistema de gestión y una plataforma web de venta online, respetivamente, 

creados específicamente para este sector y en el que ya confían más de 742 libreros 

de España y Latinoamérica.

Especializada en afianzamiento de empresa con vocación Fiduciaria, y 35 años de 

experiencia en el sector financiero mexicano, se constituye como su mejor opción en 

materia de soluciones a sus requerimientos de garantías, ya que, por su modelo de 

negocio, ofrece a nuestros clientes una atención personalizada apoyada personal alta-

mente capacitado para atender y resolver sus necesidades.

Participa exitosamente en un amplio número de sectores empresariales del país. Des-

cuento del 8% en primas de pólizas de fianzas y hasta un 4% en tarifas especiales. 

Costo preferencial en los fideicomisos de garantía.

Segmail, servicio, atención y respaldo a través de sus procesos logísticos personali-

zados y equipo capacitado. Intermediación de mensajería con fedex, con atractivas 

tarifas. 

El objetivo es ofrecer los servicios de las principales líneas transportistas a nivel mun-

dial, excelente opción para envíos internacionales.

City Express Plus Periférico Sur Tlalpan (a unos pasos del metro Ermita), tiene una 

ubicación privilegiada y estratégica en la zona sur de la Ciudad de México, ofrece be-

neficios especiales y servicios adicionales para el viajero de negocios.

• 6 habitaciones para no fumadores

• Servicio a la habitación

• Sala de fitness abierta las 24 horas

• Centro de negocios abierto las 24 horas

Es un lugar perfecto para estancias cortas, con espacios fundamentales de acuerdo a 

cada necesidad.
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                                          CONSEJEROS
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Administracion, finanzas y captación de 
afiliados

A A C A

Políticas públicas A A A C A A A

Premios y reconocimientos A A C

Comunicación A A A A A C

Estadística y análisis de datos A A 1 C A

Ferias, prácticas comerciales y desarrollo de 
puntos de venta

A A A A A C A A

Capacitación A A A A C C A A

Innovación A C A

Comisión de estatutos C A 1 A

Total 2 2 6 1 3 2 2 1 2 1 2 2 2 1

Anexo 1

Comisiones Administrativas Permanentes de la caniem 
Ejercicio 2019-2020

C. Coordinador
A. Asesor

Art. 55. Fungirán como Coordinadores de las Comisiones Administrativas  y de las Comisiones Específicas las personas que el Consejo Directivo 
designe de entre sus integrantes y como asesores, los representantes de las afiliadas que manifiesten por escrito su interés en los asuntos de la 
competencia de alguna de ellas y que se encuentren al corriente en el pago de su cuota de afiliación. El cargo de asesor será indelegable.

Anexo 2

Comités
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Libros Infantiles y Juveniles

Libros de Texto

Libros Científicos, Técnicos y Médicos

Libros de Interés General

Libros de Universidades e Instituciones 
de Educación Superior

Comité de Editoriales Independientes

Comités Sectoriales de la caniem

Presidentes
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Comisión Calificadora 
de Publicaciones 
y Revistas Ilustradas

P
S

P

Asociación Nacional 
del Libro, A.C. P

S

Centro Mexicano de 
Protección y Fomento de 
los Derechos de Autor, S.G.C.

P S

Suma por la 
Educación, A.C.

S S P S

Mexicanos Primero 
Visión 2030, A.C.

S P

Coalición por el Acceso 
Legal a la Cultura, A.C. S P

Consejo de la 
Comunicación, A.C.

S P S

Cabildeo en Cámara 
de Diputados* *

Cabildeo en Cámara 
de Senadores*

1 1

Representantes ante organismos afines
Ejercicio 2019-2020

Anexo 3

P - Representante Propietario
S - Representante Suplente
(*) Sólo el Presidente de la caniem

(1) Registrados en marzo 2019

José Alejandro Ramírez Flores
Diretor General

Manuela Espíndola Bautista
Asistente de Presidencia 
y Dirección General

Guillermo Cervantes Lancón
Gerente de Administración

Francisco Javier García Reyna
Coordinador de Nóminas y Contabilidad

Jorge Iván Garduño García
Coordinador de Comunicación

Lilia Ponce León
Coordinadora de Ferias, Prácticas 
Comerciales y Desarrollo de Puntos 
de Venta

Rosalba Espinosa Pérez
Encargada de Ferias Nacionales

Ana Lorena Dorantes Peña
Responsable de Promoción 
de Afiliación y Servicios

Jorge Anuar Romero Hernández
Responsable de Ferias de Libro 
y Pabellones

Claudia Domínguez Mejía
Líder de Proyecto. Certificación 
y Evaluación por Competencias 

Odila Lorenzo Silva
Coordinadora de Atención 
y Servicio a Afiliados

Víctor Manuel Meneses
Coordinador de Tecnologías 
de la Información

Gloria Espinosa Pérez
Responsable de Afiliación y Facturación

Hilda Prado Jaime
Auxiliar Administrativo

Melquiades Martínez Carrasco
Mensajería

Juana Jaime Pegueros 
Servicios Generales

Directorio 

Leticia Arellano Arriaga
Coordinadora de Gestión Académica

Claudia Alcalá Escamilla
Coordinadora de Documentación 
y Estadística
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