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Honorable Quincuagésima Séptima Asamblea 

General Ordinaria Anual de la Cámara Nacional 

de la Industria Editorial Mexicana

C. Representante de la Secretaría de Economía

Estimados señores expresidentes

Distinguidos agremiados

Distinguidos invitados de honor

Señoras y señores

En cumplimiento del mandato contenido en el 

artículo 20, fracción V de la Ley de Cámaras Em-

presariales y sus Confederaciones y en el artícu-

lo 18 de los estatutos que rigen el funcionamien-

to de la Cámara Nacional de la Industria Editorial 

Mexicana establecen la obligación, a cargo  

del presidente del Consejo Directivo de la caniem, de presentar y someter a la aproba-

ción de la Honorable Asamblea General Ordinaria Anual el informe sobre las activida-

des desarrolladas por el Consejo Directivo de la Cámara, durante el ejercicio anterior.

En cumplimiento de este mandato, me permito presentar a esta Honorable Asamblea 

el informe sobre las actividades llevadas a cabo por el Consejo Directivo que me honro 

en presidir durante el ejercicio social comprendido de marzo de 2020 al 24 de marzo 

de 2021.

Reafirmo ante esta lvii Asamblea General Ordinaria que he continuado velando por los 

intereses del gremio editorial y reafirmando el compromiso social de éste en el desa-

rrollo de nuestro país, desde aquel 28 de febrero de 1964, fecha en que se agruparon 

los editores para la fundación de la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana.

La industria editorial en México tiene larga historia. Desde la llegada de la imprenta a 

América, en la Colonia, hasta el establecimiento de una cadena de valor empresarial 

comprometida con la cultura del libro, en cualquier formato y soporte, el libro ha sido 

factor de desarrollo cultural y educativo. La caniem tiene 57 años agrupando a la ma-

yoría de las empresas editoriales del país, con el afán de proteger gremialmente los  

intereses de quienes apuestan por los libros y las publicaciones periódicas. Para  

los editores mexicanos es fundamental concientizar a la opinión pública y a las  

Informe a la lvii Asamblea General Ordinaria Anual 
de Afiliados de la Cámara Nacional de la Industria 
Editorial Mexicana
25 de marzo de 2021
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autoridades de educación y cultura de que la industria editorial es una actividad prio-

ritaria para el desarrollo de la nación. 

El crecimiento de las industrias culturales, donde la editorial es parte fundamental, 

reflejan el desarrollo educativo de los países y tiene impacto directo en el crecimiento 

del pib. La industria editorial mexicana debe ser considerada por el Gobierno como 

estratégica, y la promoción de la lectura un detonante para el desarrollo económico y 

factor definitivo en la cohesión social.

Debemos entender en el mundo editorial que, nos encontramos ante una nueva reali-

dad. Escritores, editores o lectores, debemos, todos, sumar esfuerzos, debemos estar 

más unidos que nunca, porque sólo con una industria editorial unida, de la forma que 

eso se entienda, alcanzaremos objetivos comunes en beneficio de todos. Los retos 

que tenemos por delante para el 2021 son mayúsculos, por lo que en la Cámara Nacio-

nal de la Industria Editorial Mexicana reiteramos nuestro compromiso para continuar 

trabajando en favor del sector, ocupándonos en lo que nos corresponde, ciertos de 

que con responsabilidad y el apoyo de nuestros miembros, conseguiremos alcanzar 

las metas que nos exigen el crecimiento y desarrollo de la nueva realidad de la indus-

tria editorial mexicana. 

La emergencia global de salud producida por la pandemia de Covid-19 está ponien-

do a prueba la capacidad de respuesta y de organización de toda la humanidad. Las 

empresas de la cadena del libro, atentas al momento por el que pasamos, estamos 

buscando modos de apoyar las medidas de mitigación decretadas por la Secretaría de 

Salud. Comprendemos que la única salida de la situación de extrema emergencia que 

estamos viviendo, en México y en el mundo, es la colaboración de todos los sectores 

de la sociedad. 

El papel de los libros y la lectura en el confinamiento y la cuarentena a la que la mayoría 

de la población debe someterse es esencial. Las ventas de libros en el mercado de 

librerías y en el mercado educativo se han desplomado producto de la pandemia, por 

lo que es fundamental concientizar a la opinión pública y a las autoridades de educa-

ción y cultura de que la industria editorial es una actividad prioritaria para el desarrollo 

de la nación, por lo que el Consejo Directivo de la caniem tomó acción y, el pasado  

30 de marzo de 2020 publicó un desplegado a nivel nacional en el periódico El Univer-

sal, fijando una postura del gremio editorial al Gobierno Federal, así como solicitándole 

acciones concretas en apoyo de las industrias del libro, libreros y las artes gráficas. 

Asimismo, el pasado 3 de febrero la Cámara Nacional de la Industria Editorial Me-

xicana publicó una carta abierta al presidente de México, en donde se solicita la ratifi-

cación de las librerías como una actividad esencial, para que se nos permitiera abrir a 

las librerías en todo el país, sin importar el color de semáforo entre una entidad y otra.

En la caniem, tenemos el objetivo, desde hace 57 años, de potenciar la presencia de 

los fondos editoriales de nuestros afiliados, y uno de los mecanismos para tal fin es la 

participación, organización y coorganización en ferias nacionales e internacionales. La 

esencia de la Cámara se finca en la promoción de libro mexicano en todos los rincones 

del país y, más allá de las fronteras de México. La colaboración de nuestra institución 

gremial con las autoridades de educación y cultura tiene también ese importante pro-

pósito. 

Consideramos que los fondos editoriales nacionales tienen la calidad y la historia para 

estar presentes en escenarios nacionales e internacionales. En estos momentos de la 

Covid-19, como organizadores de ferias del libro, nos estamos reinventando mediante  

las plataformas digitales, las cuales representan una oportunidad ideal para que las 

casas editoriales del país retomen sus actividades con la venta de libros, negocien 

derechos, presenten a sus autores, entablen relación de trabajo con editoriales, ins-

tituciones educativas y universidades. Estamos trabajando ofreciendo ferias del libro 

virtuales que sirvan como piedras angulares para reactivar las actividades en la indus-

tria editorial. Lanzamos en días pasados nuestra iniciativa Libros Sin Fronteras, con la 

que pretendemos conjuntar tanto a editoriales como a distribuidores y librerías, para 

fortalecer así la cadena comercial del libro.

Estamos conscientes que, festejar al libro es celebrar la lectura y alimentar al idioma, 

y por consecuencia, provocar el desarrollo cultura de nuestra sociedad. La industria 

editorial enfrenta, con la irrupción de las redes sociales y los formatos digitales, una 

profunda transformación; la demanda de contenidos digitales ha provocado un cam-

bio no solo tecnológico, sino cultural y de hábitos de lectura. Las industrias culturales y 

de esparcimiento son parte estratégica de las economías, y México no es la excepción 

al generar recursos y cientos de empleos directos e indirectos que mueven a toda una 

cadena industrial entorno a una tarea que alimenta el espíritu y provee conocimiento y 

espaciamiento a la población. Somos una industria fundamental que refleja el avance 

de la sociedad en cuanto a cultura y educación.

Es así como, a través de ferias, actividades académicas, premios, reconocimientos y 

campañas de fomento de la lectura, buscamos que la industria editorial crezca, se for-

talezca y sea un factor de cambio positivo con la finalidad de propiciar una población 

lectora, educada, que cuestione y tome decisiones en su día a día. En estos días de 

confinamiento sanitario, ¡leamos más, cuestionemos más, reflexionemos más!

La formación de profesionales para la industria es de los principales intereses de la ca-

niem, es por ello, que, a través del Centro de innovación y desarrollo profesional para la 

industria editorial, Editamos, proveemos cursos, talleres, conferencias, diplomados y se-

minarios, las herramientas que permiten facilitar la inclusión del capital humano en el sec- 

tor, y así, desarrollar sus habilidades y competencias. A lo largo de los años, hemos 
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forjado un prestigio sólido, primero en la capacitación, y ahora en la profesionalización 

de la cadena de valor del libro y las publicaciones periódicas, distinguiéndonos por 

mantener un estándar de calidad en cursos, seminarios y diplomados. Es por esto que 

instituciones tan prestigiadas como la unam, nos brindan su apoyo, confianza y cola-

boración, lo cual, muestra el reconocimiento a nuestra labor en este rubro tan relevante 

del sector editorial. 

Ahora hemos comenzado a brindar una serie de cursos en línea, que nos permitirá 

acercarnos a todos aquellos profesionales de la edición que requieren continuar capa-

citándose y actualizándose, siempre de la mano de editores y profesionales inmersos 

en su día a día en el mercado editorial. Te invitamos a contactarnos y conocer más al 

respecto.

Tarea siempre pendiente de la caniem es la de sumar esfuerzos para que más empre-

sas se acerquen a la Cámara, porque sólo con una cultura gremial alcanzaremos obje-

tivos comunes en beneficio de todos. Y estas tareas se vuelven más relevantes dada 

la situación de contingencia sanitaria que vivimos, nuestro compromiso con nuestros 

afiliados y, demás integrantes de la cadena de valor del libro, continúa.

La vigencia del precio único del libro, la extensión de sus reglas hacia el libro electró-

nico y la asignación de una institución responsable de evitar prácticas desleales de 

comercio en ese mercado, constituyen tres elementos del debate en torno a las refor-

mas a la Ley de Fomento para la Lectura y el Libro, es por ello que, la caniem solicitó 

a los legisladores que se retomen los trabajos encaminados a mejorar la aplicación y 

eficacia de dicha ley, se trata entonces de generar un marco normativo para garantizar 

condiciones de mercado más justas a fin de procurar una mayor diversidad de títulos 

editoriales, un número creciente de librerías y reglas claras entre el libro impreso en 

papel y los libros electrónicos. 

Participamos en las propuestas encaminadas a situar fiscalmente al libro como un 

producto con un iva de tasa cero, lo que permitiría un efecto positivo en la operación 

y desarrollo de las librerías. En cuanto a los estímulos fiscales, por primera vez se lo-

gró que se consideraran dentro de estos, a proyectos de inversión en la producción, 

la edición y la publicación de obras literarias nacionales, de esta manera la industria 

editorial está en EfiArtes.

Este año entregar los Premios caniem fue un gran reto, puesto que teníamos que  

pensar primero en la salud de todos los involucrados en este evento. Conjuntamos 

creatividad con innovación y, para fortuna y beneficio de todos nuestros agremiados 

y premiados, los integrantes de la Comisión de Premios y Reconocimientos de la ca-

niem, tuvieron a bien extender la oportunidad a otros integrantes de la industria edito-

rial, aunque no fueran agremiados de la Cámara; así nacieron las Distinciones caniem, 

en las que el público en general primero nominó y luego votó por el que consideran, como lectores, es el libro 

del año. Además, se reconocen a iniciativas, tanto comerciales como editoriales, que se hayan distinguido 

por su originalidad, por su capacidad para involucrar al público lector o por su audacia en estos tiempos de 

pandemia.  

Aunque fue un arduo trabajo encomendado a la Coordinación de Comunicación de la caniem, la cual contó 

con el apoyo del Consejo Directivo en todo momento, logramos producir una gran ceremonia que superó con 

creces las expectativas, sin que el contacto físico fuese una variante extrañada. Gracias a todos por el apoyo 

y por ser parte de los Premios caniem 2020.

Conocedores del valor de la información y cómo ésta adquiere un valor estratégico en el proceso de toma de 

decisiones. La Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana, trabaja a lo largo del año en el procesa-

miento de datos estadístico de nuestro sector, gracias a la información que nuestros afiliados nos proporcio-

nan, así como de otros datos que procesan el inegi y la empresa Nielsen BookScan, y con ello, presentamos, 

en el marco de la fil Guadalajara, “La industria editorial en números”. Con ello, hemos dado a conocer la 

información económica y estadística más reciente del sector editorial mexicano (2019-2020), y cómo nos ha 

afectado la pandemia, así como el horizonte que se vislumbra para el cierre del 2020 y lo que nos espera 

para el 2021. 

Este ha sido un año complicado, y los meses que siguen, aunque bien ya hay indicios de recuperación, no 

será posible recuperar lo perdido. Deseamos que esta información, sea de utilidad para ayudar a tener un 

panorama más integral de nuestra industria, para que así lo editores puedan tomar mejores decisiones. A 

todos los lectores, les damos las gracias, y les deseamos muy buenas y grandes lecturas.

Los retos que tenemos por delante son mayúsculos, por lo que en la Cámara Nacional de la Industria Editorial 

Mexicana reiteramos nuestro compromiso para continuar trabajando en favor del sector, ciertos de que con 

trabajo arduo y el apoyo de nuestros miembros conseguiremos salir de esta situación de emergencia sanita-

ria y económica en la que nos encontramos.

A todo el gremio editorial declaro mi más alto y distinguido agradecimiento personal.

 

Muchas gracias,

Juan Luis Arzoz Arbide
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Antecedentes

LVI Asamblea General Ordinaria Anual de Afiliados
2 de julio de 2020

De conformidad con la convocatoria enviada a los afiliados en la fecha y términos es-

tablecidos en los artículos 35 y 36 de los estatutos que rigen el funcionamiento de la 

Cámara, y con la autorización de la Secretaría de Economía para efectuarla mediante 

la plataforma Zoom, se verificó la lvi Asamblea General Ordinaria el jueves 2 de julio 

de 2020, en segunda convocatoria siendo las 12:10 horas, según lo establecido en el 

artículo 40 de los Estatutos de la Cámara.

El Mtro. Diego Echeverría Cepeda, en su calidad de Secretario del Consejo Directi- 

vo fungió como maestro de ceremonias y procedió a la presentación y agradecimiento 

de los integrantes del presídium: Ing. Juan Luis Arzoz Arbide, Presidente del Consejo 

Directivo de la caniem y de la Asamblea; Lic. Julio Ernesto Herrera Segura, Director de 

Proyectos y Políticas Públicas de la Secretaría de Economía, en representación del Dr. 

Jorge Luis Silva Méndez, Abogado General de la Secretaría de Economía; Sr. Marcelo 

Uribe Muñúzuri, Pro-Secretario de la caniem; Ing. Javier Enrique Callejas, Pro-Tesorero 

de la caniem; y a la Lic. Quetzalli de la Concha Pichardo, Presidenta del CeMPro.

A continuación, el presidente, Ing. Juan Luis Arzoz Arbide, declaró abiertos los trabajos 

de la Asamblea, dando la bienvenida a los presentes. Agradeció al Lic. Julio Ernesto 

Herrera Segura su asistencia como representante de la Secretaría de Economía, así 

El Ing. Juan Luis 
Arzoz Arbide durante 
su informe ante la lvi 

Asamblea General 
Ordinaria

como a los asambleístas y a los invitados especiales. Se contó con la asistencia de 

los expresidentes: Sr. Carlos Anaya Rosique, C. P. Victórico Albores Santiago, Ing. 

Julio Sanz Crespo, Ing. José Ignacio Echeverría Ortega e Ing. José Ángel Quintanilla 

D’Acosta y con el Mtro. Carlos Noriega Arias, como representante de concamin. Como 

invitado especial, también se contó con la asistencia del Lic. Ignacio Villagordoa Mesa, 

Asesor Jurídico de la caniem.

Acto seguido, el Ing. Juan Luis Arzoz Arbide declaró abierta la Asamblea y se procedió 

al desahogo del Orden del Día, iniciándose con el nombramiento de la Comisión de 

Actas y de los Escrutadores, proponiendo al Ing. José Ignacio Echeverría Ortega y al 

C. P. Victórico Albores Santiago como integrantes de la Comisión de Actas; a la Mtra. 

Ixchel Delgado Jordá y a la Mtra. Sonia Batres Pinelo, como escrutadores. Ambas 

propuestas aprobadas por unanimidad, por lo que se les entregaron las tarjetas de 

registro debidamente firmadas por los representantes legales de las empresas edi-

toriales participantes en la Asamblea y por las personas físicas que asistieron por su 

propio derecho.

Realizado el conteo, los escrutadores informaron a la Presidencia que, por conducto 

de sus representantes legales, se encontraban presentes 64 empresas afiliadas.

A continuación, el Ing. Juan Luis Arzoz Arbide explicó la pertinencia de la modificación 

a los artículos 34, 48, 54 y 59 de los Estatutos con la adición de un párrafo a cada ar-

tículo para la celebración de la Asamblea vía remota o en línea, indicando que se hizo 

la consulta con el Despacho Jurídico que asesora a la Cámara para proponer reformas 

a los Estatutos para que en sus distintos órganos colegiados, desde la propia Asam-

blea General, como el Consejo Directivo y los comités sectoriales puedan sesionar de 

El Mtro. Diego 
Echeverría 

Cepeda da lectura 
al Orden del Día de 

la Asamblea
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manera virtual. El Ing. Arzoz procedió a leer el texto actual y la propuesta de modifica-

ción y adición a los Artículos 34, 48, 54 y 59, que se anexó a la Convocatoria de esta 

Asamblea. Una vez sometida a consideración de los asambleístas, fue aprobada por 

unanimidad.

Como tercer punto del orden del día, el Ing. Juan Arzoz Arbide rindió el informe de la-

bores que llevó a cabo el Consejo Directivo. Señaló que el ejercicio social comprende 

del 21 de marzo de 2019 al 26 de marzo de 2020, con algunas adiciones a la fecha  

de la Asamblea, 2 de julio del 20120, derivado de la pandemia por la Covid-19, mismo 

que fue puesto a votación y resultó aprobado en votación económica, junto con el 

programa de labores. 

Dentro del cuarto punto del orden del día, se procedió a la presentación del Balan- 

ce del Ejercicio Social del Año 2019, dictaminado por el auditor externo y del presu-

puesto de ingresos y egresos para el año 2020. Para ello, el Ing. Javier Enrique Calle-

jas, en su carácter de Protesorero, informó que la auditoría realizada, por el despacho 

Prieto, Ruiz de Velasco y Cía, S. C., en su opinión presenta razonablemente la posición 

financiera de la Cámara, de conformidad con las normas financieras mexicanas y que 

se envió por correo a los Asambleístas. En la presentación proyectada en pantalla, el  

Ing. Callejas se refirió a los ingresos, costos, gastos y otros ingresos, destacó que  

el déficit de 2019, se originó, entre otras situaciones, por la no obtención de los si-

guientes ingresos: Patrocinios por participación en la Feria de Fráncfort, apoyos de 

proméxico a ferias internacionales, aportación del Convenio Fedex 2018 y el apoyo 

de Secretaría de Cultura para la Beca Juan Grijalbo. El Ing. Juan Luis Arzoz Arbide 

indicó que todos los informes financieros están a disposición de los afiliados para su 

consulta. Enseguida sometió a la consideración de los asambleístas el presupuesto de 

ingresos y egresos para el año 2020, el cual fue aprobado por unanimidad en votación 

económica.

La Lic. Quetzalli de la 
Concha presenta su 
informe del CeMPro 

ante la Asamblea

an
te

ce
de

n
te

s

En lo referente al quinto punto, referente a los resultados del fondo antipiratería y au-

torización, en su caso, al Consejo Directivo sobre la renovación del convenio suscrito 

con el CeMPro para el periodo del 1 de enero del 2020 al 31 de diciembre del 2021. 

La Lic. Quetzalli del Carmen de la Concha Pichardo, Presidenta del Centro Mexica-

no de Protección y Fomento de los Derechos de Autor, S.G.C. (cempro), mediante la 

presentación que se proyectó en pantalla, informó que en el 2019 entre las acciones 

que emprendieron para combatir la piratería, se presentaron nueve denuncias, de las 

cuales algunas procedieron con investigaciones y otras sin ella. Como resultado de 

las denuncias hubo un operativo en el que se decomisaron 135 libros terminados, se 

aseguraron 8 máquinas industriales para recorte, impresión, acabado y engargolado 

y 1 impresora industrial; asimismo un local que contenía 35 toneladas de papel im-

preso sin recortar y sin engargolar (materia prima), así como portadas impresas para 

libros. Además se decomisó una camioneta en la que presuntamente se realizaban las 

entregas de libros y un total de 6 toneladas que significan 2 mil ejemplares apócrifos 

retirados de la venta.

En 2020 se iniciaron 3 denuncias, 2 por venta de libros apócrifos en vía pública, y 1 

de imprenta informal. Con relación a la piratería digital, señaló que se dieron de baja 

35 vínculos durante 2019 y en 2020 se recibieron 106 correos de solicitud de ba- 

ja de vínculos: se desactivaron 60, el resto va a gestión judicial. Debido al aumento de 

ventas de libros apócrifos por internet, físicos y en formato PDF; la Lic. De la Concha 

señaló que se está gestionando un programa de colaboración con la empresa merca-

do libre para proteger los derechos de autor. Se firmó un convenio con cedro Socie-

dad homóloga para la realización de un monitoreo en línea a través de su plataforma 

sad–Servicio Antipiratería Digital. Con esta herramienta se detectan obras “pirateadas” 

y se solicita de forma automática su retire o el bloqueo de su acceso. Señaló que se 

tuvieron reuniones con autoridades de gobierno para que se autoricen los operativos, 

se incremente el presupuesto para realizar los operativos, haya capacitación para los 

Los asambleístas 
siguieron 

puntualmente las 
actividades de la 

Asamblea
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Ministerios Públicos y un pronunciamiento público de la autoridad sobre estas defini-

ciones. Finalmente mencionó que se ha puesto énfasis en el tema de la comunicación, 

lanzando campañas de difusión para concientizar sobre la existencia de la piratería y 

sus consecuencias.

El Mtro. Diego Echeverría, sometió a la decisión de la Asamblea la continuidad del 

convenio con el CeMPro mediante su votación. Los escrutadores hicieron el conteo, 

resultando aprobado por mayoría.

En lo referente al quinto punto, respecto a la presentación y aprobación, en su ca- 

so, del pago de una cuota extraordinaria de afiliación, de conformidad con el Artículo 

10 de los Estatutos, el Ing. Juan Luis Arzoz Arbide señaló que tomando en consi-

deración la situación por la que atraviesa el país ocasionada por la pandemia del 

SARS-CoV 2, y que a su vez trajo como consecuencia el distanciamiento social y con 

ello, la suspensión de las actividades económicas consideradas no esenciales, hizo la 

siguiente propuesta: crear un fondo especial que garantice la continuidad de su ope-

ración, constituido mediante el establecimiento del pago de una cuota extraordinaria 

de carácter voluntaria, cuyo monto consistirá en la mitad de la cuota ordinaria anual 

correspondiente a cada afiliado, y que deberá ser pagada durante el transcurso de los 

próximos tres meses. 

El Ing. Juan Luis Arzoz Arbide agregó que de lo recaudado y su disposición, se man-

tendría debidamente informada a la Asamblea. De aquí que se somete a consideración 

de la Asamblea el siguiente Acuerdo: Con fundamento en el Artículo 10, Fracción II de 

los Estatutos de la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana, la Asamblea 

General apruebe el pago de la cuota extraordinaria en los términos propuestos. El 

Momento en que se 
anuncia al Ing. José 

Ignacio Echeverría 
como el galardonado 

con el Premio al 
Mérito Gremial 2020.

an
te

ce
de

n
te

s

Mtro. Diego Echeverría Cepeda sometió a consideración la propuesta y fue aprobada 

por mayoría, en votación económica.

A continuación, de conformidad con el séptimo punto del orden del día, se procedió a 

la elección de cuatro Consejeros Propietarios y de dos Consejeros Suplentes, para el 

Bienio 2020-2022, de conformidad con los Art. 23 y 24 de la Ley de Cámaras Empresa-

riales y sus Confederaciones, Art. 38, 44, 45, 46, 47 y demás relativos de los estatutos 

que rigen el funcionamiento de la Cámara, de los cuales uno podría no ser mexicano.

La Lic. Irma Gutiérrez Alfaro, en representación del Comité de Elecciones, estando 

también presentes el Ing. José María Castro Mussot y el Mtro. Diego Echeverría Cepe-

da, informó que, el pasado 24 de junio se reunió el Comité y que revisaron la documen-

tación de la única Plantilla presentada en el plazo estipulado en la Convocatoria a esta 

Asamblea. Que el dictamen fue favorable a la Planilla presentada por el Ing. Juan Luis 

Arzoz Arbide, para la renovación del Consejo Directivo, por un período de dos años, 

ya que cumple con lo establecido en los Artículos 38, Fracción V, punto 2, y 43 de los 

Estatutos de la Cámara y que está integrada como sigue: Consejeros Propietarios: Sr. 

Antonio Aldo Falabella Tucci de Editorial Hiperlibro, S. A. de C. V.; Sr. Rogelio Villarreal 

Cueva de Editorial Océano de México, S. A. de C. V.; Ing. Raynier Claudio Picard y del 

Prado de Advanced Marketing, S. A. de C. V.; Mtro. Ignacio Uribe Ferrari de Correo del 

Maestro, S. A. de C.V. Consejeros Suplentes: Lic. Luis Barba Santos de Montenegro 

Editores, S. A. de C. V. e Ing. Mario Nawy Behar de Librería Gandhi, S. A. de C. V.

El Mtro. Diego Echeverría sometió a la consideración de los Asambleístas la Planilla, la 

cual fue aprobada por unanimidad, en votación económica.

El Mtro. Daniel Corona Cunillé, director general de la empresa Edebé Ediciones Inter-

nacionales, pidió la palabra para hacer una propuesta relativa al tema de Gobernanza 

y su aplicación en la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana; el punto no 

se encontraba en el orden del día, pero el pleno aceptó escucharlo y al hacer su expo-

sición, el Mtro. Corona propuso que en ese momento se votara para modificar algunos 

artículos de los estatutos de la caniem por lo que el Mtro. Diego Echeverría, Secretario 

del Consejo informó que el tema ya ha sido presentado en el Consejo Directivo y en 

la Comisión de Estatutos. El Lic. Ignacio Villagordoa, asesor jurídico de la Cámara 

explicó que no procedía la votación ya que la modificación de artículos requiere que 

sea perfectamente establecido en el orden del día de la propia Asamblea y hacerlo del 

conocimiento de los afiliados, previa celebración de la misma. Los afiliados se expre-

saron en el sentido de revisar previamente la información y continuar con la Asamblea.

Para desahogar el octavo punto, el Ing. Juan Luis Arzoz Arbide solicitó a los nuevos 

Consejeros elegidos por la lvi Asamblea General Ordinaria, que rindieran protesta de 

su cargo, misma que les fue tomada por el Mtro. Carlos Noriega Arias, como represen-

tante de la concamin.
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Consejo Directivo 
2020-2021

Presidente
Ing. Juan Luis Arzoz Arbide

Vicepresidenta Sector de Publicaciones Periódicas
Lic. María del Pilar Montes de Oca Sicilia

Vicepresidente Sector de Libros
Sr. Marcelo Uribe Muñúzuri

Secretario
Mtro. Diego Echeverría Cepeda

Tesorero
Sr. Antonio Aldo Falabella Tucci

Pro-Secretario
Mtro. Ignacio Uribe Ferrari

Pro-Tesorero
Ing. Raynier Claudio Picard y del Prado

Consejeros
Mtra. Ma. Georgina Adame Moreno
Lic. Antonio Jesús Ramos Revillas
Lic. Ma. Genoveva Muñoz Castillo
Sra. Patricia Guadalupe van Rhijn Armida
Mtro. Tomás Granados Salinas
Sr. Rogelio Villarreal Cueva

Consejeros Suplentes
Ing. Mario Nawy Behar
Lic. Luis Barba Santos

Dentro del desahogo del punto noveno del orden del día, el Ing. Juan Luis Arzoz Arbide 

propuso la ratificación del nombramiento del despacho Prieto, Ruiz de Velasco y Cía., 

S. C., representado por el Contador Público José Alonso Solís Miranda y Alma Delia 

Muñoz Mendoza, como Auditores Externos, Propietario y Suplente, respectivamente. 

Sometió a votación la propuesta y fue aprobada por unanimidad, en votación econó-

mica.

A continuación, como parte del décimo punto del orden del día, el Mtro. Diego Echeve-

rría Cepeda, Secretario del Consejo Directivo de la caniem informó a los Asambleístas 

que, en la sesión verificada el pasado 10 de marzo de 2020, instituido en Jurado Cali-

ficador, el Consejo Directivo de la Cámara, decidió otorgar el Premio caniem al Mérito 

Gremial 2020 al Ing. José Ignacio Echeverría Ortega, a quien serán entregados medalla 

de oro y diploma, en la ceremonia que se llevará a cabo cuando el confinamiento por 

la contingencia lo permita y se develará la placa con su nombre en la “Estela de los 

Tiempos”, en las instalaciones de caniem.

El Ing. Arzoz agradeció a la Lic. Irma Gutiérrez, al Ing. Javier Enrique Callejas, al Lic. 

David Delgado de Robles de la Peña y al Mtro. Roberto Banchik Rothschild, Conseje-

ros que finalizan su ejercicio legal, el trabajo, tiempo y esfuerzo realizado durante su 

desempeño. Antes de clausurarse la Asamblea, los editores participantes otorgaron 

facultades al Ing. Juan Luis Arzoz Arbide, para que protocolice, ante Notario Público, 

el Acta correspondiente a la lvi Asamblea General Ordinaria que, siendo las 13:45 ho-

ras, se dio por concluida. Para constancia, se levantó la presente Acta que firman el 

Presidente y la Comisión de Actas que da fe.
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Consejo Directivo 
2020-2021

Posterior a la lvi Asamblea General Ordinaria, en cumplimiento por lo dispuesto en los 

artículos 23 y 24 de la Ley de Cámaras Empresariales y sus Confederaciones, y de lo 

establecido por el artículo 57 fracción I de los estatutos, se convocó a la primera se-

sión del Consejo Directivo.

De esta manera, se reunieron en el domicilio de la Cámara Nacional de la Industria 

Editorial Mexicana, Ing. Juan Luis Arzoz Arbide, Mtro. Diego Echeverría Cepeda, Sra. 

Patricia van Rhijn Armida, Mtra. Georgina Adame Moreno, Mtro. Tomás Granados Sa-

linas, Lic. Genoveva Muñoz Castillo, Mtro. Ing. Raynier Picard y del Prado, Sr. Rogelio 

Villarreal Cueva, Sr. Aldo Falabella Tucci, Lic. Luis Barba Santos. Integrado el quórum 

requerido en primera convocatoria, se dio por abierta la sesión virtual a la que también 

asistió el Dr. José Alejandro Ramírez Flores, Director General de la caniem y se proce-

dió al desahogo del Orden del Día que quedó aprobado y se agregaron dos puntos en 

asuntos generales.

El Ing. Juan Luis Arzoz, explicó que, de acuerdo con los Estatutos, es necesario hacer 

la reelección de algunos cargos, por lo que se procedió con los siguientes. El Mtro. 

Diego Echeverría propuso que continúe el Ing. Juan Luis Arzoz Arbide como presiden-

te del Consejo Directivo; por su parte se propuso que continué la Lic. Pilar Montes de 

Oca Sicilia como vicepresidenta del sector de publicaciones periódicas; como secre-

tario, se propuso que continúe el Mtro. Diego Echeverría Cepeda; como vicepresidente 

del sector de libros, el Ing. Juan Arzoz propuso al Sr. Marcelo Uribe Muñúzuri; como te-

sorero se propuso al Sr. Aldo Falabella Tucci; como pro-secretario se propuso al Mtro. 

Ignacio Uribe Ferrari; y como pro-tesorero se propuso al Ing. Raynier Picard y del Pra-

do; todas las propuestas fueron aprobadas por unanimidad en votación económica.

Acto seguido, el Ing. Juan Luis Arzoz indicó que, debido al confinamiento por la pande-

mia, las sesiones continuarán realizándose vía remota, y propuso que cuando finalice 

la situación de emergencia sanitaria, se alternen presenciales y virtuales, para como-

didad de todos. A continuación, se mostró el calendario de reuniones propuesto y fue 

aprobado por unanimidad.

Dentro del siguiente punto del día, referente a los nombramientos para la integración 

de las comisiones administrativas de la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexi-

cana, así como las comisiones de trabajo de la concamin y ante organismos afines, el 

Ing. Juan Arzoz explicó que deben renovarse cada año y pidió que en el caso de las 

Comisiones de caniem, que no tienen un Coordinador, se anoten, tanto para participar 

ya sea como coordinadores o bien, como asesores, quedando de la manera que se 

detalla a continuación.

Coordinadores de las Comisiones Administrativas, quedaron asignados como sigue: 

Comisión de Administración, Finanzas y Captación de Afiliados, Coordinador: Aldo 

Falabella Tucci. Asesores, Juan Luis Arzoz Arbide, Diego Echeverría Cepeda, Raynier 

Picard del Prado; Comisión de Políticas Públicas, Coordinador: Marcelo Uribe Muñú-

zuri. Asesores: Juan Luis Arzoz Arbide, Diego Echeverría Cepeda, Georgina Adame 

Moreno, Patricia van Rhijn Armida, Tomás Granados Salinas; Comisión de Premios 

y Reconocimientos, Coordinadora: Genoveva Muñoz Castillo. Asesores: Antonio Ra-

mos, Tomás Granados Salinas, Rogelio Villarreal Cueva; Comisión de Comunicación, 

Coordinador: Antonio Ramos Revillas. Asesores: Pilar Montes de Oca Sicilia, Diego 

Echeverría Cepeda; Comisión de Estadística y Análisis de Datos, Coordinador: Ignacio 

Uribe Ferrari. Asesores: Antonio Ramos Revillas, Tomás Granados Salinas; Comisión 

de Ferias, Prácticas Comerciales y Desarrollo de Puntos de Venta, Coordinadora: Pa-

tricia van Rhijn Armida. Asesores: Marcelo Uribe, Diego Echeverría Cepeda, Antonio 

Ramos Revillas, Genoveva Muñoz Castillo, Rogelio Villarreal Cueva; Capacitación, 

Coordinadora: Georgina Adame Moreno. Asesores: Tomás Granados Salinas, Patricia 

van Rhijn Armida, Diego Echeverría Cepeda; Comisión de Innovación, Coordinador: 

Diego Echeverría Cepeda, Georgina Adame Moreno, Ignacio Uribe Ferrari; Comisión 

de Estatutos, Coordinador: Juan Luis Arzoz Arbide. Asesores: Diego Echeverría Cepe-

da, Georgina Adame Moreno, Rogelio Villarreal Cueva, Luis Barba Santos.
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En lo referente a los representantes en los Organismos afines, se estructuraron como 

sigue: Comisión Calificadora de Publicaciones y Revistas Ilustradas, María del Pilar 

Montes de Oca Sicilia; Asociación Nacional del Libro, Juan Luis Arzoz Arbide y Geor-

gina Adame Moreno; Centro Mexicano de Protección y Fomento de los Derechos de 

Autor, Juan Luis Arzoz Arbide y Diego Echeverría Cepeda; Suma por la Educación, Pa-

tricia van Rhijn Armida y Antonio Ramos; Mexicano Primero Visión 2030, Patricia van 

Rhijn Armida; Coalición por el Acceso Legal a la Cultura, Aldo Falabella Tucci; Consejo 

de la Comunicación, Juan Luis Arzoz Arbide; Cabildero en Cámara de Diputados, Juan 

Luis Arzoz Arbide; Cabildero en Cámara de Senadores, Juan Luis Arzoz Arbide.

El Ing. Raynier Picard y del Prado fue propuesto como representante en las Comisio-

nes de Trabajo y en el Consejo Directivo de la concamin.

En lo referente al cumplimiento de los acuerdos del Consejo Directivo y asuntos en 

trámite, el Ing. Juan Luis Arzoz Arbide explicó a los Consejeros que inician su gestión, 

que el documento que se muestra en pantalla, permite dar seguimiento a los acuerdos 

del Consejo. Teniendo en ese momento los siguientes: 

Campaña contra la piratería. El Dr. Alejandro Ramírez informó que para la próxima 

sesión de Consejo, se tendrá un reporte de la encuesta que se hizo sobre el impacto 

de la campaña. Mencionó que la caniem continúa difundiendo la campaña en redes 

sociales. 

Catálogo de Editoriales. El Ing. Juan Arzoz señaló que el Catálogo está en proceso 

de diseño y que se logró recabar información de 124 editoriales. El Dr. Alejandro Ra-

mírez mencionó que en el caso de las editoriales que han enviado sus datos y que no 

han renovado su cuota, se les está invitando a cubrirla. La Sra. Patricia van Rhijn se 

refirió a la plataforma del Dr. Julián Garritz, que se abordó en sesiones anteriores y que 

podría ser de utilidad para venta de derechos.

Seguimiento de Afiliaciones. El Dr. Alejandro Ramírez informó que a la fecha las edi-

toriales afiliadas son 213, explicó que en el 2018 se acordó dar oportunidad a las 

empresas que se afiliaran en el segundo semestre para que renovaran hasta el año 

siguiente, por lo que hay un impasse. El Ing. Juan Arzoz señaló que el incremento de 

afiliaciones para las Asambleas ocurre cuando hay elecciones.

Retractilado. El Dr. Alejandro Ramírez señaló que en la próxima reunión con la almac 

y reli se discutirá nuevamente el tema.

Acciones para el combate a la piratería. El Ing. Juan Arzoz señaló que la Lic. Quet-

zalli de la Concha, Presidenta del CeMPro envió un documento para entregar al Dr. 

Eduardo Villegas, pidió al Dr. Ramírez las gestiones necesarias para su envío. 

A continuación, la Lic. Genoveva Muñoz hizo una recapitulación de los asuntos que 

han abordado en la Comisión de Premios y Reconocimientos, destacando que para la 

próxima edición de los Premios al Arte Editorial, la ceremonia de premiación se hará 

en el mes de noviembre como tradicionalmente se ha venido realizando en el mar- 

co del 12 de noviembre, pero en esta ocasión de forma virtual, se modificará el diseño 

del diploma, se buscará refrescar la imagen de los premios, se renovará la plantilla de  

jueces, se ampliará las categorías, principalmente los científicos, y que las cuotas  

de inscripción se mantengan y de ser posible se disminuyan. También mencionó que 

están revisando si se pueden incluir otros premios, por ejemplo, un libro elegido por los 

lectores, la mejor campaña para el lanzamiento de un libro, colaborar con el gie para 

que haya un premio a nivel Latinoamérica. Se acordó solicitar a Leonel Sagahón, quien 

creó la imagen de los premios, que proponga un nuevo diseño. La Lic. Muñoz y el Mtro. 

Tomás Granados explicaron que en la comisión se propuso abrir la participación a las 

editoriales que no son afiliadas, para enriquecer la recepción de obras y lograr un ma-

yor impacto del Premio, agregaron que puede motivar a que se afilien esas editoriales. 

El Lic. Rogelio Villarreal propuso que la entrega de los premios se realice desde un 

canal de televisión, como el Canal 22 o tv unam.

El Dr. Alejandro Ramírez Flores dio el informe correspondiente al periodo del 23 de ju-

nio al 6 de julio, explicando el movimiento de ingresos y egresos y el comportamiento 

de las afiliaciones con respecto a los años anteriores. El Ing. Juan Arzoz pidió revisar el 

tema de las afiliaciones, pues deberían afiliarse en el primer trimestre del año. 

En cuanto a los Asuntos Generales, el Ing. Juan Luis Arzoz informó que se realizó una 

reunión respecto a la fil Guadalajara con los afiliados y que estuvo presente la Lic. 

Marisol Schulz, confirmando que la fil será una feria local y que se tomarán todas las  

medidas de higiene y cuidados necesarios, atendiendo las recomendaciones de  

las autoridades sanitarias. En la reunión, la Lic. Schulz informó que aún no tienen auto-

res confirmados y que están analizando la posibilidad de tener un espacio alterno para 

evitar la concentración de personas en un solo lugar. El Sr. Rogelio Villarreal señaló 

que era muy importante expresar el apoyo de caniem a la fil Guadalajara, indepen-

dientemente de la decisión que tomen, de hacerla o no, y el formato en que decidieran 

realizarla. Se acordó enviar una carta de apoyo para el Lic. Raúl Padilla y la Lic. Marisol 

Schulz.

El Dr. Alejandro Ramírez informó que tuvo lugar la sesión de Consejo de editamos, y 

revisaron su replanteamiento, concentrándose en cinco líneas de acción que propone 

el Lic. Mario Aliaga, su director general. El Mtro. Tomás Granados informó a los Conse-

jeros que recién se incorporan, que se pretende hacer una renovación de la oferta de 

formación profesional. Por su parte el Ing. Juan Luis Arzoz Arbide señaló que la Beca 

Juan Grijalbo se realizará posiblemente sin el apoyo de la Secretaría de Cultura y de la 

Sra. Poppy Grijalbo, quien expresó que este año por las condiciones de la pandemia, 
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no está de acuerdo en que se lleve a cabo. El Sr. Aldo Falabella ofreció hablar con la 

Señora Grijalbo.

La Sra. Patricia van Rhijn, señaló que la Comisión Nacional de Libros de Texto Gratui-

tos (Conaliteg), no está respetando el factor de los libros de “Mi primera Biblioteca”, al 

contrario, están reduciendo los precios y para los tirajes que se manejan actualmente, 

no es redituable. El Ing. Arzoz le propuso que el colij prepare información puntual con 

datos de costos, la inversión cuando es primera o segunda edición y los precios que se 

deben pagar; que sea un informe técnico, con datos duros y que él puede acompañar 

a un grupo de editores del colij. sugirió que sean personas que tengan conocimientos 

del tema y ofreció concertar una reunión con el Subdirector de la Conaliteg, el Lic. 

Herminio Saiz Fernández.

Finalmente, la Sra. Patricia van Rhijn informó que ante la incertidumbre de que se rea-

lice, o no, la filij, el Comité de Libros Infantiles y Juveniles está analizando la posibili-

dad de realizar los encuentros de libreros y editores en las instalaciones de la caniem, 

proponen que se hagan en línea y ampliarlo a escritores, ilustradores y bibliotecarios. 

Explicó que probablemente se cobre una cuota de recuperación. El Consejo Directivo 

estuvo de acuerdo y propusieron hacer la semana del libro. La Señora van Rhijn ex-

presó que cuidarán la relación que se mantiene con la Secretaría de Cultura. La Mtra. 

Georgina Adame propuso que el Lic. Aliaga se sume a la planeación de los encuentros, 

para apoyar al colij y se acordó que se coordine con la Presidenta del Comité, la Lic. 

Alicia Espinosa.

Para finalizar la sesión, el Ing. Juan Arzoz dio la bienvenida a los Consejeros que se 

integran y agradeció que hayan aceptado sumarse al Consejo Directivo de la Cámara 

Nacional de la Industria Editorial Mexicana.

La sesión se dio por terminada y para constancia se levantó la presente Acta, que fir-

man el Presidente y el Secretario que da fe.

Informe de gestión 
2020-2021

Es imposible no iniciar un informe de actividades correspondiente al año 2020 sin ha-

cer referencia a la pandemia que aún, en estas fechas continúa agobiando al planeta 

entero. El confinamiento necesario al que se ha visto sometido la sociedad entera nos 

ha impuesto un nuevo modo de vida. Esta nueva normalidad, como con frecuencia se 

le llama, ha incidido en todos los aspectos de nuestra vida, y en lo que compete a la 

industria editorial ha modificado desde la forma de trabajar, hasta el modo en que se 

consume nuestro producto más representativo, el libro. Las publicaciones periódicas, 

la otra rama fundamental de nuestro sector también ha sido severamente afectado, no 

hay un eslabón de la cadena de valor del libro que no haya resultado dañado.

El año 2020 inició para la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana, con 

un Consejo Directivo integrado de la siguiente manera: Consejeros Propietarios, Juan 

Luis Arzoz Arbide, Ma. Del Pilar Montes de Oca Sicilia, Diego Echeverría Cepeda, 

Marcelo Uribe Muñúzuri, Javier Enrique Callejas, David Delgado de Robles de la Peña, 

Ma. Georgina Adame Moreno, Antonio Jesús Ramos Revillas, Ma. Genoveva Muñoz 

Castillo, Patricia Guadalupe van Rhijn Armida y Tomás Granados Salinas; así como la 

Consejera Suplente, Irma Gutiérrez Alfaro, y el Consejero Suplente Iván Mozó. 

Durante ese año, correspondía el relevo de un grupo de consejeros, sin embargo, y 

precisamente por la pandemia y el confinamiento por motivos sanitarios, no fue posi-

ble llevar a cabo la Asamblea Anual de afiliados, máximo órgano decisor de nuestra 

Cámara, en el mes de marzo tal como estaba previsto y ordenado por el marco jurídico 

que nos rige. Fue necesario solicitar a la Secretaría de Economía, la autorización de 

suspender la celebración de la Asamblea esperando se recuperaran las condiciones 

que permitieran llevarla a cabo. Sin embargo, el paso del tiempo mostró que esto 

no sería posible en el corto plazo y se tuvo que requerir a la misma Secretaría, nos 

permitiese llevar a cabo la Asamblea de manera no presencial, usando una de las pla-

taformas que en línea tiene como función permitir este tipo de reuniones. Finalmente 

llegó la autorización correspondiente, y se pudo llevar a cabo, y fue así como el 2 de 

julio de 2020 se llevó a cabo la lvi Asamblea General Ordinaria mediante el uso de la 

plataforma Zoom.

El nuevo Consejo, aprobado por la Asamblea quedó compuesto por Juan Luis Ar-

zoz Arbide, Presidente; Ma. Del Pilar Montes de Oca Sicilia, Vicepresidenta de Publi-

caciones Periódicas; Diego Echeverría Cepeda, Secretario; Marcelo Uribe Muñúzuri, 

Vicepresidente Sector de Libros; Aldo Falabella Tucci, Tesorero; Raynier Picard y Del 

Prado, Pro-Tesorero; Ignacio Uribe Ferrari, Pro-secretario; Consejeros Propietarios, 

Ma. Georgina Adame Moreno; Antonio Jesús Ramos Revillas; Ma. Genoveva Muñoz 
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Castillo; Patricia Guadalupe van Rhijn Armida; Tomás Granados Salinas; Rogelio Villa-

rreal; y como Consejeros Suplentes, Mario Nawy y Luis Barba.

Estrategia de gestión durante la pandemia

La estrategia que se estableció al inicio de la gestión del actual Presidente del Consejo 

Directivo considera tres fases: A) Análisis y diagnóstico, B) Acciones de estructuración 

y finalmente C) Consolidación. Desde luego la pandemia trastocó la planeación reali-

zada y los programas de trabajo previstos, sin embargo, aunque de manera diferente,  

se continuaron llevando a cabo las actividades centrales de la caniem instrumentán-

dose medidas que permitiesen enfrentar las condiciones que se fueron manifestando. 

Se otorgó prioridad a continuar y ampliar los servicios que se ofrecen a los afiliados, a  

las actividades que generen recursos económicos para la propia Cámara, así como  

a todo lo relacionado con la interlocución con autoridades y políticas públicas que in-

cidan en los aspectos económicos del sector. Para lograr estos objetivos fue necesario 

enfrentar una muy dolorosa situación, la disminución drástica de los ingresos econó-

micos de la Cámara que se debió principalmente a dos factores: el no recibir los ingre-

sos con los que el gobierno federal participaba en diferentes proyectos y programas 

gestionados por nosotros, y la suspensión, hasta la fecha, de la realización presencial 

de las ferias del libro que son organizadas o administradas por la caniem.

Afiliación

Durante 2020 se continuó con la campaña de afiliación orientada a captar el mayor 

número posible de afiliados. El año se cerró con una membresía de 228 editoriales o 

personas físicas con actividad editorial.

Se presenta a continuación la tabla en que se muestra el número de afiliados en los 

cinco años más recientes.

Como se puede observar, las complicadas circunstancias debidas a la pandemia, sí 

tuvieron un efecto directo en la membresía. Una importante razón que evitó una mayor 

disminución de afiliados fue el Programa de Crédito Gremial para Afiliación, en el que, 

con aportaciones voluntarias de un grupo de editoriales a manera de una ejemplar 

muestra de solidaridad gremial y apoyo a la Cámara Nacional de la Industria Editorial 

Mexicana, se constituyó un fondo de $250,000 que se utilizó para cubrir la afiliación 

2016 2017 2018 2019 2020

Afiliados 234 255 257 264 228

% de diferencia 
año anterior

5% 9% 1% 3% -13%

de las editoriales que solicitaron hacer uso de un préstamo sin intereses para cubrir su 

cuota de afiliación correspondiente. Este préstamo será pagado por las editoriales que 

hicieron uso del recurso a fin de devolver a las editoriales que aportaron la suma con 

la que contribuyeron al programa.

Premios CANIEM 2020

Una vez más, la multicitada pandemia de la covid-19 nos generó un gran desafío, la 

realización de nuestra entrega de los Premios caniem, máxima fiesta de la industria. 

Las restricciones sanitarias obligaban, de inicio, a que no hubiese una celebración 

presencial, por otra parte, la participación se preveía fuera acotada, precisamente por 

todas las circunstancias que aún se viven en cuanto a disminución de producción y 

comercialización de libros. Sin embargo, lo que parecía un problema se convirtió en 

una oportunidad de otorgarle una mayor amplitud y penetración a los premios y al ga-

lardón Juan Pablos 2020, que fue otorgado en esta ocasión para Joaquín Díez-Canedo 

Flores. Asimismo, el Ing. José Ignacio Echeverría fue galardonado con el Premio al 

Mérito Gremial 2020.

Por primera ocasión se entregaron las Distinciones caniem a la Iniciativa Comercial del 

año, siendo los primeros ganadores Cidclick y Metabooks de México y a la Iniciativa 

editorial del año, obteniéndola, Cultura Editorial de México, por su proyecto Historias 

sonoras.

La entrega de los premios, celebrada el 12 de noviembre, fue otra primera vez ya que 

se realizó de manera virtual mediante una transmisión simultánea en YouTube y Face-

book de la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana, la cual tuvo como an-

fitriona a la conductora cultural Laura García Arroyo, una de las titulares del programa 

televisivo La dichosa palabra, de Canal 22.

Es importante también mencionar que con la intención de que nuestros premios sean 

conocidos más allá del entorno editorial, por primera vez se llegó a un acuerdo con el 

Sistema de Transporte Colectivo Metro (stc) de la cdmx y el área de cultura de esta de-

pendencia, para que se exhiban los libros ganadores 2020, durante 2021 en las vitrinas 

de algunas estaciones de este importante medio de transporte.

Servicios a afiliados

Una de las tareas centrales de la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana 

es ofrecer a sus afiliados diferentes servicios que les sean de utilidad, tanto empresa-

rialmente, como personalmente, cuando esto sea posible. 
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Convenios

La celebración de convenios con empresas proveedoras de servicios diversos, así 

como con otras instituciones es una de las maneras con las que la Cámara amplía el 

abanico de servicios que brinda al sector editorial. Durante el periodo que se informa, 

se celebraron ocho nuevos convenios que se detallan en el apartado correspondiente, 

asimismo se renovaron o actualizaron otros once convenios ya existentes, destacando 

el que se tiene con Metabooks y con la empresa de mensajería Federal Express.

Ferias

Un área particularmente importante entre los servicios que ofrece la caniem es la reali-

zación y/o coordinación de ferias del libro, tanto nacionales como internacionales. Las 

restricciones sanitarias prevalecientes en 2020 impidieron la realización de ambos ti-

pos de eventos en formato presencial, esto nos condujo a buscar una alternativa viable 

que permitiera que los afiliados contaran con una opción tangible a las ferias tradicio-

nales, y también colaborar con las áreas de cultura a los que la Cámara proporciona 

servicios de coordinación y operación para éstas. Con este propósito se desarrolló la 

plataforma “Ferias en línea caniem”, la que permitió tener un punto de venta adicional, 

así como acceder a sitios en línea como YouTube y Facebook, en los que transmitie-

ron tanto presentaciones de libros como pláticas de temas culturales. En el apartado 

correspondiente, se desglosan los servicios ofrecidos en la primera y segunda etapa 

de este servicio.

Se llevó a cabo del 9 al 18 de octubre la FIL Zócalo 2020 en línea, en ésta participa-

ron 46 editoriales a través de la plataforma antes mencionada; con una oferta edito-

rial de 8,600 títulos, además la interacción que se alcanzó con la plataforma fue con 

1’237,612 personas.

Entidad certificadora

El objetivo principal de la Entidad se centra en la profesionalización de aquellas perso-

nas que trabajan en el sector editorial que por alguna razón cuentan con experiencia 

en su labor profesional pero no tienen un documento que avale sus conocimientos, 

destrezas y habilidades. Además de que, al certificarse se busca que los trabajadores 

cuenten con mayores oportunidades para competir en un mercado laboral. 

A la fecha, esta área de la caniem ha desarrollado los siguientes estándares avalados 

por el conocer, dependencia de la sep:

1. EC0486 Compra de libros para librería.

2. EC0538 Venta de libros en librerías.

3. EC0120.01 Promoción de lectura. 

4. EC0957 Gestión de bibliotecas escolares.

5. EC1166 Promoción de libros de texto.

6. EC1191 Uso de las normas ortográficas en textos impresos /digitales nivel intermedio. 

7. EC1207 Uso de normas para redactar textos impresos/digitales.

8. EC1263 Traducción de textos literarios y humanísticos al español.

9. EC1302 Cálculo editorial y precio de venta al público. Siendo este el más reciente.

Actualmente, se tiene en proceso el estándar Uso de normas para redactar textos 

impresos/digitales en instituciones públicas, como su nombre lo dice, está dirigido al 

sector público y alineado al manual de redacción y estilo en uso de la administración 

pública del gobierno federal. 

En agosto de 2020, la caniem junto con aicon Internacional, crearon el Proyecto www.

mes13.com.mx . Es un portal para promover la certificación entre los jóvenes en el Es-

tándar de Competencia EC1265 Aplicación de competencias suaves para la emplea-

bilidad en el contexto laboral básico. Consideramos que este estándar será de gran 

ayuda para que ese amplio sector de nuestra población cuente con un certificado que 

le permita incorporarse de mejor manera al mundo laboral.

Foro de Innovación Editorial (FIE)

Otra de las actividades que en el 2020 migró al formato en línea fue el Foro de Innova-

ción Editorial fie) que hasta 2019 se había realizado de manera presencial, sin embar-

go, y como ya se mencionó, esta situación se convirtió en una oportunidad de ampliar 

el alcance de las actividades del fie. El número de asistentes en línea nos dio un total 

de 1,789 personas conectadas en las diez sesiones de las que constó el programa  

del Foro. Con el propósito de alcanzar a más público, se creó un canal en YouTube 

en el que se tienen 11 videos y en el que hasta el mes de enero se registraron más de 

1300 visitas, más de 1000 visualizaciones y cuenta con 98 suscriptores y el material 

de los expositores se ha enviado a 3,025 personas registradas a lo largo de las diez 

pláticas impartidas.

Relación con autoridades

Para la caniem fue muy importante mantener el acercamiento con las autoridades de 

la Dirección General de Bibliotecas, con su titular, el Dr. Marx Arriaga, se sostuvieron 

reuniones para conocer los proyectos que están impulsando y que están a expensas 

de obtener los recursos necesarios. En todo momento se ha solicitado incluir a las 

editoriales afiliadas a la Cámara.  

Con el Dr. Eduardo Villegas, quien encabeza la Coordinación de Memoria Histórica y 

Cultural de México, mantuvo una constante colaboración. Se estructuró un semina-

rio dirigido a editoriales independientes y que están iniciando actividades en el medio 

editorial. Adicionalmente la Cámara participó en un grupo de trabajo para la protección 

del derecho de autor y propiedad intelectual en la industria del libro, el representante 

fue el Mtro. Diego Echeverría Cepeda y se abordaron temas sobre protección de de-

recho de autor y propiedad intelectual, acciones y propuestas para consumir libros  
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originales. Adicionalmente, se colaboró en temas enfocados a educación, protección 

de derechos en el área digital, comunicación y difusión y procedimientos legales. Ac-

tualmente se continúa trabajando con el Dr. Eduardo Villegas en un proyecto de la 

Estrategia Nacional de Lectura, para lanzar una convocatoria sobre primera novela 

publicada. 

Con el Senador Miguel Ángel Mancera, efectuó una reunión para abordar temas sobre 

la industria editorial, entre ellos, los programas sectoriales y los programas de educa-

ción, así como el Consejo Nacional de Fomento para la Lectura y el Libro, lo anterior 

derivado de las declaraciones del Senador Mancera acerca de la importancia de abrir 

las librerías. El Senador fue muy receptivo, se habló sobre la tasa cero a las librerías, el 

iva a las plataformas y los programas de apoyo al libro y la lectura.

En la Cámara de Diputados se presentaron varias iniciativas a la Ley de Fomento para la 

Lectura y el Libro, lo que propició un acercamiento con la Diputada Adela Piña Bernal, 

Presidente de la Comisión de Educación de la Cámara de Diputados y con el Diputado 

Sergio Mayer, Presidente de la Comisión de Cultura y Cinematografía de la Cámara 

de Diputados del H. Congreso de la Unión, se convocó a participar a algunos editores 

para su revisión y se emitieron cartas manifestando el rechazo a una de las iniciativas 

presentadas, pues iba totalmente en contra de lo que se ha sostenido durante años, 

el aumento en el periodo de vigencia del precio único y que reducirlo, sería desastroso 

para el mercado del libro, muy especialmente para las librerías independientes que 

sólo pueden coexistir con los grandes consorcios en un mercado de precio único.

El Instituto Nacional de Antropología e Historia, invitó al Presidente de la caniem a par-

ticipar como jurado, en el Premio Editorial Antonio García Cubas 2020, cuyas preseas 

se entregaron en el marco de la Feria Internacional del Libro de Antropología e Historia.

Con el propósito de conocer el plan para la edición de libros de texto para la educación 

media superior, se sostuvo una reunión con el Mtro. Daniel López Barrera, Coordinador 

Sectorial de Desarrollo Académico de la Subsecretaría de Educación Media Superior, 

en representación del Dr. Juan Pablo Arroyo, titular de la Subsecretaría. Se puso de 

manifiesto que los editores como especialistas en la edición de libros, son aliados, en 

aras del beneficio de la educación y de los jóvenes estudiantes de México.

El viernes 12 de marzo de este año se publicó en el Diario Oficial de la Federación el 

Acuerdo por el que se emiten los Lineamientos para la selección, adquisición y distri-

bución de libros de texto gratuitos del nivel secundaria.

El Programa de Adquisición de Libros de Secundaria no contaba con el sustento ju-

rídico que le diera un marco de regulación y la institucionalización al programa que 

ha funcionado desde 1997. La caniem, a lo largo de todos estos años, buscó con las  

diferentes autoridades educativas establecer este marco. En el 2018 se logró la fir- 

ma de un Convenio entre caniem y conaliteg; sin embargo, este instrumento no dotaba 

del soporte que le diera una garantía legal amplia. Este Acuerdo se sustenta en la Ley 

Orgánica de la Administración Pública, la Ley Federal de Entidades Paraestatales, la Ley 

General de Educación y el Reglamento Interior de la Secretaría de Educación Pública.

Con el Dr. Antonio Meza, el Lic. Herminio Sáiz, director y subdirector de la conaliteg, 

así como con la Mtra. Aurora Saavedra, Directora General de Materiales Educativos, 

se sostuvieron diversas reuniones para abordar temas relacionados también con los 

libros de texto en torno al Programa de adquisición y distribución de los libros de  

secundaria de las escuelas públicas, así como de los nuevos planes y programas  

de educación básica y del proceso de evaluación de los libros del mencionado pro-

grama.La Dra. Alicia Álvarez Mondragón, Directora de Operación de Bibliotecas de 

la Dirección General de Bibliotecas y el Lic. Daniel Bañuelos Beujan, Subdirector  

de área, en la Dirección de Operación de Bibliotecas, se reunieron en la caniem en 

representación de la Lic. Alejandra Frausto, Secretaria de Cultura, para tratar el tema 

de la plataforma LibrosMexico, tema fundamental para los asuntos comerciales inhe-

rentes a la cadena del libro.

Derivado de las medidas sanitarias en la Ciudad de México, por el SARS-COV2 y con 

el propósito de que las librerías sean consideradas como actividad esencial, se buscó 

un acercamiento con las autoridades de educación para solicitar su apoyo para la 

apertura y también que sea posible continuar con el proceso de elaboración de los 

libros de texto gratuito de secundaria para escuelas públicas. El Dr. Uladimir Valdez. 

Subsecretario de Educación Básica del Gobierno de la Ciudad de México, se reunió 

con la caniem y se mostró sensible al tema y ofreció hacer gestiones al respecto, ade-

más de sugerir buscar otras instancias para obtener respuesta a la petición.

Un grupo de trabajo del Consejo Directivo de la caniem se reunió con el Ing. Héctor 

Guerrero, Presidente del Consejo Nacional para el Fomento a la Inversión, el Empleo 

y el Crecimiento Económico de la Secretaría de Economía, en representación de la 

Mtra. Tatiana Clouthier, Secretaria de Economía, para hablar sobre la importancia de  

la industria editorial en los temas concernientes a generación de empleos, fuente  

de consumo, impacto en el ámbito educativo, cultural, social y económico del país, así 

como la importancia de la promoción de la industria editorial mexicana en el exterior 

y las repercusiones por la contingencia sanitaria en la cadena productiva y comercial 

del libro en México y la carencia de apoyos dirigidos al sector. La comunicación con el 

Ing. Guerrero se mantiene y se está trabajando en un documento para que apoye a la 

caniem en sus necesidades.  

Para abordar el tema de los adeudos que tienen los gobiernos de los estados de la 

República, a los editores que participan en el programa de adquisición de libros de 
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texto de educación secundaria, se concertó una reunión con el Ing. Luis Gutiérrez, 

Subsecretario de Responsabilidades y Combate a la Impunidad y con el Mtro. Ángel 

Jonathan García Romo, Delegado y Comisario Público Propietario del Sector Educa-

ción y Cultura, ambos de la Secretaría de la Función Pública. Los funcionarios se mos-

traron interesados y ofrecieron dar seguimiento a la situación expuesta; se les envió 

información para documentar el estatus de los adeudos. 

Finalmente, ponemos en conocimiento de ustedes, los resultados que nos comparte 

el aliado estratégico de la Cámara, la empresa mvb Metabooks sobre la plataforma de 

registro de títulos publicados. La plataforma actualmente contiene información de casi 

36,000 títulos de más de 34 editoriales, y entre las librerías que hacen uso de la plata-

forma se tienen importantes cadenas de cobertura nacional.

Efilibros

En abril de 2020, y en febrero de 2021, se lanzaron las convocatorias para participar en 

los efilibros, esto es, el apoyo que se otorga a las artes para la creación y producción 

de artes visuales, danza, música, teatro; así como la Edición y Publicación de Obras 

Literarias Nacionales.

La caniem sostuvo varias pláticas y reuniones con funcionarios de las secretarías de 

Hacienda y Cultura, en las que se les dieron a conocer diferentes observaciones que 

eran, desde el punto de vista de los editores, necesarias considerar en las siguientes 

convocatorias. De las modificaciones logradas, vale la pena mencionar las siguientes:

Las Empresas Responsables del Proyecto de Inversión (ERPIs) contarán con dos me-

ses (del 15 de febrero al 16 de abril de 2021) para registrar sus proyectos en el sistema 

en línea. Dicho registro podrá llevarse a cabo sin la necesidad de contar con un contri-

buyente aportante confirmado.

Los contribuyentes interesados en apoyar algún proyecto podrán consultar el Listado 

de Proyectos Susceptibles de Autorización y elegir el proyecto que sea de su interés. 

El registro de contribuyentes en el sistema en línea se llevará a cabo entre el 10 de 

agosto y el 3 de septiembre de 2021.

Para mayor información favor de escribir a los correos: promocion@caniem.com y lo-

rena.dorantes@caniem.com.
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Sistema de Información Empresarial Mexicano (siem)

El siem es el Sistema de Información Empresarial Mexicano, el cual integra un registro 

completo de las empresas existentes desde una perspectiva pragmática y de promo-

ción, accesible a confederaciones, autoridades, empresas y público en general vía 

internet.

El siem es una herramienta diseñada por la Secretaria de Economía para apoyar a mi-

cro, pequeñas, medianas y grandes empresas a mejorar su sistema de comercializa-

ción y promoción en el ámbito nacional e internacional de cualquier unidad económica 

de comercio, industria y servicios. 

La caniem llevó a cabo la actualización de información general para obtener la autoriza-

ción por parte del siem y la Secretaría de Economía para realizar el registro de nuestros 

socios, esto presentando una serie de nuevos requisitos para conseguir la autorización 

de las inscripciones de nuestros afiliados.

Se entregó ante el siem y concamin el programa de promoción y difusión del siem-

caniem 2020, el cual fue autorizado por ambas instituciones, esto con el fin de contar 

con toda la información y aclaración de dudas de nuestros socios y de empresas dedi-

cadas a la distribución y venta de libros, y complementos de los mismos.

La promoción y registro del siem se está promoviendo conforme el acuerdo, dando 

seguimiento y aportando la información necesaria para los afiliados.

Se tomó la capacitación pertinente para obtener la licencia y asesoría para contar con 

las herramientas necesarias, e informar a los afiliados y adherentes sobre la importan-

cia de su registro.

Se registraron un total de 138 editoriales, cumpliendo con el trámite obligatorio con-

forme a lo establecido en la Ley de Cámaras Empresariales y sus Confederaciones 

publicada en el Diario Oficial de la Federación el 20 de enero de 2005, en sus artículos 

28 y 29. Siendo esto un beneficio efectivo para promover su negocio, llegando a más 

empresas, generando más alternativas y espacios en los programas de promoción del 

sector público. 
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Registros siem 2020
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COORDINACIONES Y COMISIONES

Coordinación de Estadística y análisis de datos 

Actividad Editorial
En 2020 y como en años anteriores, la Coordinación se encargó de la realización del 

informe estadístico de la industria, denominado Actividad Editorial. Para esta edición 

se programó publicar cifras preliminares en el primer semestre. Sin embargo, la situa-

ción de contingencia sanitaria en la que vive el país desde la última semana de marzo 

del año anterior, dificultó el levantamiento y no fue posible entregar datos en el término 

programado.

El principal obstáculo en la realización del estudio fue la de contactar a las personas 

que, al interior de las editoriales, responden los formularios. Estos colaboradores, a 

su vez, tuvieron complicaciones en responder la encuesta ya que no siempre tenían la 

información a su alcance, así como tampoco las personas que les apoyan haciendo 

los reportes necesarios para llenar el formulario. 

Como consecuencia de esto, el nivel de respuesta se redujo y en especial, no se pu-

dieron realizar todas las correcciones pertinentes para presentar los desgloses que 

usualmente se muestran en el reporte completo.

Aun así, fue posible hacer dos presentaciones sobre el impacto que ha generado la 

contingencia en el sector editorial. La primera el 11 de noviembre, en la que se mos-

traron datos seleccionados del inegi y la estimación del impacto que hasta el primer 

semestre se tenía de la cuarentena. 

Actualmente, esta presentación muestra datos hasta noviembre y se observa cómo 

a partir de abril, primer mes de cuarentena, la variación mensual de los ingresos es 

negativa, siendo el peor mes el de mayo, con una reducción de 62% en los ingresos, 

comparado con el mismo mes de 2019. Asimismo, el peor mes para las librerías fue 

mayo, con una reducción en sus ingresos mensuales de 56%. El informe completo se 

encuentra en https://bit.ly/EstadísticaCANIEM
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De igual manera, se consiguió presentar nuevamente, en conferencia de prensa en la 

fil Guadalajara el 1 de diciembre, el resumen del estudio del sector editorial. Como 

valor agregado, en esta edición se presentó una estimación de las cifras de 2020, para 

visualizar cuál será el volumen y valor del daño generado por la cuarentena para el 

sector editorial.

En esta presentación se indicó que la industria editorial privada habrá perdido entre 

22% y 29% de la facturación de 2020, que en el peor de los casos será de 3,162 millo-

nes de pesos. Esto significaría entre 20% y 27% de ejemplares no vendidos en el año.

Gráfica 1. Variación porcentual de los ingresos mensuales. 
Editoriales y Librerías. Enero a noviembre de 2020

Gráfico 2. Facturación 2015-2019
Estimación de facturación 2020 y monto de pérdida

Se estima que en 2020 
se dejaron de facturar 

3,162 millones de 
pesos, debido a la 

contingencia sanitaria
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Asimismo, se mostró que, los resultados de 2020 agravan los resultados de 2019, 

que registraron una reducción de 11% en la producción. También se presentó un de-

cremento en la venta de ejemplares de 7% y aunque hubo incremento de 6% en la 

facturación en valores corrientes, en valores constantes este incremento fue de sólo 

3%. Comparado con 2014, la industria editorial privada ha dejado de facturar más de 

mil 200 millones de pesos de 2019. El reporte mostrado en la conferencia de prensa se 

puede consultar en: https://bit.ly/CANIEMEstadistica

Venta de ejemplares 2014-2019
Valor de facturación 2014-2019 Precios corrientes –Precios constantes de 2019

Como venía ocurriendo desde hace varios años, nuevamente se editaron los “Indica-

dores del Sector Editorial Privado en México”, con los datos de 2019. Este reporte se 

distribuye de manera impresa en formato de librillo en fil Guadalajara, gracias al apoyo 

de Penguin Random House. 

Sin embargo, dada la suspensión de actividades presenciales de la Feria, se omitió el 

impreso, mientras que la versión en electrónico nuevamente fue posible con el apoyo 

de Ink it, empresa que realizó la conversión y la distribución en las tiendas de Apple, 

Amazon y Kobo. Puede descargarse a través de los siguientes enlaces:

Apple: http://apple.co/2NW7Ugy

Amazon: https://amzn.to/3bGYq0H

KOBO: http://bit.ly/3dPFSOC

Como se mencionó, la encuesta de la Actividad Editorial 2019 fue afectada por la 

dificultad para los encuestados de contar con todos los datos necesarios, por lo que 

no es posible presentar todos los desgloses acostumbrados. Por esta razón la Coor-

dinación tomó la decisión de presentar las tablas generales en modo de resumen en 
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la plataforma Tableau Public. Estos pueden ser revisados en: http://bit.ly/ActividadE-

ditorial2019

En el contexto de tener información de cómo se estaba desempeñando la industria 

editorial durante la cuarentena, la Coordinación de Estadística promovió una plática 

titulada “Impacto de la crisis sanitaria en el mercado editorial en México” con David 

Pemán, director general de Nielsen BookScan en Latinoamérica. Ésta se llevó a cabo 

el 20 de mayo y se presentó la evolución de las ventas y la estimación de las pérdidas 

hasta la semana 19 (3 al 9 de mayo) de 2020. De igual manera se presentaron números 

de lo que había ocurrido en otros países y las pérdidas registradas en estos. 

Estimación de pérdidas por país
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A la sesión se registraron 388 personas, aunque solamente se conectaron 229. Se 

realizó de 11 de la mañana a 12 del día, incluyendo la sesión de preguntas y respues-

tas. La plática fue grabada y se colgó en el canal de YouTube del Foro de Innovación 

Editorial y hasta enero de 2021 se había visualizado 267 veces. El video se encuentra 

a disposición en https://bit.ly/Platica_NIELSEN-CANIEM, y el informe de opinión sobre 

la plática se puede leer en: http://bit.ly/37cp6p1

Además del estudio anual que realiza la Coordinación de Estadística, la Comisión so-

licitó se realice un estudio especial que contemple editoriales “independientes”. Para 

solventar esta requisición, se preparó una propuesta para encuestar a editoriales tra-

tando de definir un perfil más preciso que el de “independientes”. Para esto consideró 

encuestar a las empresas cuya facturación sea inferior al millón de pesos, que su prin-

cipal giro sea el de edición y hayan tenido actividad de comercialización durante 2019. 

Esta encuesta se vio aún más afectada que la Actividad Editorial, pero aun así se con-

siguió obtener datos generales con 40 editoriales, de 79 que componen el universo.

En la composición general de las empresas encuestadas, se observó que 32% factu-

ran menos de 100 mil pesos al año, mientras que sólo 27% generan una facturación 

neta de más de 500 mil pesos.
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Gráfico 4. Composición por rango de tamaño de editoriales 
que facturan menos de un millón de pesos.

En total, estas editoriales produjeron 401 mil ejemplares con un costo de producción 

de 13.7 millones de pesos.

Por otra parte, estas empresas en conjunto vendieron más de 163 ejemplares con una 

facturación de 13.5 millones. 63% de estos ejemplares fueron comercializados por 

empresas de interés general y acumularon 46% del monto de venta. El reporte com-

pleto se puede consultar aquí: https://bit.ly/3tQDhcR

En otro contexto, desde la Coordinación de Estadística se inició con la formación de 

un directorio de editores del libro, el cual tiene como objetivo promover a los editores 

a través de la difusión de sus contactos, líneas temáticas y sellos editoriales. Se es-

peraba que este directorio se pudiera exhibir en FIL Guadalajara, sin embargo, no fue 

posible. 

De igual manera, desde la Coordinación se diseñó el formulario que dio forma a la “Lis-

ta de Empresas con venta de libros en línea”, que se publicó en el Boletín de Editores 

entre el segundo y tercer cuatrimestre de 2020. Durante este tiempo, todos los intere-

sados que tuvieran un punto de venta en internet y quisieran aparecer en este listado, 

podían hacerlo a través de dicho formulario. Actualmente el directorio puede verse en 

la página de la caniem en: https://bit.ly/3b21Bju

Adicionalmente, la Coordinación realizó varias encuestas y procesamientos de formu-

larios a lo largo del año:
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• En febrero, aplicó una encuesta sobre el uso del retractilado entre los afiliados a la 

Cámara. Se obtuvo una respuesta de 106 editores y los resultados se compartieron 

con todos aquellos que respondieron. El informe se puede consultar en: http://bit.

ly/38ZIAMk 

• En la última semana de mayo, llevó a cabo la evaluación de las sesiones gratuitas 

“Derechos de autor”, promovidas por Editamos. Dicha evaluación se realizó con el 

formato utilizado para las evaluaciones del fie. Los resultados se pueden consultar en: 

http://bit.ly/2ObcasA

• En agosto llevó a cabo una encuesta de opinión sobre la campaña antipiratería de 

la caniem, “Punto Final a la Piratería”, cuyos resultado se pueden consultar en: http://

bit.ly/3jv6VQ8

• Como parte de su colaboración con Editamos, se procesaron las encuestas de opi-

nión de 5 cursos, entre junio y agosto:

Junio

1. Promoción de autores y obras en entornos digitales (http://bit.ly/3jyuGHc)

2. Corrección de estilo (http://bit.ly/3p3R8Jf)

Julio

3. Ley Federal de Derechos de Autor (http://bit.ly/3rApCEM)

Agosto

4. Marketing Digital (http://bit.ly/3cUSCmO)

5. Estilo APA (http://bit.ly/3rzTgtX)

• Adicionalmente, la Coordinación se hizo cargo de las encuestas de opinión de las 

pláticas del Foro de Innovación Editorial:

1. Las oportunidades de negocio con Amazon (http://bit.ly/3cPGS4Z)

2. Introducción a la plataforma de registro ISBN, RISBN 5.3 (http://bit.ly/2YWZUOv)

3. Firma digital (http://bit.ly/2MPCRme)

4. Ciclo: Expansión de los canales de venta a través del comercio unificado (Infor-

me general: http://bit.ly/2Zb6scJ, informe por plática: (http://bit.ly/3b1ah9V)

5. Cómo diseñar e implementar una estrategia de marketing digital en el mundo 

del libro (http://bit.ly/3rCdRho)

6. Transformación digital en la abogacía: ejemplos prácticos (http://bit.ly/3jsOr2O)

7. Los metadatos y su papel en la industria editorial (http://bit.ly/3a13cqn).

El impacto de la contingencia por Covid-19, hizo evidente la necesidad de trabajar con 

mayor agilidad y adaptabilidad. En este sentido, se buscó facilitar el acceso de infor-

mación que la Coordinación genera a través del uso de dashboards en plataformas 

como Tableau Public y Data Studio. Esto facilita la actualización de los datos presenta-

dos, así como la portabilidad y la facilidad para compartir la información. 

Sin embargo, aún queda el reto de transformar la manera en que se obtiene, procesa 

y presenta la estadística del sector editorial, por lo que el Consejo Directivo y la Co-

misión de Estadística han iniciado pláticas con consultores para guiar esta evolución.
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nEn 2020, la contingencia sanitaria provocada por la Covid-19 evitó la realización del 

Foro de Innovación Editorial (fie) en su formato presencial.

Con esto, la Comisión de Innovación se propuso realizar el evento 100% en línea, lo 

que originó un incremento en el alcance del público de 373% y permitió la participa-

ción de ponentes y personas que se encontraban fuera de la Ciudad de México, así 

como también fuera del país.

De igual manera, la organización on line del fie incrementó el número de pláticas pre-

sentadas: entre abril y noviembre se transmitieron 10 sesiones, mientras que en 2019 

se presentaron sólo 5. Las pláticas trataron de temas relacionados con el entorno digi-

tal y sus herramientas, comercio electrónico, marketing digital, metadatos entre otras.

En cuanto a la logística de las transmisiones, se utilizó la plataforma Zoom, y se contó 

con el apoyo del ingeniero en sistemas de la Cámara. Con estos recursos se pudieron 

gestionar los accesos y obtener información más precisa de las sesiones y de las per-

sonas conectadas.

Programa del Foro de Innovación Editorial 2020

Plática Fecha Ponente Empresa /Instituciónn

Las oportunidades de negocio con Amazon 23 de abril Miguel Ángel Pavón (México) Cadabra & Books

Firma digital de contratos: ¿firma simple o 
firma electrónica avanzada?

11 de junio Gabriel Carrillo Cattori
(México)

Detecno

Introducción a la plataforma de registro de 
ISBN, RISBN 5.3

25 de junio José Diego González / María 
Isabel Deaza (Colombia)

Cerlalc

CICLO:
Expansión de 
los canales de 
venta a través 
del comercio 
unificado

Ecommerce 8, 9 y 10 de julio Alejandro Colín*
(México)

Vtex

Ecommerce y Big Data 8 de julio Fernando Sancen
(México)

Enki

Ecommerce y 
Marketing

9 de julio Omar Aguilar
(México)

Boosterslab

Ecomerce y el r
ecurso humano como pro-
motor del cambio

10 de julio Giuliana Aguilar
(México)

Michael Page

Cómo diseñar e implementar una estrategia 
de marketing digital en el mundo del libro

6 de agosto Daniel Benchimol
(Argentina)

Proyecto 451

Transformación digital en la 
abogacía: ejemplos prácticos

8 de octubre Jorge Morell Ramos / Rodrigo 
Galván Graf
(España / México)

Legaltechies / LBC México

MASTERCLASS: Metadatos 
aplicados a la Industria Editorial

3 y 5 de 
noviembre

Juan Voutssás Márquez
(México)

IIBI**

Sesión de Cierre: Los cambios que trajo la 
pandemia

9 de noviembre Diego Echeverría/ José Alberto 
Parra/ Miguel Ángel Pavón
(México)

Ink it / Storytel / 
Cadabra Books

* Alejandro Colín participó en las tres pláticas del Ciclo de E-commerce, 
dando una introducción del tema en cada una.
** Instituto de Investigaciones Bibliotecológicas y de la Información

Alejandro Colín en el 
ciclo Expansión de 

los canales de venta 
a través del comercio 

unificado

COORDINACIONES Y COMISIONES

Innovación
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Opinión de las pláticas

A lo largo de las sesiones, se realizaron encuestas de opinión que fueron contestadas 

por más de 400 participantes. De estas se extrae que para el 94% de los asistentes la 

información presentada fue relevante para su trabajo. De igual manera, 76% estuvo de 

acuerdo en que la plática le ayudará a desempeñar de mejor manera sus actividades 

laborales.

Adicionalmente, más de 85% de los encuestados opinaron que la calidad de la imagen 

fue buena, así como también la interacción con el ponente y la facilidad de acceso a la 

sesión. Mientras que la calidad del sonido fue la característica peor evaluada, ya que 

sólo 79% de los asistentes la consideraron adecuada.

94.2

En cuanto a la plática consideras que:

76.1

Completamente 
de acuerdo /
 de acuerdo

4.8
11.6

1.0
12.3

Indiferente De acuerdo / 
completamente 

desacuerdo

La información es relevante para tu trabajo

Desempeñar de mejor manera tu trabajo 

En cuanto a la transmisión consideras que:

Calidad de imagen 2.4% 8.2%

Calidad de sonido 4.3% 15.9%

Interacción con el ponente 4.8% 8.4%

Facilidad de acceso a la sesión 1.7% 8.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Completamente de acuerdo / De acuerdo

Indiferente

En desacuerdo / Completamente en desacuerdo

Asistentes

Durante el fie 2020, se recibieron más de 3 mil registros a las pláticas, de los que 

aproximadamente 2,000 fueron hechos por personas distintas. El número de personas 

conectadas fue de 1,789, es decir, en términos generales se tuvo una asistencia con-

firmada del 60%.

260

Inscritos vs. asistencia por plática

Las oportu-
nidades de 

negocio con 
Amazon

Firma digital 
de contratos 
¿firma simple 

o firma 
electrónica 
avanzada?

Introduc-
ción a la 

plataforma 
de registro 
de ISBN, 

RISBN 5.3

257

561

235
243 258

270

130

511

Ciclo 
comercio 
unificado: 

eCommerce 
y Big Data

Ciclo 
comercio 
unificado: 

eCommerce 
y Marketing

Ciclo 
comercio 
unificado: 

Recurso hu-
mano como 

protector 
del cambio

Como dise-
ñar e imple-
mentar una 
estrategia 
de marke-
ting digital 

en el mundo 
del libro

Transfor-
mación 

digital en la 
abogacía: 
ejemplos 
prácticos

Masterclass-
metadatos

Asistentes

Registrados

Adicionalmente, los datos generados nos muestran que 88% de los asistentes se co-

nectaron solamente a una plática. El 7% se conectó a 2 pláticas y el restante 5% se 

conectó a 3 o más pláticas.

En cuanto a la ubicación geográfica del público del fie, 92% se conectaron de alguna 

parte de la República Mexicana, especialmente de la cdmx (52%), Estado de México 

(15%) y Jalisco (4.2%). Asimismo, el Foro recibió público de Estados Unidos (4%), de 

América Latina (3%), y de Europa (1%).
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José Diego 
González en la 

plática Introducción 
a la plataforma de 
registro de ISBN, 

RISBN 5.3

De las personas interesadas en conectarse a las pláticas, 41% declararon ser colabo-

radores de editoriales afiliadas a la caniem. El restante 59% de los interesados prove-

nían de organismos no afiliados a la Cámara, lo que exhibe el alcance del fie, el cual 

está generando interés en empresas o personas más allá del ecosistema de la caniem.

Por otra parte, del número de personas que sí se conectaron a la plática, 62% cola-

boraban en una empresa afiliada a la caniem, signo de la fidelidad de los socios al fie.

Personas conectadas por tipo de 
relación laboral:

Otro 4%

Trabajas de 
planta en una 

empresa

Colaboras en una Universidad / 
Institución educativa 7%

Trabajas como eventual 7%

Trabajas como freelance para 
distintas editoriales 12%

Difusión de las pláticas

Para realizar la difusión del fie, se enviaron correos electrónicos con la invitación a 

conectarse a las pláticas a más de seis mil contactos. De igual manera se incluyeron 

dichas invitaciones en el Boletín de Editores. 

Adicionalmente, con el propósito de mantener disponibles las pláticas para el público 

interesado, se abrió un canal de YouTube: https://bit.ly/Contenido_FIE

YouTube del fie

El canal cuenta con 11 videos, al 25 de enero de 2021, el canal ha registrado más de  

1,300 visitas y se han hecho más de 1,000 visualizaciones de los videos, además  

de tener 98 suscripciones.

Adicionalmente, las presentaciones y el material de los expositores se han enviado 

a las 3,025 personas registradas a lo largo de las 10 pláticas, y ha sido consultado/ 

descargado más de 700 veces. Asimismo, se compartieron los datos de contacto de 

los 12 ponentes.
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COORDINACIONES Y COMISIONES 

Comunicación

La Coordinación de Comunicación de la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexi-

cana, tuvo durante el periodo 2020-2021, uno de sus periodos de mayor actividad desde 

que se tienen registro, ya que, debido a la emergencia sanitaria por la pandemia, esta 

coordinación de la caniem tomó mayor relevancia al tener entre sus tareas la de visibilizar 

las actividades de la Cámara, así como la de posicionar en la opinión pública, y ante el 

gobierno federal, la importancia de la industria editorial durante un año complicado para 

el sector.

Medios de comunicación
Fue así como, atentos a la situación coyuntural que vive nuestro país en medio del proce-

so de transformación propuesto por el actual poder Ejecutivo, así como por la pandemia, 

el Consejo Directivo de la Cámara consideró fundamental concientizar a la opinión públi-

ca y a las autoridades de educación y cultura de que la industria editorial es una actividad 

prioritaria para el desarrollo de la nación, por lo que se publicó el 30 de marzo de 2020 un 

desplegado a nivel nacional en el periódico El Universal, con el cual se fijó una postura del 

gremio editorial al Gobierno Federal, así como solicitándole acciones concretas en apoyo 

de las empresas que integran la cadena de valor del libro: editores, libreros, papeleros y 

las artes gráficas.

Asimismo, se difundió e impulsaron una serie de campañas en medios de comunicación 

y redes sociales autorizadas desde el Consejo Directivo de la Cámara, que a continuación 

enumeramos: “Yo leo en casa”, la cual fue una invitación a la lectura con el hashtag #Yo-

LeoEnCasa, una iniciativa en conjunto con otros organismos gremiales en América Lati-

na. Con ella se envió un boletín del lanzamiento a los diferentes medios de comunicación. 

Asimismo, se invitó a periodistas, comunicadores y líderes de opinión para invitar a sus 

audiencias a comprar libros desde casa. Logrando con esto una importante presencia de 

caniem en los medios.

Se lanzó la campaña “De la librería a tu casa” como un esfuerzo conjunto de la Cámara 

Nacional de la Industria Editorial Mexicana y la Asociación de Librerías de México y 

con el objetivo de hacer saber al público en general que a pesar de que las librerías y 

las ferias del libro presenciales se encuentran temporalmente suspendidas, es posible 

que puedan adquirir los libros que sean de su interés, en los diferentes formatos dis-

ponibles, a través de las librerías o editoriales que tienen punto de venta en internet, 

promocionando más de ochenta sitios en nuestras redes sociales, web y el Boletín 

Editores.

Otra campaña que se lanzó fue la denominada “Punto final a la piratería”, la cual tuvo 

el propósito de informar al público en general que la adquisición de material pirata 

es un delito y que esto afecta a autores, editores, libreros y en general a todos los 

actores de la cadena del libro. Esto es relevante y fundamental, porque la piratería en 

la industria editorial vulnera a la sociedad, obstaculiza el desarrollo nacional, provoca 

pérdidas económicas en la Hacienda Pública. En términos generales, es el “cáncer de 

la industria editorial”, mismo que priva al país de desarrollar sanamente el potencial 

creativo de miles de generadores de soluciones en diversos ámbitos. En la caniem 

nos esforzamos porque cada día sean más las personas que conozcan el proceso 

editorial, que entiendan lo complicado que resulta la elaboración de un libro o publi-

cación periódica, pues hay muchos especialistas implicados en el proceso. Al adquirir 

o propiciar la compra o venta de un libro pirata, o la fotocopia de libros, con lo que se 

golpea a millones de familias que dependen de la industria editorial.

Con el desplegado dirigido al Presidente de México del 30 de marzo, así como con el 

inicio de las tres campañas antes mencionadas, se logró durante el primer semestre 

del 2020 que el presidente de la caniem fuera entrevistado para diferentes medios de 

comunicación, logrando más de 50 entrevistas exclusivas sobre estos temas, las cua-

les han sido tanto para prensa escrita, como para radio, televisión y medios digitales, 

nacionales e internacionales. 

Entre los medios que dieron cobertura se pueden citar los siguientes: El Universal, 

Milenio Diario, Excélsior, Reforma, Mural, El Norte, La Razón, El Heraldo de México, W 

Radio 96.9 FM, W Radio Guadalajara 101.5 FM, El Día, Antena Radio 107.9 FM, El Eco-

nomista, La Jornada, Agence France Presse (afp), El Sol de México, Reporte Índigo, 

imer, Radio unam, ContraRéplica, Revista Proceso, El Diario de Coahuila, El Informa-

dor, El Demócrata, El Mexicano, El Independiente de Hidalgo, Pulso Diario de San Luis, 

mipuntodevista.com.mx, El Imparcial de Oaxaca, Diario de Chiapas, Vértigo Político, 

Diario en Imagen, Teleprensa, Bolsamania, Aristegui Noticias, Noticias Vespertinas, 

Revista Stratego, Mugs Noticias, Leviatán.mx, Ecodiario, Revista Zócalo, Oye Chia-

pas, Heraldo de Veracruz, sinfuero.com.mx, Agencia Quadratín, vindria.blogspot.com, 

Revista 3er Sector, El Punto Crítico, Vivo Noticias, Oro Radio, chanboox.com, Enfo-

que Noticias, josecardenas.com, Reflexión Informativo 24, Infórmate Diario, Revista  

Georgina Abud, Ele-
na Bazán y Claudia 

Bautista, fueron 
sólo algunas de las 
personalidades de 

la industria editorial 
entrevistadas por 

la Coordinación de 
Comunicación.
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Margen Mx, Conexión Sinaloa, entre otros. Además, se procuró que el Ing. Juan Luis 

Arzoz mantuviera una presencia activa en distintos foros, mesas y conversatorios res-

pecto a nuestra industria.

El resultado fueron notas periodísticas en 8 periódicos de distribución nacional, 12 de 

distribución estatal, 7 entrevistas en radio, 2 entrevistas para televisión, 35 notas en 

medios digitales, sumando más de 64 notas entre medios impresos, radio, televisión 

y digitales.

Asimismo, el 3 de febrero de 2021, se distribuyó entre los medios de comunicación el 

texto titulado “Carta abierta al Presidente de México. Las librerías son esenciales”, que 

firmaron catorce organismos junto con la caniem, con la cual se ofrecieron entrevista 

que atendió el Ing. Juan Luis Arzoz Arbide durante cinco días, sumando cuarenta y dos 

entrevistas para los siguientes medios: El Universal, Excélsior, La Crónica, El Heraldo 

de México, Heraldo Radio Jalisco, El Sol de México, Milenio Diario, La Razón, Revista 

Forbes, Radio imer, Reforma, Mural, El Norte, adn Canal 40, Radio Fórmula con Ciro 

Gómez Leyva, Noticias mvs con Luis Cárdenas, Aristegui Noticias con Carmen Ariste-

gui, Heraldo Radio con Sergio Sarmiento y Lupita Juárez, Enfoque Noticias con Iván 

González, Canal Once, Noticieros Televisa Canal 2, Foro TV, Prisma de Radio unam, 

Agencia efe, mvs Radio con Ana Francisca Vega, La Octava de Grupo Radio Centro, 

Radio Fórmula con Leonardo Curzio, mvs Radio con Pamela Cerdeira, Vibe tv Ca-

nal 76 Izzi, Aire 105.3 FM con Sopitas, Reporte Índigo, Enfoque Noticias con Adriana 

Pérez Cañedo, Hora 25 en W Radio con Primitivo Olvera, SinEmbargo, Radio udem 

Monterrey, Así el Weso en W Radio con Enrique Hernández Alcázar, Radio Fórmula 

Tijuana con Rocío Galván, El Informador, Radio Anáhuac 1670 AM, Primer Movimiento 

de Radio unam, Canal 44 de Jalisco, adn Canal 40 con Vaitiare Mateos, AM Querétaro, 

Radio Fórmula con Javier Poza y Así las cosas en W Radio con Gabriela Warkentin y 

Javier Risco.

Esto derivó en notas periodísticas en 11 periódicos de distribución nacional, 23 entre-

vistas en radio, 8 entrevistas para televisión, 70 notas en medios digitales, sumando 

más de 112 notas entre medios impresos, radio, televisión y digitales.

Posteriormente, y continuando con el mismo tema, y aprovechando la invitación a la 

inauguración de la Feria Internacional del Libro del Palacio de Minería 2021, que tuvo 

lugar el 18 de febrero de este año, la Coordinación redactó un discurso, por instruc-

ciones del Ing. Juan Luis Arzoz Arbide, y aprovechando la coyuntura de las elecciones, 

así como la presencia de la nueva titular de la sep, la Jefa de Gobierno de la Ciudad de 

México, la representante de la Secretaría de Cultura federal, y el rector de la unam se 

volvió a exigir el reconocimiento de la importancia de las industrias culturales, y de la 

industria editorial, en nuestro país. Este discurso tuvo repercusión mediática robando 

en la mayoría de medios culturales la nota al hacer referencia a la inauguración de la 42 

fil del Palacio de Minería: El Universal, Aristegui Noticias, El Economista, Excélsior, Ex-

célsior Opinión, La Jornada, La Razón, Milenio Diario, Reforma, Zócalo, Cuarto Poder 

de Chiapas, Diario el Independiente bcs, Imagen de Veracruz, Yahoo Noticias, Notiviza 

Tamaulipas, El Arsenal, Gráfico Al Día, Infobae. 

Esto derivó en notas periodísticas en 7 periódicos de distribución nacional, 1 de distri-

bución estatal, sumando 18 notas entre medios impresos y sitios digitales.

Boletines de prensa

Los comunicados y boletines de prensa generados durante este ciclo también han 

impactado y proporcionado información relevante a los medios de comunicación tra-

dicionales, como diarios, revistas, televisión y radio.

Se generaron un total de 21 boletines de prensa y seis conferencias a medios, mis-

mos que provocaron menciones en la prensa, así como solicitudes de entrevistas al 

presidente y representantes del sector editorial, además de las ya mencionadas arriba. 

En suma, alcanzamos la cifra de 604 impactos en medios de comunicación durante 

el periodo que aquí informamos, una cifra de la que no tenemos precedente alguno.

Redes sociales

En el tema de redes sociales, continuamos posicionando a la “caniem” con el público 

en general, lo que ha derivado en una mejor reputación entre nuestra comunidad, tanto 

Los principales 
medios de 

comunicación dieron 
puntual seguimiento 

a los temas de la 
caniem
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en Facebook como en Twitter. Durante este año la cantidad de publicaciones que se 

realizaron en Facebook, fueron 1,129, alcanzando una comunidad de 22,288 y 22,833 

seguidores, hasta el 21 de febrero, lo que representa un crecimiento del 28.74% con 

respecto al periodo 2019-2020. En cuanto a Twitter, se publicaron 940 tuits durante el 

periodo que se reporta, teniendo una comunidad de 3,262 seguidores, lo que repre-

senta un crecimiento del 19,2 % en esta red social con respecto al año anterior. Tam-

bién hemos generado información oportuna y de mayor interés para el sector editorial, 

como fragmentos del boletín en imagen, efemérides, frases célebres, videos, galerías, 

reproducción de nuestra “Editorial” del Boletín de la Cámara y noticias del sector, lo 

que propició una mayor interacción con nuestros seguidores. Cabe mencionar que el 

incremento ha sido completamente orgánico.

En YouTube, compartimos videos con información relevante del sector editorial como 

son, cursos de capacitación, convocatorias de interés para los editores, estadísticas, 

videos con autores, entrevistas y campañas de temas de interés. Además de entre-

vistas que se publican en los distintos medios de comunicación respecto a las acti-

vidades de la caniem y Editamos. Asimismo, se comenzó con la tarea de gestionar la 

página de Facebook de Editoriales por la Educación, que coordina la Comisión de 

Libros de Texto de la Cámara.

El total de nuestra comunidad en Facebook, Twitter y YouTube suma un total de 29,100 

seguidores.

Boletín Editores

La tarea de comunicar eficientemente y con oportunidad los planes y proyectos de la 

caniem a sus agremiados, y al sector editorial en general, es la función primordial del 

Boletín Editores, que se edita hace más de 30 años, con el fin de estrechar vínculos, 

elevar la calidad de la comunicación y fortalecer la unidad en nuestro gremio. Ac-

tualmente, el Boletín Editores está posicionado como el principal canal de comunica-

ción externo de la Cámara dirigido 

a nuestros agremiados y público en 

general, pues da a conocer las acti-

vidades que ésta realiza, así como 

visibilizar el trabajo de las áreas de 

la caniem, la de los distintos comi-

tés, así como de las comisiones, lle-

gando a nuestra base de casi cuatro 

mil correos electrónicos, tanto en 

versión PDF como en formato de re-

vista digital.

Publicamos este año 45 ejempla-

res del Boletín Editores (925-969), 

sumando un ejemplar “especial”, y 

se redactaron igual número de “Edi-

toriales” que se pueden leer en la 

primera página de nuestra publica-

ción, asimismo, agradecemos el tra-

bajo prestado por el equipo editorial 

de la Universidad Autónoma de Nuevo León, encabezado por el Lic. Antonio Ramos 

Revillas, quienes durante el segundo semestre del 2020 nos apoyaron en el diseño y 

revisión del mismo, ya que por reducción de gastos y costos, prescindimos de los ser-

vicios de nuestra editora externa, la Lic. Edna Morales Zapata, a quien le agradecemos 

todo su trabajo durante el primer semestre del 2020, así como de la ldg Isa Yolanda 

Rodríguez Gutiérrez, diseñadora de la Cámara.

Sitio web

Es claro que la Cámara se ha vuelto un referente para los medios de comunicación 

interesados en esta industria y para los actores de la cadena de valor del libro y la 

revista, ya que, como parte del sector, el público en general puede consultar infor-

mación que generamos alrededor de la edición de libros y revistas. Y para nuestros 

afiliados, contamos con una sección de consulta exclusiva que le posibilita encontrar 

rápidamente aquellos servicios que requiere para mejorar sus productos o procesos, 

además, ofrecemos asesoría de diversas índoles que pueden satisfacer la necesidad 

de nuestros agremiados. 

De igual forma, en nuestro sitio brindamos información fidedigna del mundo editorial, 

lo que genera la confianza de quienes consultan nuestro sitio en Internet. De este 

modo la Coordinación actualiza semanalmente la sección de noticias del sitio con las 

notas publicadas en el Boletín Editores, alcanzando las 660 notas publicadas en el 

periodo que se reporta. 

Las redes de la 
caniem tuvieron un 

incremento 
importante en 

cuanto a seguidores 
e interacción con el 

público. 

El Boletín Editores 
está por cumplir tres 

décadas desde su 
primera publicación.
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Diseño

Sin dada, muchas campañas y difusión no tendrían el mismo impacto sin un diseño 

adecuado, de ahí la importancia que tiene nuestra área de diseño que depende de esta 

Coordinación, área que da servicio a todas las áreas de la caniem, así como a algunos 

comités, como el colij. Durante este periodo se han formado, diseñado y diagramado 

135 piezas. 

Síntesis de noticias

Hasta el primer semestre del 2020, la caniem contaba con un servicio de síntesis in-

formática que monitoreaba medios de comunicación impresos, radio y televisión en el 

Valle de México respecto a las menciones del sector editorial, del libro, papel e impre-

sores, está síntesis se envió hasta el martes 30 de junio de 2020 a la base de afiliados, 

a manera de mantener informado al sector de lo que en los medios de comunicación 

se menciona tanto al presidente de la Cámara, Ing. Juan Luis Arzoz Aribe, como de la 

propia caniem, y del Sector de Interés (Editorial y Libros). Si las finanzas de la Cámara 

lo permiten más adelante, se espera reactivar este servicio para nuestros afiliados. 

Entrevistas al sector editorial

Para alcanzar el objetivo de dar visibilidad al sector del libro y sus diversos actores, se 

han realizado una serie de entrevistas a algunos editores, libreros e impresores, entre 

los personajes que podemos nombrar están: Adriana Ortega de Metabooks; Marisol 

Schulz de la fil Guadalajara; David Péman de Nielsen BookScan; Diego Echeverría de 

Ink it; Elena Bazán de Bookwire; David Espino de Mercaspin; María Fernanda Castro 

de VitalSource; Claudia Bautista de la reli; Georgina Abud de la almac; Bodour Al 

Qasimi de la ipa, entre otros.

Premios caniem 2020

Este año entregar los Premios caniem fue un gran reto, puesto que teníamos que pen-

sar primero en la salud de todos los involucrados en este evento por lo que se decidió 

que toda la ceremonia fuera virtual, así que la Comisión de Premios y Reconocimien-

tos, con el aval del Consejo Directivo encomendó a la Coordinación de Comunicación 

la logística, así como la preproducción, producción y postproducción de la Ceremonia 

de los Premios caniem 2020. La Coordinación tuvo a su cargo contactar a Laura García 

Arroyo, quien fue la conductora de la ceremonia, y quien funge como una de las titula-

res del programa televisivo La dichosa palabra, de Canal 22.

Para esto se conjuntaron la creatividad con la innovación. Aunque fue un arduo trabajo 

se logró producir una gran ceremonia que superó con creces las anteriores, sin que 

el contacto físico fuese una variante extrañada. Para ello se publicaron previamente 

5 boletines de prensa para medios, el primero fue en septiembre para convocar a los 

compañeros de prensa y darles a conocer los pormenores, características y noveda-

des de los Premios caniem 2020.

En octubre se publicaron dos boletines de prensa más, estos fueron para dar a cono-

cer los nombres de los ganadores de los Premios Juan Pablos y a los de Arte Editorial. 

Ya en noviembre, se lanzaron dos boletines más, el primero con los ganadores de las 

Distinciones caniem, así como el Boletín a Medios que daba cuenta de los pormenores 

de la ceremonia de los Premios caniem 2020 que se realizó el jueves 12 de noviembre.

Estos boletines fueron reproducidos o bien, permitieron generar entrevistas para ocu-

par espacios en medios como Canal Once, Canal 22, Reforma, El Universal, Excélsior, 

Milenio Diario, Radio Educación, imer, El Sol de Zacatecas, de Chihuahua, de Michoa-

cán, de Coahuila, de Yucatán, de Oaxaca, Revista Zeta de Tijuana, El Economista, La 

Crónica, La Razón, Diario Marca de Oaxaca, Uniradio Noticias, La Crónica de Puebla, 

Mural, El Heraldo de México, entre muchos otros. 

Nuestro sitio web 
es alimentado de 

manera permanente 
con noticias e 

información del 
sector. 

La ceremonia de 
los Premios caniem 

2020 fue presentada 
por Laura García. 
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La ceremonia se transmitió completa por Facebook y YouTube. Se realizaron un total 

de once publicaciones relacionadas a la ceremonia de los Premios caniem, entre el 3 

y el 12 de noviembre, teniendo un alcance total de 47,687 personas y 5,835 interac-

ciones directas.

Durante la transmisión en vivo en Facebook se tuvo un máximo de 150 conexiones, 

mientras que en YouTube se contabilizaron un máximo de 300 conexiones en tiempo 

real. Se ha reproducido 6,755 veces el video.

Si se toma una media de que por cada conexión hay al menos 2 personas viendo la cere-

monia, se puede decir que se tuvo una media de por lo menos 900 personas que siguie-

ron la Ceremonia de Entrega de los Premios caniem al momento de nuestra transmisión.

Finalmente, en Twitter se tuvo una muy buena interacción de parte del público con 

nuestra cuenta y la de Laura García, la conductora, lo que permitió generar una con-

versación positiva en torno a nuestro evento.

Comisión de Comunicación

Durante el ciclo 2020-2021 la Comisión de Comunicación de la caniem fue coordinada 

por el Lic. Antonio Ramos Revillas, director de la Editorial Universitaria de la uanl y 

miembro por segundo año del Consejo Directivo de la Cámara. Como integrantes es-

tuvieron los editores Alma Cázarez, Aline de la Macorra, Paola Mendoza, Julio Saenz, 

Daniel Corona, Jorge Durán, Edgar Tapia, Fernando Pascual, Carolina Costamagna y 

Flavio Martín. Durante los meses que comprenden de mayo 2020 a marzo del 2021 se 

trabajó en los siguientes proyectos y se generaron los siguientes productos:

a) Una encuesta para validar entre los afiliados las mejores prácticas de difusión de 

noticias e informes de la Cámara. La revisión de las preguntas de la encuesta se realizó 

entre todos los miembros de la comisión y constó de 15 preguntas. Se puede encon-

trar el listado en el siguiente link: https://docs.google.com/forms/d/1vrUT1AbJeAvm

651yl3ol55NXyINRFw9Hfn6hC1vCmu4/viewform?ts=5f7379ac&edit_requested=true. 

La encuesta fue contestada por 59 editores, o personal de la industria, y los resultados 

fueron entregados al Consejo Directivo de la Cámara.

b) Durante este año, el boletín de la caniem fue editado, durante el segundo semestre 

del 2020 por el equipo editorial de la uanl debido a la baja de ingresos en la Cámara 

y a manera de solidaridad con el gremio. Asimismo, tuvimos la colaboración de cinco 

editores que aportaron igual número de columnas de opinión sobre el estatus de la in-

dustria durante la pandemia, ellos fueron: Irma Gutiérrez Alfaro, Daniel Corona, Martha 

Esparza (Altexto), Paola Mendoza y Quetzalli de la Concha.

c) La Comisión trabajó el diseño, y revisión, del proyecto de los anuncios clasificados 

para el Boletín Editores, que fue encargado desde el Consejo Directivo. Se llevó a cabo 

un análisis de costos y propuestas de diseño, se formuló una tabla de costos y perio-

dicidad, así como la propuesta gráfica aceptada en el Consejo. (Imagen del anuncio 

de clasificados)

d) Se solicitó un tríptico de bienvenida para los afiliados a la Cámara, que se trabajó al 

interior de la Comisión.

e) Se llevaron a cabo revisiones de las redes sociales de la Cámara, para generar do-

cumentos de estatus para para Facebook, así como un análisis. En el caso de la red 

de Instagram, aunque ya se contaba con una previamente, se creó un perfil desde 

cero para experimentar con la publicación de contenido no solo informativo, sino que 

también agregara información sobre qué es un editor, así como fotos de editores, esto 

con el apoyo del equipo de la uanl. Se desarrollaron alrededor de 30 post alcanzando 

alrededor de 400 seguidores. 

f) Para el Día Nacional del Libro, la Comisión elaboró un video para invitar a la gente a 

volver a las librerías. El guión, filmación y edición del mismo fue realizado en su tota-

lidad por los integrantes de la Comisión. El video cuenta con 4,300 reproducciones al 

28 de febrero de 2021.

Publicación 
en Instagram.
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COORDINACIONES Y COMISIONES 

Ferias

Ferias nacionales 

Siendo el objetivo central de la Coordinación de Ferias, Prácticas Comerciales y De-

sarrollo de Puntos de Venta, el desarrollar el canal de ferias como medio efectivo para 

la venta y promoción de la producción editorial de los afiliados a la caniem, y dadas 

las circunstancias derivadas de la pandemia de la covid-19, aunque se habían progra-

mado varias ferias presenciales, éstas quedaron canceladas y se decidió migrar a la 

versión en línea con el mayor número posible, para así continuar dando el servicio a 

los afiliados en lo referente a ferias. Con esto, además de proporcionar el servicio a las 

editoriales, se logró expandir la cobertura de las mismas a todo el territorio nacional, 

con el apoyo de campañas en las redes sociales contratadas con el proveedor de la 

plataforma “Ferias en Línea caniem”.

Para cumplir con este propósito, que además incluyera la transmisión en vivo, y en 

canales como YouTube y Facebook de los contenidos, y que respondiera para uso en 

teléfonos celulares, se diseñó el sitio adecuado que cumpliera con estos requisitos.

Los servicios que se ofrecieron en una primera etapa a las editoriales participantes 

fueron:

a) Carga de títulos, incluyendo la portada, descripción del contenido, información de el 

o los autores, premios y precio de venta.

b) Apoyo en el diseño de los denominados “posteos”, para promocionarlos en las 

redes sociales, de las mismas editoriales, tarea que cada una llevó a cabo, y en las 

campañas generales de cada feria.

c) Curso de capacitación de “Mercadotecnia en Línea”, sin costo, para participantes.

d) Inclusión de los contenidos que desearan transmitir durante la realización de cada 

feria, ya fueran presentaciones, conferencias, charlas y talleres.

e) Seguimiento del envío de títulos comprados por los clientes a través del correo fe-

riasenlinea@gmail.com, para dar atención directa a los compradores.

f) Servicio de envíos consolidados a través del proveedor Total Mail, para aquellos que 

desearan utilizarlo para reducir los costos de envío, sobre todo para las ferias de luga-

res remotos como Chihuahua y Coahuila.

g) Lista de correos de los compradores, para utilizarlos para envío de otras promocio-

nes, ya que cada editorial contó también con copia del pedido y por lo tanto tuvieron 

el conocimiento de los intereses de lectura de cada comprador.

En una segunda etapa, se incluyó el curso de “El uso de redes sociales para promo-

ción de ventas”, igualmente sin costo para los participantes en las ferias en línea.

fenaliz 2020

En colaboración con el Instituto Zacatecano de Cultura se realizó la Feria Nacional del 

Libro de Zacatecas en línea, del 1 al 17 de agosto, participaron editoriales y se cumplió 

con los siguientes objetivos:

a. Convocar y coordinar la Feria en Línea de Zacatecas, tanto para afiliados como para 

editoriales independientes, y la promoción y venta de aproximadamente 5,000 títulos.

b. Utilización de la plataforma de comercio electrónico que permitió acceso de 600 

visitas por minuto y operaciones de banca electrónica.

c. Community Manager para el manejo de campaña en redes sociales, con 7 activacio-

nes por semana durante un mes, doce semanas antes de la feria y durante el evento; 

complementado por la promoción directa de la caniem en sus redes sociales y con 

envío de correos electrónicos a la base de datos de escuelas de Zacatecas.

d. El manejo de contenidos para el programa cultural, estuvo a cargo de la A.C., Cul-

tura Lectora; para realizar un programa cultural atractivo y robusto que invitó a visitar 

y participar de las actividades de la feria, ya que el Instituto Zacatecano de Cultura, no 

contó con personal que cubriera este renglón. 

e. Supervisión del funcionamiento del sitio las 24 horas durante la realización del even-

to, la revisión minuciosa de la carga de productos, así como la coordinación de even-

tos en línea.

g. Campaña en redes para extender el alcance a todo el estado de Zacatecas, y poner 

al servicio de la población zacatecana la oferta de libros y contenidos, por lo que ade-

más se abrió a nivel nacional.

El diseño del sitio se muestra en el siguiente testigo:

1. Encabezado de la Feria, con información de fechas de realización e invitación a 

compra.
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2. Carrusel, que se cambió varias veces a lo largo de la feria, mostrando títulos suge-

ridos para compra.

3. Carrusel de editoriales participantes, con direccionalidad a la tienda de cada edito-

rial.

4. Promocionales de los eventos.

5. Carrusel de “lo más vendido”, que la propia plataforma seleccionó de acuerdo a las 

visitas que realizó el público a las tiendas de las editoriales.

6. Pie de página con información del homenajeado “Severino Salazar”, autor zacate-

cano multipremiado, incluyendo el premio Juan Rulfo 1984.

Para mostrar el alcance en redes que se logró para esta feria se entregaron en el infor-

me al Instituto Zacatecano de Cultura los testigos respectivos.

Leerte Cerca: Encuentro Literario Virtual Coahuila 2020
El Encuentro de Literatura y Fomento a la Lectura 2020 se realizó del 18 al 27 de 

septiembre y estuvo alojado en el dominio feriasdelibros.com/coahuila, además de la 

plataforma de ferias en línea de la caniem.

El propósito de la Secretaria de Cultura del Estado de Coahuila, Lic. Ana Sofía García 

Camil, al convocar a este encuentro, fue diferenciarlo de la tradicional Feria del Libro 

de Coahuila, que para el 2021 se planea realizar de manera presencial en el Museo del 

Desierto de ese estado, del 30 de abril al 9 de mayo, a reserva de que las disposiciones 

de la Secretaría de Salud de la federación tenga otras disposiciones para el cuidado de 

la salud tanto de los expositores como del público visitante.

filem Feria Internacional del Libro del Estado de México. 
Esta feria también se llevó a cabo en línea, del 25 de septiembre 
al 4 de octubre.

A partir de la experiencia de la Feria de Zacatecas y del Encuentro Literario de Coahui-

la, se hicieron mejoras a la plataforma, por ejemplo, la inclusión del método de pago a 

través de la cadena de tiendas oxxo.

Los objetivos que se cumplieron fueron:

a) Invitar a las editoriales que ya tienen carga de títulos para exhibición y venta, cu-

briendo únicamente la cuota de participación.

b) Convocar a otras editoriales que participan usualmente en la feria presencial y que 

no habían participado en ferias en línea.

c) Diseño de gráficos para promoción en redes sociales, nuevamente sin costo para 

las editoriales participantes.

d) Campaña en redes sociales con 7 activaciones por semana durante un mes, 10 días 

antes de la feria y durante la celebración de la misma y promoción en medios.

e) Carrito de compra único con múltiples formas de pago, incluyendo pago en tiendas 

oxxo.

f) Base de datos de los visitantes de la feria, para que puedan continuar promocionan-

do su fondo y otras actividades.

fil Zócalo Virtual 2020

Se llevó a cabo del 9 al 18 de octubre, teniendo dos opciones de participación. La 

primera para editoriales independientes, ofreciendo la colocación de su logo y datos 

de página y contacto, sin cuota de participación, cuyas ventas fueron atendidas direc-

tamente por las editoriales con el apoyo para envíos del Fondo de Cultura Económica. 

En esta modalidad participaron 47 editoriales.

La segunda opción, editoriales afiliadas a la caniem, a través de la plataforma de Ferias 

en Línea, ofreciendo todas las facilidades ya enunciadas anteriormente para otras fe-

rias, con pago de una cuota de $ 2,100.00 más iva. En total participaron 46 editoriales 

afiliadas.

Los objetivos que se cumplieron fueron los siguientes:

1. Se apoyó a la Secretaría de Cultura de la Ciudad de México en el cumplimiento 

de su labor de difusión de la cultura por medio de eventos de participación e interés 

comunitario, de manera virtual por las condiciones de salud pública y restricciones 

dictadas por la Secretaría de Salud.
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2. Se facilitó la oferta de publicaciones de 93 editoriales.

3. Se brindó apoyo con la realización de publicaciones para redes sociales de aquellos 

títulos y presentaciones que solicitaron las editoriales.

4. Se facilitó la transmisión del programa de contenidos en dos modalidades, transmi-

sión en vivo y directa 12 horas en streaming, a través de la página de Facebook de la 

caniem y a través de la propia de la Secretaría de Cultura de la cdmx.

5. Los eventos que se transmitieron fueron:

a. Inauguración

b. 65 presentaciones de libros

c. 26 charlas

d. 8 conversatorios internacionales

e. 20 actividades de la celebración “20 años. 20 voces”

f. Concierto de clausura.

6. La oferta editorial fue de 8,600 títulos.

7. La interacción que alcanzó la plataforma fue con 1’237,612 personas

8. El beneficio para la población en general, que pudo presenciar el programa de con-

tenidos, adquirir publicaciones y establecer contacto con las editoriales, se cumplió 

también ya que primordialmente se buscó continuidad en la realización de la FIL Zóca-

lo y mantener a la población a salvo en casa.

9. Se dio cabida sin costo a pequeñas editoriales independientes.

10. Se promovió el hábito de la lectura.

Feria del Libro de Chihuahua. 2020

En coordinación con la Secretaría de Cultura de Chihuahua se realizó del 23 de octubre 

al 4 de noviembre, también de manera virtual esta feria.

La Secretaría de Cultura preparó, junto con las editoriales participantes, autores, con-

ferencistas y talleristas, un robusto programa de contenidos que se transmitió desde 

la plataforma y a través de las páginas de Facebook de la propia Secretaría de Cultura 

de Chihuahua y de la caniem:

Se realizaron un total de 62 presentaciones, entre conferencias, presentaciones de 

libros, actividades culturales y charlas para todo público, principalmente. 

Además, se llevaron a cabo 15 talleres y 10 sesiones del Encuentro de Promotores de 

Lectura en circuito cerrado, previo registro, así como conversatorios, conferencias, 

clases magistrales, charlas y seminarios.

Se entregaron los premios correspondientes al año 2020:

1. Premio Wikaráame al Mérito Literario

2. Premio Erasmo Palma al Mérito Literario Indígena

3. Premio Bellas Artes de Crónica Literaria Carlos Montemayor

4. Premio Nacional de Novela Histórica Ignacio Solares

5. Premio Estatal Juvenil de Literatura

Como en todos los casos anteriores, se brindó apoyo a las editoriales para el diseño y 

difusión de sus publicaciones en redes sociales.

Se compartió con las editoriales participantes, las bases de datos de las personas 

que registraron su visita a cada una de las ferias. El registro no fue un requisito para 

ingresar a las ferias, por ello el total fue de 2,206 contactos, distribuidos de la siguiente 

manera:

feliz, Feria del Libro de Zacatecas: 351

filem, Feria del Libro del Estado de México: 101

Leerte Cerca, Encuentro Coahuila: 100

fil Zócalo: 918

felich, Feria del Libro de Chihuahua: 736

Participantes en ferias en línea 2020

El total de editoriales participantes con títulos para exhibición y venta en las ferias en 

línea fue de 60, y de editoriales con colocación de logo y datos de contacto fue de 47.

El total de libros exhibidos durante las ferias fue de 16,678.

Ferias canceladas

Las ferias que se tenían programadas y que no fue posible realizar fueron:

a) 12º. Gran Remate de Libros en el Auditorio Nacional, cancelado por decisión de la 

Secretaría de Cultura de la cdmx por reducción de su presupuesto y por protección 

sanitaria, tanto de los participantes y del público, y no fue posible realizarla de manera 

virtual ya que por el precio en el que se ofrecen los títulos no daba margen para cubrir 

el costo de envío.
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b) La Feria del Libro de la Universidad Autónoma de Sinaloa.

c) Los pabellones de la caniem en la Feria del Libro de Aguascalientes, de León, fil 

Monterrey y en la fil Guadalajara.

Ferias Internacionales

La 56a. Feria del Libro de Bolonia, que se realizó de forma virtual y sin costo para los 

participantes. Se gestionó el acceso para encuentros de negocios para todas las edi-

toriales que se interesaron en participar.

Para el 2021, Bolonia tiene programado realizarse del 14 al 17 de junio, dependiendo 

del control que exista entonces de la pandemia de la covid-19 y de las restricciones de 

viaje que tenga Italia para ese momento.

Con respecto a la Feria del Libro de Fráncfort, también se efectuó de manera virtual, 

por lo que las editoriales que se registraron previamente, pudieron tener acceso para 

encuentros de negocios y conferencias del programa de la feria.

Esta feria tiene planeado llevarse a cabo para 2021 del 20 al 24 de octubre, también 

dependiendo de las condiciones y limitaciones que existan en esas fechas.

Propuesta caniem 2021
Libros sin fronteras

La Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana, estará lanzando la iniciativa 

LibrosSinFronteras. La importancia de este concepto está en que será el primero en 

su tipo en Latinoamérica, ya que busca que la venta de libros sea una consecuencia 

de todas las actividades organizadas alrededor del fomento del hábito de la lectura, 

un proyecto que será de largo aliento, que incremente naturalmente el público lector 

para que, una vez superadas las restringidas condiciones actuales de venta al público, 

pueda continuar conviviendo con otras estrategias de comercialización.

Este sitio ofrecerá las siguientes ventajas:

a) Inclusión de editoriales y librerías.

b) Direccionamiento a cada una de las tiendas de editoriales y librerías, con la finalidad 

de cada una pueda poner las condiciones de venta y envío según les convenga.

c) La Cámara coordinará la realización de ferias que se incluirán como invitadas en 

este sitio, de tal manera que los participantes una vez hayan cubierto la cuota de par-

ticipación, no tendrán que cubrir ningún costo adicional por participar en las mismas.

d) La caniem también coordinará la realización de campañas promocionales en sitios 

de internet y en redes sociales, cuyo costo ya está contemplado en la cuota de parti-

cipación de editoriales y librerías.

e) También se proporcionará a los participantes, espacio ilimitado para transmisión de 

eventos y contenidos que apoyen la promoción de ventas.

f) El sitio funcionará las 24 horas los 365 días del año, lo cual facilitará el acceso al 

mismo desde otros países del mundo.

g) Se ofrecerá convenio de realización de tiendas para aquellas editoriales o librerías 

que no cuenten con ella, con un precio especial para los interesados en participar.

h) También se ofrecerá inclusión, con datos de contacto, para aquellos que no tengan 

tienda y por el momento no se interesen en crearla.

i) Se buscarán anunciantes y patrocinios, para generar ingreso suficiente para cubrir 

costos, así como para generar tráfico al sitio.

Para el 2021 se realizó ya la Feria del Libro de San Miguel de Allende (felisma 2021), 

con la que se apoyó a los organizadores con versión en línea del 11 al 15 de febrero.

Banner FELISMA 2021

La feliuas, Feria del Libro de la Universidad de Sinaloa, y la fil Coahuila, se realizarán 

tanto en línea como presencial, si las condiciones de sanidad lo permiten.
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Premios y Reconocimientos

La Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana (caniem) realizó la ceremonia de 

entrega de los Premios caniem 2020, que por primera vez se realizó de manera virtual 

mediante una transmisión simultánea en YouTube y Facebook de la Cámara, la cual 

tuvo como anfitriona a la conductora cultural Laura García Arroyo, una de las titulares 

del programa televisivo La dichosa palabra, de Canal 22. 

Previo a dar inicio con los galardonados de la noche, los Integrantes del Consejo Di-

rectivo de la Cámara ofrecieron algunas palabras, donde señalaron la importancia de 

la industria y la cultura editorial, ya que el libro es el fundamento de la cultura y la 

educación de un país.

También destacaron que los Premios caniem son un esfuerzo por construir comunida-

des y proyectos colaborativos, por ello se ha convocado a los premios por más de 42 

años, y ahora toma mayor relevancia el hecho de que la industria editorial esté inmersa 

en una emergencia. 

Inmediatamente a esto, la ceremonia dio inicio con un mensaje del presidente de la 

Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana, Juan Luis Arzoz Arbide.

“En la caniem esta oportunidad nos sirve para reflexionar y analizar la situación del libro 

y la lectura, sobre todo en un año donde la emergencia sanitaria ha puesto al gremio 

editorial en una situación compleja. No hay nada más importante para los que nos 

dedicamos a la creación de contenidos, como editores, que propiciar el fomento. Sin 

políticas públicas de cualquier latitud y estrategias que alienten la lectura, la industria 

editorial no tendría sentido (…) La realidad es que las políticas públicas orientadas a la 

promoción no han sido adecuadas. Se han descuidado elementos fundamentales. Las 

bibliotecas públicas deberían de ser el bastión que motiva a la lectura”, dijo.

Refirió que no es coherente que se considere al libro como un artículo desfasado de las 

industrias creativas, puesto que la industria editorial está anclada al desarrollo educa-

tivo y cultural del país. Abogó por el penúltimo eslabón de la cadena del libro: las libre-

rías, puesto que dijo que la desaparición de los puntos de venta de libros tradicionales 

está estrangulando la salida de contenidos y, con ellos, el impedimento de que el libro 

llegue a su destinatario, el lector.

“La librería es el canal de comercialización más importante de la industria. Casi el 30% 

de las ventas de las editoriales se da por este medio. La generación de políticas públi-

cas que propicien más y mejores librerías redundará en el beneficio de la cadena del 

libro, pues cada librería que se pierde es un hueco imposible de llenar”, añadió.

Día Nacional del Libro

Posteriormente, y en el marco de la conmemoración del Día Nacional del Libro, que se 

celebra cada 12 de noviembre, como ya es costumbre desde 1980 la Asociación Na-

cional del Libro A.C. presenta la publicación de una obra representativa de la creación 

nacional. Para este año, la obra la dio a conocer Jorge Flores Suárez, presidente de 

esta asociación, se trata de Las Genealogías, de la escritora mexicana Margo Glantz, 

quien dio un emotivo mensaje vía Zoom. 

El presidente de 
la caniem fue el 

encargado de dar un 
mensaje inaugural.

La escritora Margo 
Glantz dirigió un 

mensaje por motivo 
de su obra “Las 

Genealogías”, por 
el Día Nacional del 

Libro. 
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“Estructurado este texto sin respetar tiempo y espacios aristotélicos, amenizado y 

enriquecido por fotografías familiares, entregado a plazos según la tradición de los 

folletinos decimonónicos, logré casi, sin darme cuenta, que se convirtiera en uno de 

mis libros más leídos, reeditados y traducidos; además, en un libro indispensable y 

entrañable para mí porque está dedicado a la vida de mis padres”, explicó Glantz.

Premio al Mérito Gremial 2020

Posteriormente, se entregó el Premio al Mérito Gremial 2020, que reconoce a los edi-

tores de la caniem, este año le fue otorgado al editor y director general de Sitesa, 

José Ignacio Echeverría. El ganador de este premio fue anunciado en marzo 2020, sin 

embargo, por la pandemia no fue posible realizar el merecido reconocimiento al Ing. 

Echeverría.

Este año se entregaron los premios al Mérito Editorial Juan Pablos en su edición 43, los 

premios al Arte Editorial y, por primera ocasión, las Distinciones caniem, que convoca-

ron al público en general para reconocer los méritos de un libro excepcional publicado 

en nuestro país. De manera adicional, se celebraron dos iniciativas, una editorial y una 

comercial, que se hayan distinguido por su originalidad, su capacidad para involucrar 

al público lector o por su audacia en estos tiempos.

Premio Juan Pablos 2020 

El Premio Juan Pablos al Mérito Editorial le fue entregado de manera virtual al editor 

Joaquín Díez-Canedo Flores, quien se convirtió en el cuadragésimo tercer personaje 

en recibir la máxima distinción a la labor de la difusión cultural editorial en el país.

“Entiendo que despierte sospechas que unos amigos me otorguen un premio, pero 

esa es una fatalidad del medio editorial y no es una de sus menores satisfacciones. 

Acaba uno haciendo muchos amigos a partir de relaciones concretas alrededor de los 

libros. Somos, en efecto, ‘amigos por el libro’, como reza el lema del Club de Editores, 

pero nos reúne primero el interés común en el libro y solo después, y no siempre, nos 

hacemos amigos (…) Siempre ronda en mi cabeza ese aforismo de Lichtenberg que 

dice, en traducción de Juan Villoro: es difícil que en el mundo haya mercancía más 

singular que los libros. Son impresos, vendidos encuadernados, reseñados y hasta a 

veces escritos por gente que no los entiende”, dijo Díez-Canedo.

Los galardonados con los Premios caniem 2020 

Premio Nacional Juan Pablos

• Joaquín Díez-Canedo Flores

Premio al Mérito Gremial

• José Ignacio Echeverría, director general de sitesa

Premio al Arte Editorial

• Alboroto Ediciones – “Panthera Tigris”, en Libros infantiles: Tapa dura

• Ediciones El Naranjo – “Sirena y punto”, en Libros infantiles: Rústica

• Alboroto Ediciones – “La Nacionalien”, en Libros para jóvenes: Tapa dura

• Perla Ediciones – “Rey Mono”, en Libros para jóvenes: Rústica

• Mantis Editores – “Poetas en casa 2020”, en Poesía (Poemarios)

• Artes de México – “Mal de ojo, empacho y otras enfermedades tradicionales”, en 

Narrativa y ensayo adultos: Tapa dura

• Trilce Ediciones – “Mujer en papel”, en Narrativa y ensayo adultos: Rústica

• Ediciones Castillo – Serie: “Pienso contigo”, De texto: Preescolar

• SM Ediciones – Serie: “Encuentros”, De texto: Primaria

• Ediciones Castillo – Serie: “Pienso contigo”, De texto: Secundaria

• Editorial Trillas – “Anatomía Humana”, De texto: Media Superior y Superior

• Museo del Palacio de Bellas Artes – Fundación Jenkins – “Redes de Vanguardia. 

Amauta y América Latina, 1926 – 1930”, en Científicos y técnicos: Ilustrados

• Facultad de Artes y Diseño / Universidad Nacional Autónoma de México – “Signos, 

letras y tipografías en América Latina”, en Científicos y técnicos: Línea

Joaquín Díez-
Canedo Flores, 

ganador del Premio 
Juan Pablos 2020.
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Menciones Honoríficas

• Tintable – Serie: “Para Leer”, en De texto: Media Superior y Superior

• Instituto de Investigaciones Históricas / Universidad Nacional Autónoma de México – 

“Nuevo comentario al Códice Vaticano B”, en Científicos y técnicos: Ilustrados

Libros electrónicos

• Cidcli, S.C. – “Las luciérnagas no vuelan”, en Infantiles

Publicaciones periódicas

• Ediciones con Estilo – “Guía de bienestar Selecciones”, en Hogar, Familia

• Artes de México – “Artes de México. La Roma”, en Culturales

• Centro Peninsular en Humanidades y Ciencias Sociales / Universidad Nacional 

Autónoma de México – “Península”, en Académicas (Journals)

Mención honorífica

• Universidad Nacional Autónoma de México – Revista de la Universidad de México, 

en Culturales 

Distinciones caniem

• Iniciativa Comercial del año: Cidclick y Metabooks de México

• Iniciativa editorial del año: Cultura Editorial de México – Historias sonoras

Libro del año

• Ficción: “Overcast”, Jorge Varela, Grupo Editorial Lectio

• No ficción: “Mujer en papel”, Cecilia Fuentes Macedo, Trilce Ediciones

• Infantil o juvenil: “Había una vez mexicanas que hicieron historia 2”, 

Pedro J. Fernández, Alfaguara Infantil y Juvenil

Aquí puedes revivir la Ceremonia de Entrega de los Premios caniem 2020: 

https://www.youtube.com/watch?v=MxE1s9beXm4&t=1s 

Integrantes de la Comisión de Premios y Reconocimientos

• Ing. Juan Luis Arzoz Arbide, Presidente de la caniem

• Dr. José Alejandro Ramírez Flores, Director General de la caniem

• Antonio Ramos Revillas, uanl

• Tomas Granados, Editorial Grano de Sal

• Genoveva Muñoz, Editorial La Cifra

• Rogelio Villareal, Editorial Océano

• Jorge Iván Garduño, Coordinador de Comunicación de la caniem

• Manuela Espíndola Bautista, Asistente de presidencia y dirección General

• Odila Z. Lorenzo Silva, Coordinación de Atención y Servicios Afiliados, y Secretaría 

Técnica de la Comisión

Con un mensaje  
personal, los gana-

dores de los Premios 
al Arte Editorial 

2020, agradecieron 
este reconocimiento. 
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COORDINACIONES Y COMISIONES

Servicios a afiliados

Convenios

Cada vez más las editoriales buscan o invierten en beneficios sociales para sus em-

pleados, con el fin de motivar, satisfacerlos y garantizar un mayor rendimiento del 

trabajo diario, por lo que la caniem se ha tomado la tarea de buscar alianzas con ins-

tituciones que otorguen descuentos en sus servicios, obteniendo con ello la compla-

cencia de nuestros afiliados.

Entre los nuevos acuerdos se encuentran:

• Laboratorio Médico Polanco. Descuentos en análisis clínicos y de gabinete en sus 

57 sucursales.

• Olab Diagnóstico Médico. Con más de 23 sucursales con presencia en la Ciudad de 

México y el Estado de México, misma que otorga los servicio con sus franquicias, las 

cuales son: Swisslab, Laboratorio Azteca, Laboratorio Clínico Jenner.

• Viviaco Empresas. Es una agencia de viajes que brinda el 10% de descuento en ae-

rolíneas y traslados. Garantizando hasta el 20 % de descuento en hotelería. Excelente 

opción para directivos, representante de ventas foráneos y ferias del libro.

• Centros de Reciclaje Recupera, S.A. de C.V. Con quienes hemos establecido una 

sólida alianza y el compromiso en la recuperación de inventarios obsoletos, archivo 

muerto, custodia y destrucción de los mismos, así como favoreciendo a las editoriales 

con capacitación e implementación de programas de reciclaje, entre otros beneficios, 

obteniendo bienes económicos para nuestros socios.

• Grupo Presidente. Pone a las órdenes de nuestros afiliados los hoteles: Presidente 

InterContinental Mexico City, Presidente InterContinental Cancún Resort, Presidente 

InterContinental Cozumel Resort & Spa, Holiday Inn Resort Ixtapa All Inclusive, Presi-

dente InterContinental Santa Fe, Presidente InterContinental Guadalajara, Presidente 

InterContinental Puebla, Holiday Inn & Suites Aguascalientes, Holiday Inn Puebla La 

Noria, Holiday, Inn, Express Puebla, Holiday Inn & Suites, Express Celaya, Staybridge 

Suites Silao, Staybridge Suites, Irapuato, Staybridge Suites Saltillo, Hyatt House Mexi-

co City Santa Fe y Aloft Querétaro, con descuentos exclusivos para afiliados, emplea-

dos de las editoriales registradas en caniem y sus familias

REDPACK 

caniem realizo firma de este convenio con el servicio de mensajería y paquetería red-

pack, S.A. de C.V., con quienes los afiliados tendrán la oportunidad de elegir el sistema 

de envíos que más convenga de acuerdo a las necesidades de cada editorial, librería 

o distribuidor, ofreciendo una variedad de actividades comerciales de remesas nacio-

nales e internacionales.

FedEx

Se elaboró la renovación del convenio 2020-2021 con la compañía Federal Express 

Holdings México y Compañía, S.N.C de C.V. y/o FedEx de México S de RL de CV, 

(fedex), con tarifas preferenciales para afiliados y socios adherentes (Librerías y distri-

buidores).

FedEx realiza la entrega de paquetería urgente desde y hacia más de 220 países y te-

rritorios en todo el mundo, asi como envíos de importación, exportación o nacionales, 

expresos o económicos, paquetes pequeños o pesados, FedEx tiene el servicio a la 

medida de las necesidades de cada editorial.

City Express Plus Periférico Sur 

Se llevó a cabo reajuste en las tarifas de hospedaje con Tlalpan, mejorando el des-

cuento 2020, incluyendo rebajas en la contratación de salones para eventos, salas de 

juntas, restaurante, etc.

Con un servicio de hospedaje con excelente ubicación a 15 minutos del Centro Históri-

co, frente al metro Ermita, adaptando sus instalaciones a las nuevas reglas de sanidad, 

siendo la cadena hotelera más segura con habitaciones desinfectadas, contando con 

las certificaciones de SafeHotels CovidClean y Safe Travels, cumpliendo con todos los 

protocolos necesarios para una estadía cómoda y segura.
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Renovación y actualización de convenios

• Shutterstock

• Metabooks

• Hoteles Misión (Cadena-60 hoteles)

• Grupo trevenque

• Afianzadora Fiduciaria de México

• Servicio de mensajería express “Segmail”

• INK IT

• City Express Plus Periférico Sur Tlalpan

• Bookwire

• Hertz, arrendamiento de vehículos y transportes de carga.

Librerías
Asesoramiento constante para el ingreso a la base de datos de librerías que realizan 

ventas en línea y que es su deseo estar presentes en el boletín de la caniem, lo anterior, 

con el fin de dar cobijo a los libreros, buscando con esto, el crecimiento en las ventas y 

exhibición de las editoriales dentro de los punto de venta publicados en dicha gaceta, 

de igual manera, se extendió a las librerías la recomendación para integrarse a la Aso-

ciación de Librerías de México.

Exhibiciones CANIEM

En colaboración con el stc Metro de la Ciudad de México y el área de cultura de esta 

dependencia, se llevarán a cabo las exhibiciones de los libros ganadores 2020, los 

cuales, a partir del 1er. semestre 2021 estarán visibles en las vitrinas de algunas esta-

ciones de dicho medio de transporte, donde los usuarios podrán ver los títulos gana-

dores, asi como cápsulas informativas en las pantallas de las estaciones de la Línea 1 

y en el interior de los vagones de la Línea 12, también se contará con la disponibilidad 

del Museo del Metro, ubicado en la estación Mixcoac (enlace entre la Línea 3 con la Lí-

nea 7), salas de lectura y bibliotecas, en las cuales, se podrán realizar presentaciones, 

talleres, conversatorios y actividades en general.

Por la emergencia sanitaria y los problemas que provocó el siniestro del pasado mes de 

enero en las instalaciones del centro de control, las fechas fueron recorridas hasta no con-

tar con la seguridad y sanidad que la dependencia requiere, ya que por el flujo de usuarios 

que día a día utiliza este medio de transporte se exige un mayor control en las actividades.

COORDINACIONES Y COMISIONES

Comisión de Administración, 
Finanzas y Captación de afiliados

En lo concerniente a los trabajos que realizó el área administrativa producto de las de-

cisiones del Consejo Directivo de la caniem, fue lo referente en cuanto al manejo de los 

recursos financieros de los que dispone la Cámara, esta tarea es atendida de manera 

particular por la Comisión de Administración, Finanzas y Captación de afiliados. Una 

estricta política de contención de gastos, el ajuste temporal de salario a los colabo-

radores de la Cámara, así como una invitación constante a las empresas editoriales a 

que se afiliaran a nuestra Cámara, medidas todas, desarrolladas y ejecutadas desde la 

Comisión de Administración, gracias a la cual se logró que este año se concluyera con 

un margen positivo en el balance final.

Comisión de Estatutos

La necesaria revisión periódica de nuestro máximo ordenamiento, los Estatutos que 

rigen a la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana, está precisamente a 

cargo de la Comisión de Estatutos. Como resultado del trabajo que ésta ha desarro-

llado, en la búsqueda de la actualización y mejora de los mismos, es que, en derivado 

de los trabajos realizados por la Comisión, se presentó ante la lviiI Asamblea General 

Ordinaria de la caniem la propuesta de modificación a los Artículos 5, 15, 38 Bis., 51, 63 

y 89 de los Estatutos de la Cámara, todo ello con el propósito de mantener a nuestro 

organismo actualizado y acorde con los tiempos actuales.

En las reuniones de esta comisión se propusieron y discutieron otras diversas reformas 

a diferentes artículos de los estatutos que ameritan ser discutidos en el seno de la Co-

misión, estos se irán revisando a lo largo del periodo 2021-2022.

Finalmente, cabe mencionar que, en la elaboración de las reformas en cuestión, se 

contó con la colaboración del despacho jurídico Estrategias Jurídicas para el Desarro-

llo, S.C., mismo que auxilia a la Cámara en lo que tiene que ver con asuntos legales.
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El área de tecnologías de la información, para el periodo 2020-2021 realizó diversas 

actividades dada la contingencia sanitaria en la que se encuentra actualmente.

Para el personal que trabaja en formato home office, se realizaron adaptaciones a la 

forma de trabajo, en el cual se les brinda el equipo de cómputo para que realicen sus 

actividades, por lo que se realizaron las configuraciones necesarias, y de la misma 

manera se les brindó la asistencia técnica requerida cuando surge algún inconvenien-

te, esto de manera remota. Algunas áreas dependen de la conectividad al servidor 

local para realizar sus actividades, por lo que también se realizaron las adecuaciones 

necesarias.

Dado que dentro de la Cámara se realizan actividades de manera presencial, como lo 

son reuniones, conferencias, cursos, entre otros y debido a la contingencia sanitaria 

por la Covid-19, se tuvo que ampliar el licenciamiento de una herramienta para realizar 

videoconferencias, en este caso es Zoom, de igual manera, se configuró para sacar el 

mayor provecho de este recurso para realizar las actividades regulares de la caniem, 

pero sin tener necesidad de hacerlas presencialmente.

Durante este periodo se apoyó a las distintas áreas de Cámara en sus diversas activi-

dades, como lo son seminarios web, a través de la plataforma de Zoom, implementan-

do sus modalidades como el uso de registro para el acceso del seminario, en algunas 

ocasiones se requería realizar la transmisión simultánea en YouTube o Facebook. Una 

de las actividades importantes que se realizó durante este periodo es la lvi Asamblea 

General Ordinaria Anual, que se efectuó en modalidad virtual por la plataforma de 

Zoom, la cual se planeó en conjunto con la Coordinación de Comunicación de la Cá-

mara, y de igual manera la entrega de los premios caniem 2020.

COORDINACIONES Y COMISIONES

Tecnologías de la información

Parte del equipo 
que se ha renovado 

en algunas de las 
coordinaciones de la 

caniem

Las reuniones de 
trabajo de la caniem, 

así como la Cere-
monia de entrega de 

los Premios caniem 
2020, se han realiza-
do de manera virtual.
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La Coordinación de Tecnologías de la información, brindó el apoyo al Foro de Innova-

ción Editorial para que realizara sus actividades, en este año se llevaron a cabo semi-

narios web para el público interesado, asimismo se creó y administró un canal propio 

de YouTube para el Foro de Innovación Editorial, a fin de que se pudiera almacenar el 

material grabado de los seminarios web. 

Dentro de las actividades realizadas durante este periodo, también se realizó el trabajo 

para que editamos pudiera realizar sus actividades de manera virtual, ya que el Cen- 

tro de innovación y desarrollo profesional para la industria editorial realizaba sus ac-

tividades, previo a la pandemia, de manera presencial, como lo son sus cursos, di-

plomados y talleres, por lo que parte del licenciamiento de la plataforma de Zoom se 

utilizar para que puedan seguir brindando sus servicios a través de video conferencias. 

Asimismo, se realizó una adaptabilidad para la página web de editamos, en la cual se 

integraron métodos de pago por PayPal o tarjeta bancaria vía electrónica, para evitar 

así cualquier complicación dada la contingencia sanitaria.

Por motivo de la contingencia de la covid-19, se realizaron acciones para poder regre-

sar en un futuro a trabajar presencialmente, para ello, se dio mantenimiento y cambió 

al cableado estructurado de la red de las oficinas de caniem, además, se adecuaron 

nuevos espacios de trabajo donde se les incluyo una conexión a la infraestructura de 

la red de la Cámara para poder realizar sus actividades laborales.

Para el próximo periodo, el área de Tecnologías de la información, continuará realizan-

do las actividades que ha estado efectuando durante este periodo de contingencia 

sanitaria, dando el apoyo en el uso de plataformas de comunicación, transmisión, asi-

mismo, se seguirá brindando el soporte técnico que requiera en ocasiones el personal 

de caniem para realizar sus actividades. Y en base a lo detectado durante el periodo 

anterior, hacer más eficiente ciertas circunstancias que se presentaron.

Durante este periodo, el área se enfocará en el mantenimiento y creación de plata-

formas web de caniem, dado que son proyectos por separado, pero que trabajan en 

conjunto estas aplicaciones web que se tienen al momento, y que serán de utilidad 

en un futuro, se encuentran en desarrollo actualmente con tecnologías nuevas como 

lo son, php con Laravel, Javascript y que son las adecuadas para la web, y se tiene 

proyectado que se vayan poniendo en línea a lo largo del año.El canal del Foro de 
Innovación Editorial. 

Parte del sitio de 
EDITAMOS, mismo 

que se ha actualiza-
do para agilizar los 

pagos de manera 
electrónica. 
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COMITÉS

Libros Científicos, Técnicos y Médicos

En febrero de 2020, el Comité de Libros Científicos, Técnicos y Médicos (lctm) organi-

zó grupos de trabajo, o subcomités, para agilizar el desarrollo de proyectos que sean 

relevantes al sector de libros técnicos y profesionales.

En este contexto, el Comité inició la generación de líneas de trabajo y proyectos para 

cada subgrupo, sin embargo, las dificultades creadas por la contingencia sanitaria al 

interior de las empresas de los miembros, que participan en el Comité, hicieron que 

dichos proyectos no prosperaran.

Entre los proyectos contemplados para el año, se encuentra el de incrementar la pre-

sencia en ferias del libro cuyo público objetivo fuera el adecuado para las ediciones 

universitarias y profesionales. 

Con este fin, se dio seguimiento a la participación del Comité en la Feria Internacional 

del Libro de los Universitarios (filuni) entablando comunicación con los organizadores 

y solicitando espacio para realizar encuentros de negocios. Desafortunadamente la 

contingencia sanitaria provocada por la Covid-19 evitó que se realizara la Feria.

Similar caso ocurrió con la Feria Internacional del Libro del Instituto Politécnico Na-

cional (fil ipn). Se habían iniciado conversaciones con los organizadores para tener 

presencia a través de un Salón del Libro Científico, dentro del Pabellón de Tecnología. 

Este espacio sería gratuito y el tamaño dependería del número de editoriales del Co-

mité que decidieran participar. Adicionalmente, los organizadores invitaron al Comité 

a participar con actividades que fomentaran el interés por el libro científico entre la 

comunidad. Sin embargo, esta feria también fue suspendida.

Además de la participación del Comité en la fil ipn, los representantes del Instituto 

habían propuesto al Comité otras líneas de trabajo conjunto, como promover y estre-

char las relaciones comerciales con las librerías del ipn o generar una red de autores y 

dictaminadores, y promover una dinámica de intercambio de estos.

En el contexto de las ferias del libro, el Comité tuvo la oportunidad de aprovechar los 

esfuerzos de la caniem para dar continuidad a estos eventos, en este caso, en formato 

en digital. De esta manera, el Comité participó con un estand conjunto en las ferias

De estas participaciones, el Comité reconoció la importancia de mantener la colabo-

ración en las ferias, como esfuerzo adicional a la promoción de su fondo. Al mismo 

tiempo, consideró que se deben tomar acciones para generar venta a través de las 

ferias en línea. 

De esto se derivó la intención de organizar un evento enfocado a los libros científicos, 

y dirigido a bibliotecarios con campañas y ofertas especiales, en el que se convoque 

a la comunidad académica y al público objetivo de las ediciones de libros científicos. 

También se considera la opción de que estos encuentros sean de nicho temático, 

en los que se designe una materia específica, y el fondo exhibido corresponda a esa 

misma. Se apoyaría al evento con la presentación de especialistas en el tema, autores 

y/o académicos.

Para apoyar en la estrategia de promoción de las ediciones de libros científicos, el 

Comité se encuentra renovando el catálogo en línea, con la intención de convertirlo en 

un sitio web que contenga varias secciones y actividades. Para esto, el Comité está 

trabajando en generar su propio logotipo, así como también busca cambiar el nombre 

del grupo de trabajo por uno que refleje el valor de los editores de contenidos técnicos 

y que, a su vez, sea más comercial.

Otro proyecto iniciado en el periodo que reportamos, fue la elaboración de una lista 

de contactos, coordinado por el Subcomité de Investigación y Capacitación, con la 

intención de compartirla con quienes integran el Comité. 

Por su parte, el subcomité de innovación, con apoyo de la empresa Bibliotecas Digi-

tales, hizo una propuesta para crear una plataforma única con la oferta editorial que el 

Comité considere apto para las bibliotecas. Dicho espacio sería creado dentro de la 

plataforma de la empresa mencionada, y los miembros disfrutarían de las ventajas del 

servicio con una tarifa especial.

Los subcomités que seguirán trabajando durante 2021 y sus objetivos, son los siguientes:

Subcomité de relaciones comerciales y comunicación

Objetivo. Incrementar la participación del Comité en ferias y eventos. Buscar fuentes 

de negocio adicional para la industria, e incrementar la visibilidad de las acciones del 

Comité, a través de convenios de comunicación con el sector educativo y participa-

ción activa del mismo en el boletín caniem.
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Relaciones institucionales y gobierno

Objetivo. Desarrollar alianzas con las instituciones educativas en temas educativos, 

tecnología, derechos y permisos, así como la de promover el uso de nuestros produc-

tos y servicios con ellos. Con el gobierno buscar establecer comunicación activa con 

la sep, y con los gobiernos estatales en temas de educación universitaria.

Innovación y tecnología

Objetivo. Generar propuestas y proyectos con bibliotecas universitarias, y promover el 

uso de la tecnología dentro de los editores del sector. Además de buscar mantenernos 

a la vanguardia en temas tecnológicos y de servicios educativos.

Investigación y capacitación

Objetivo. Generar una base estadística y de información nacional e internacional para 

el sector. Capacitar a nuestros asociados en el uso de la información y proponer pro-

yectos de capacitación y profesionalización en el rubro.

COMITÉS

Libros Infantiles y Juveniles 

El Comité de Libros Infantiles y Juveniles (colij) con 13 años de existencia, presidido 

por Alicia Espinosa de los Monteros de octubre 2018 a septiembre 2020, quien apo-

yada por el Sub Comité del Comité, tiene el objetivo de representar los intereses del 

sector con diversos organismos e instituciones en beneficio de la promoción, comer-

cialización, profesionalización y difusión del sector, a través de bibliotecas, librerías y 

ferias del libro nacionales e internacionales.

Al día de hoy, el colij cuenta con más de 40 editoriales afiliadas, quienes colaboran en 

las iniciativas que van surgiendo durante el año, y que con el apoyo de instituciones 

y librerías ha logrado formar un lazo de apoyo para el crecimiento y el fomento a la 

lectura.

El colij, se apega al código de ética de la caniem, y ante todo sus integrantes son im-

parciales en el trato de asuntos relacionados con dicha Cámara, sin inclinarse en favor 

de alguna persona o postura por encima de los intereses gremiales y renunciando a 

toda injerencia en alguna situación de conflicto o diferencia de opiniones, por consi-

guiente, todo aquel afiliado que en su catálogo cuente con fondo editorial para niños y 

jóvenes que desee pertenecer al Comité de Libros Infantiles y Juveniles es bienvenido 

a participar en las iniciativas y proyectos que surjan del mismo.

Rumbos para la inclusión en Los Pinos. Febrero, Primera Jornada 2020

La primera jornada “Rumbos para la inclusión”, que se realizó el 22 y 23 de febrero 

de 2020, ofreció a los visitantes al complejo Cultural de los Pinos funciones de teatro, 

danza, conciertos, presentaciones literarias y talleres. Este espacio también brindó 

diversos títulos editoriales, gracias a la participación de los editores que integran el 

colij.
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Feria Internacional del Libro Infantil de Bolonia 2020

Tras haber cancelado su edición de 2020, la Feria del Libro Infantil de Bolonia buscó 

alternativas para seguir presente en la vida de los editores y creadores de literatura 

infantil.

Fue por eso que, del 4 al 7 de mayo del 2020, se realizó una edición virtual, teniendo 

diversas actividades, se inauguró una nueva plataforma online con una exposición 

virtual: “Un universo de historias. Protagonista: el libro. Siendo ésta una muestra que 

recopila 120 títulos exhibidos en cinco salas virtuales divididas por áreas temáticas, 

desde librerías hasta bibliotecas.

Premio Internacional de Ilustración Feria de Bolonia-Fundación SM

Una de las actividades más destacadas de esta feria virtual es la exposición online del 

“Premio Internacional de Ilustración”, Feria de Bolonia y Fundación sm, colaborado- 

ra del colij, recogiendo las obras de 10 artistas ganadores de premios con ilustracio-

nes de sus álbumes, datos biográficos e información de los mismos, siendo uno de los 

ganadores el ilustrador mexicano Juan Palomino con la obra Antes del primer día, el 

cual es un relato maya del mito de la creación del mundo. Una historia contada de ge-

neración en generación que nos permite conocer la forma de entender y vivir el mundo 

de una cultura distinta a la nuestra.

*Ganador Premio Bolonia Ilustración y Portada del Libro-Imagen imagen 3 y 4

Esta exposición recoge información completa de cada uno de los autores, así como 

cubiertas e ilustraciones de los álbumes publicados por SM tras haber sido premiados. 

Son libros cuyas historias se basan en un cuento clásico o leyenda de su país. Un pa-

seo estimulante por diez maneras de abordar la creación artística, con estilos, técnicas 

y formas de narrar muy diferentes.

Premio BOP 2020

Las editoriales mexicanas, Alboroto Ediciones y Ediciones El Naranjo fueron nomina-

das al premio bop para la región Centro y Sudamérica que concede la Feria del Libro 

Infantil de Bolonia. Este reconocimiento se otorga a las mejores editoriales infantiles 

del año, considerando la creatividad e innovación de sus propuestas.

El certamen se realiza desde 2013, con motivo de los cincuenta años de la Feria del 

Libro Infantil de Bolonia, y se realiza en colaboración con la Asociación Italiana de Edi-

tores (aie) y con la Unión Internacional de Editores (ipa). El Premio reconoce la labor de 

aquellos editores que han destacado en cada una de las seis áreas del mundo: África, 

América Central y del Sur, América del Norte, Asia, Europa y Oceanía. Al mismo tiem-

po, está diseñado para fomentar un intercambio mutuo de conocimientos e ideas entre 

diferentes países, áreas e identidades culturales en todo el mundo.

Cabe recordar que, los editores premiados son elegidos por los expositores que par-

ticipan en la Feria del Libro Infantil de Bolonia entre una lista restringida que da cono-

cer la feria, basada en las nominaciones que previamente recibieron por parte de las 

asociaciones de editores e instituciones dedicadas a la promoción mundial de libros 

y la lectura.



86

in
fo

rm
e 

an
ua

l 
ca

n
ie

m
 2

02
0-

20
21

lv
ii 

as
am

bl
ea

 g
en

er
al

 o
rd

in
ar

ia

87

li
br

o
s 

in
fa

n
ti

le
s 

y 
ju

ve
n

il
es

li
br

o
s 

in
fa

n
ti

le
s 

y 
ju

ve
n

il
es

Hay que decir que las editoriales mexicanas se han destacado en la Feria del Libro de 

Bolonia, debido a que han recibido reconocimientos y nominaciones como Ediciones 

Tecolote, nominada tres veces al premio bop, y en 2007 y 2012 recibió el premio Bolog-

na Ragazzi Award en la categoría “Nuevos Horizontes”; Ediciones El Naranjo también 

ha sido nominada cinco veces al premio bop y en 2013 recibió una mención en el Bo-

logna Ragazzi Award; el Fondo de Cultura Económica ha recibido una nominación al 

premio bop, en 2017 y, Nostra Ediciones en 2018. Siendo hasta el momento, Petra Edi-

ciones la primera editorial mexicana que ha sido ganadora del Bologna Prize for Best 

Children’s Publisher, en 2014, y Ediciones Tecolote la segunda en ganarlo en 2018.

El bop, es uno de los premios internacionales más codiciados por el sector editorial 

infantil y juvenil, siendo la excelencia del proyecto gráfico-editorial, su fuerza innova-

dora, su equilibrio y su capacidad de diálogo con los lectores jóvenes, los parámetros 

más importantes para la asignación del premio.

Editoriales ganadoras “Premio BOP 2020”

“Alboroto Ediciones”, una vez más premiada como la Editorial del Año, con este ga-

lardón, México suma tres premios para la región de Centro y Sudamérica, Alboroto 

fue creada en el 2018, con sede en la Ciudad de México, bajo la dirección de Mónica 

Bergna, cuenta con un catálogo de poco más de una decena de libros ilustrados, entre 

ellos, “¡No!”, un libro que con humor explota los límites que debe imponer la autoridad 

a los niños, ilustrado por el Dr. Alderete, entre otros.

Picnic literario y Día del Niño y la Niña 2020

ibby México, colectivo fundado en 1953, es una institución que ha trabajado de la 

mano con el colij, y el 2020 no fue la excepción, ya que por primera vez se llevó a 

cabo el Picnic Literario on line, del 23 al 30 de abril de 2020, y las editoriales del colij 

participaron nuevamente en las divertidas actividades que se programaron en redes 

sociales.

Dentro de las acciones tomadas durante el mes de abril, también se llevó a cabo la 

celebración del Día Internacional del Libro, y el día 23 de abril el colij no podía dejar 

pasar tan importante evento, por lo que se incluyó en las actividades junto con el Pic-

nic literario (Picnic en Casa) el cual arrancó con 12 actividades por día, una serie de ac-

ciones continúas, clausurando el evento con las festividades del Día del Niño y la Niña, 

con lecturas en voz alta, cuenta cuentos, talleres, charlas, entre otras actividades.

Fiesta del libro y la rosa

La Fiesta del libro y la rosa, efectuada el 23 de abril, tuvo como sede el canal oficial 

de YouTube de la unam, donde los asistentes disfrutaron de las diversas actividades 

culturales y artísticas que el festival ofreció, y donde la caniem colaboró en una mesa 

de reflexión con el tema La cadena del libro en estado de alerta, en la cual participo 

el Ing. Juan Luis Arzoz, Dolores Latapí, Alberto Ruy Sánchez y en representación del 

colij, Patricia Van Rhijn.

La exhibición, promoción y venta estuvo a cargo de la unam, ésta se realizó en las 

librerías de la institución y por su tienda en línea.

LIJ CONTIGO
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En el mes de mayo surgió la iniciativa, #hacemoslibrosparati, con actividades del me-

dio editorial, como: tipografía, ilustración, lectura en voz alta, libros para bebés, etc. 

Con el fin de definir la labor de un editor y los esfuerzos que se realizan para llevar a 

cabo esa labor, y que el público general se interese en los temas de la edición. 

Se elaboraron videos con actividades, cuenta cuentos, lectura en voz alta, talleres, etc. 

para promoción e incentivar la lectura y las ventas digitales como apoyo a las editoria-

les durante la contingencia sanitaria.

La iniciativa tuvo una duración de 30 días, conservando la imagen para futuros pro-

yectos.

Día del maestro y la maestra

De manera virtual, del 15 al 30 de mayo del 2020, se llevó a cabo la festividad del  

“Día del maestro y la maestra”, por lo que el colij se dio a la tarea de reconocer la 

trascendente labor de los profesores y las profesoras, la cual ha sido importante en 

este tiempo de contingencia, el objetivo principal, fue invitar a las editoriales para que 

dieran a conocer títulos relacionados, acompañado de actividades concernientes a la 

labor del docente y a la vez realizar una fuente de impulso en redes sociales, publican-

do una serie de spots promocionales de los títulos y sellos editoriales participantes.

Catálogo digital de venta de derechos

El catálogo de derechos 2020 se formó en formato horizontal, tal como se realizó en 

las primeras seis ediciones, cuyas medidas son 23 x 16.5 cm. El diseño conservó las 

características de los catálogos anteriores, y retomando la identidad gráfica desarrolla-

da para la participación de México en las ferias internacionales. En esta edición cada 

editorial proporcionó tres títulos, los cuales se incluirán con una doble página don-

de aparecerá la información y contacto de la editorial, así como un libro que quieran 

destacar y, en la segunda aparecerán los otros dos títulos. En este nuevo formato, se 

incluyó información relevante del libro, como traducciones, premios internacionales, 

nominaciones, derechos transferidos, así como las unidades vendidas a partir de 10 

mil ejemplares. 

Festejo del día del padre 

Como tema principal para el mes de junio, se tomó la celebración del día del padre.

En esta ocasión participaron las siguientes editoriales: Cayuco, cidcli, Norma, Castillo, 

Hiperlibro, Océano, Edelvives, Loqueleo, Sélector, Méndez Cortés, V&R y combel.

Conversatorio Metabooks-COLIJ

En el mes de junio se llevó a cabo el 2° ciclo de Conversaciones Metabooks, donde  

se habló sobre el Panorama de la literatura infantil y juvenil en México con Alicia Espi-

nosa de los Monteros, de fundación SM México, quien en ese momento fungía como 

presidenta del colij, en compañía de Juan José Salazar, de Amaquemecan, y con el 

tema de La venta de derechos y el horizonte internacional, se contó con la colabora-

ción y experiencia de Mónica Bergna, de Alboroto Ediciones.

LEEmigramos. Historias que se cruzan

LEEmigramos. Historias que cruzan es un espacio de encuentro organizado por Fun-

dación sm e ibby México en colaboración con el Centro Cultural España en México 

(CCEMx) y el Comité de Libros Infantiles y Juveniles de la Cámara Nacional de la In-

dustria Editorial Mexicana, realizado del 1 al 8 de agosto del 2020, tuvo como objetivo 

sensibilizar al público sobre las causas y consecuencias del fenómeno migratorio a 

través de actividades lúdicas, literarias y artísticas.

Con las actividades de LEEmigramos se busca reflexionar acerca de este fenómeno 

y su relación con la literatura con un abanico de actividades pensadas para personas 

interesadas en el tema de la migración y los derechos humanos, así como para niñas, 

niños, jóvenes, familias y público general. 
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Considerando el calendario escolar que la Secretaría de Educación Básica, el evento 

tuvo lugar durante los días de vacaciones de verano de las niñas, niños y jóvenes. Por 

esta razón, las actividades dirigidas a este público se programaron de lunes a jueves 

y las actividades dirigidas a adultos o público en general se programaron de jueves a 

domingo.

En la inauguración participaron, Cecilia Espinosa, directora de Fundación sm México; 

José Ángel Quintanilla, director de ibby México; Alicia Espinosa de los Monteros, Pre-

sidenta del Comité de Libros Infantiles y Juveniles de la caniem; y David Ruiz, director 

del Centro Cultural de España en México.

Las editoriales e instituciones que se unieron a LEEmigramos fueron: loqueleo Santilla-

na, Fundación sm, Editorial cidcli, VR Editoras, ibby México, Artes de México, Edicio-

nes El Naranjo y Editorial Norma.

Encuentros 2020. LIJ CONTIGO

Ante el actual panorama, y sin la certeza de la generación de espacios de promoción 

para los libros dirigidos a niñas, niños y jóvenes desde las instituciones culturales del 

país, los editores del Comité de Libros Infantiles y Juveniles (colij) de la Cámara Na-

cional de la Industria Editorial Mexicana impulsaron el programa lij Contigo, que se 

realizó durante todo el mes de noviembre con el siguiente objetivo:

Promover y comercializar los libros para niños y jóvenes de las editoriales que integran 

el Comité de Libros Infantiles y Juveniles de la caniem, a través de diferentes librerías 

de la República Mexicana, y de plataformas de venta de libros en línea y continuar con 

nuestra oferta de profesionalización para bibliotecarios escolares y libreros, y sumar a 

este esfuerzo a otros actores de la cadena de valor del libro: escritores, ilustradores y 

promotores de lectura. 

El colij posicionó el programa lij Contigo a través de una intensa campaña en redes 

sociales, tanto del propio Comité como de las editoriales participantes, los aliados es-

tratégicos, autores y personalidades del mundo de la lij, trasmitiendo en vivo por vía 

Facebook Live desde el sitio del colij.

Se unieron a la campaña la Secretaria de Cultura, Fundación sm, IBBy México, el Gru-

po Amatl y Colorines Educación. con las siguientes acciones:

• 1 al 30 de noviembre: Venta de libros infantiles y juveniles en diferentes librerías de la 

República Mexicana y plataformas de venta de libros en línea

• 9 al 13 de noviembre: Programa para profesionales y creadores de la lij, organizado 

por el colij.

• 12 al 16 de noviembre: Participación del COLIJ en el Festival de Literatura Infantil y 

Juvenil, organizado por el fce.

Festival de Literatura Infantil y Juvenil 2020 (FELIJ)
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Festival de Literatura Infantil y Juvenil que se dividió en dos grandes áreas, la de profe-

sionalización en el fomento de la lectura, organizada por el Comité de Libros Infantiles 

y Juveniles (colij) de la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana (caniem), 

del 9 al 13 de noviembre; y el programa artístico y literario organizado por el Fondo de 

Cultura Económica (fce) del 12 al 16 de noviembre.

La iniciativa se gestó desde la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana y 

abrazó a las librerías, de modo que las cadenas y establecimientos participantes en el 

país incrementaron su oferta del 1 al 30 de noviembre al incluir nuevos sellos, llevando 

a cabo, de manera virtual la “felij” en la que participaron 55 sellos editoriales y 45 

librerías, y la colaboración de Coahuila, Durango y Mérida, entre otras entidades, se 

realizaron actividades como cuentacuentos, teatro, música y narración en Lengua de 

Señas Mexicana y la inscripción gratuita al Seminario Internacional de Fomento a la 

Lectura.

El felij se transmitió a través de las redes sociales del colij, fce y Alas y Raíces, y sus 

contenidos están alojados en las páginas web del propio fce, así como del programa 

Contigo a la distancia.

COMITÉS

Libros de Interés General

El objetivo del sector de libros de interés general es el de impulsar el desarrollo y la 

promoción de la producción editorial en diferentes ámbitos y escalas. De ahí que re-

sulta de gran importancia para el sector mantener reuniones periódicas, así como una 

invitación permanente para todas aquellas editoriales afiliadas a la caniem que editan 

libros de interés general, para que se sumen a este comité y, en conjunto, atiendan las 

necesidades y áreas de oportunidad, sobre todo en un año complicado para la indus-

tria debido a la emergencia sanitaria por la Covid-19.

Presentaciones

Ricardo Badillo brindó una presentación sobre Doppler, la plataforma que permite lle-

gar a todos los contactos de una organización a través del canal más adecuado, según 

sus necesidades, intereses y comportamientos. Es 100% en español y muy intuitiva. 

Se mencionó que puede ser una gran herramienta para multiplicar ventas y fidelizar a 

las audiencias, de la manera más efectiva y sencilla. Con Doppler ser efectúan cam-

pañas de e-mail automatizadas, newsletters e e-mails transaccionales son algunos de 

los servicios que tienes al alcance para que las estrategias de comunicaciones lleguen 

a otro nivel. Además, la herramienta permite segmentar audiencias, viralizar e-mails en 

redes sociales, enviar archivos adjuntos y medir los resultados de campañas gracias a 

sus múltiples reportes.

Doppler tiene una fuerte presencia en Latinoamérica y España, y oficinas propias en 

Estados Unidos, Argentina, México, España, Ecuador, Colombia y Chile.

Ricardo Badillo, Account Manager México, puede ser contactado en el correo: rbadi-

llo@makingsense.com o bien vía telefónica al +(52) 55 4161 4999 Ext. 1202.

Campañas

Se dio al interior del Comité las campañas impulsadas por la caniem “De la librería a tu 

casa” y “Punto final a la piratería”. La primera de éstas, significó un esfuerzo conjunto 

de la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana y la Asociación de Libre- 

rías de México, teniendo como objetivo dar a conocer al público en general que a pe-

sar de que las librerías y las ferias del libro presenciales se encuentran temporalmente 

suspendidas, es posible que puedan adquirir los libros que sean de su interés, en los 

diferentes formatos disponibles, a través de las librerías o editoriales que tienen punto 

de venta en internet, promocionando más de ochenta sitios en nuestras redes socia-

les, web y el Boletín Editores. Los editores tomaron a bien sumarse a esta iniciativa.
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La campaña “Punto final a la piratería”, tuvo el propósito de informar al público en ge-

neral que la adquisición de material pirata es un delito y que esto afecta a autores, edi-

tores, libreros y en general a todos los actores de la cadena del libro. Esto es relevante 

y fundamental, porque la piratería en la industria editorial vulnera a la sociedad, obs-

taculiza el desarrollo nacional, provoca pérdidas económicas en la Hacienda Pública. 

En términos generales, es el “cáncer de la industria editorial”, mismo que priva al país 

de desarrollar sanamente el potencial creativo de miles de generadores de soluciones 

en diversos ámbitos. Es por ello que se invitó a los editores de libros de interés general 

para que se sumaran a esta campaña, tomando los materiales gráficos de manera 

gratuita y sumaran su logotipo y los compartieran en sus redes sociales.

Catálogos de obras de interés general

En la reunión del Comité de marzo de 2020, se abordó el tema de que este comité con-

tará con un catálogo de derechos que pudiera ser presentado en la Feria del Libro de 

Fráncfort, llevándose a cabo mediante un sistema de prorrateo, similar a como realiza 

el Comité de Texto su catálogo. Asimismo, se propuso un catálogo de las editoriales 

del Comité que se puedan entregar en las distintas ferias internacionales. Sin embargo, 

y debido a la pandemia, estos proyectos se postergaron para desarrollarlos en 2021. 

COMITÉS

Libros de texto

El Comité de Libros de texto, presidido por la Mtra. Patricia López Zepeda, se enfocó 

en temas fundamentales para continuar su participación en el Programa de Libros de 

Secundaria para escuelas públicas. A continuación, los temas que se abordaron du-

rante el 2020.

Recuperación de los adeudos de los Estados 

En el ejercicio del 2020, se continuó con las gestiones de recuperación, se enviaron 

cartas a los funcionarios de los estados con mayor monto de deuda y/o antigüedad, 

también se pidió la intervención del Dr. Antonio Meza, director general de la Conaliteg. 

El Lic. Gonzalo Toledo, de Grupo Editorial Patria y la Lic. Rosa María Vázquez, de 

Editorial Trillas dieron seguimiento puntual a las gestiones, en beneficio de todos los 

editores que participan en el Programa de Libros de Educación Secundaria. 

Estados con adeudos globales

Ciclo Importe X Ciclo Importe X Estado

Durango 2019 7,813,878.39

17,594,908.86Durango 2020 9,781,030.47

Nuevo León 2015 29,804,929.63

48,732,353.75Nuevo León 2017 18,927,424.12

Puebla 2018 15,858,160.93 15,858,160.93

Sinaloa 2016 8,273,837.32

41,712,622.99

Sinaloa 2017 7,814,055.73

Sinaloa 2019 11,972,754.27

Sinaloa 2020 13,651,975.67

Tamaulipas 2016 7,177,026.20

44,912,289.94

Tamaulipas 2019 17,548,464.74

Tamaulipas 2020 20,186,799.00

Veracruz 2012 1,916,052.42

20,200,852.22

Veracruz 2013 2,478,781.73

Veracruz 2014 3,408,447.90

Veracruz 2015 6,361,963.32

Veracruz 2016 6,035,606.85

189,011,188.69 189,011,188.69
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Al 2 de febrero del 2021, el adeudo a las editoriales asciende a un total de 189 millones 

de pesos.

Catálogo CONALITEG 

Para la edición del catálogo del 2021, se acordó con la conaliteg que los catálogos 

para que los maestros seleccionen los libros de secundaria para impartir su materia en 

el ciclo escolar 2021-2022, únicamente en versión digital, se harán nueve catálogos, 

uno por asignatura. Por quinto año, la caniem a través de un despacho externo, apoya 

en la coordinación con cada editorial para la entrega de los archivos. Las editoriales 

que participan en el programa de libros de texto para educación secundaria, pagan la 

inversión en los catálogos. 

Catálogo electrónico en página web de CONALITEG 

Para el proceso de selección del ciclo escolar 2021-2022, la conaliteg pidió a los edi-

tores que nuevamente se utilicen los videos que produjeron para el ciclo anterior, con 

la posibilidad de actualizarlos, quien así lo decidiera. 

Adicionalmente los editores hicieron entrega de las cartas de autorización y de archi-

vos con los libros, para subirlos al portal de la conaliteg. Por primera vez se solicitaron 

reseñas para cada título, para facilitar que los profesores elijan los materiales de su 

asignatura para el ciclo escolar de este año.

La conaliteg envió a la Cámara los datos de los usuarios para que cada editorial 

generara su contraseña y así monitorear cada día, el comportamiento del proceso de 

selección.

Contingencia sanitaria

Debido a las restricciones originadas por la pandemia por el virus SARS-CoV-2, se 

emprendieron acciones extraordinarias con las autoridades de la Secretaría de Salud y 

de la Secretaría de Economía, para que los colaboradores de las editoriales pudieran 

atender las actividades necesarias para la producción y entrega de los libros de edu-

cación secundaria en la conaliteg.

Campaña de difusión “Editoriales por la Educación”

Con el propósito de mejorar las estrategias de venta y también de comunicación, en 

julio se acordó diseñar una campaña para posicionar el uso del libro de texto, con la 

intención de ver hacia otro mercado, además de los programas del gobierno. Se con-

vocó entre las editoriales del Comité a personas con experiencia en comercialización, 

la Comisión de Comunicación de Libros de Texto se conformó por un equipo propo-

sitivo y con gran iniciativa, presidida por el Lic. Luis Barba, de Montenegro Editores y 

posteriormente quedó a cargo el Lic. José Austín, de McGraw Hill. 

La campaña se lanzó en la tercera semana de agosto, para aprovechar la temporada 

escolar. La participación de las editoriales fue fundamental ya que aportaron los grá-

ficos para la campaña, de acuerdo con la planeación de la Comisión. Con el apoyo 

del Lic. Jorge Iván Garduño, Coordinador de Comunicación de la caniem, se creó un 

perfil de Facebook, y de acuerdo con el cronograma cada semana se actualizaron las 

publicaciones, las editoriales desde sus propias páginas de la red social, ayudaron a 

incrementar seguidores y a difundir la campaña, actualmente tiene 700 seguidores y 

se espera continúe incrementándose. Como parte de las estrategias de difusión se 

impartieron dos webinars gratuitos titulados “Ecosistema educativo. Materiales edu-

cativos para impartir clases y reducir el estrés durante la pandemia” y “Evaluación y 

seguimiento educativo en pandemia”, dirigidas a docentes, mediadores educativos, 

padres de familia y público en general. La coordinación de las sesiones estuvo a cargo 

del Lic. Mario Aliaga, Director General de editamos. 

https://www.facebook.com/Editorialesporlaeducacion
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Misivas a los Subsecretarios de Educación

En el mes de septiembre, se emitieron cartas a todas las Subsecretarías de Educa- 

ción del país, para exponer que las editoriales mexicanas especializadas en la pro-

ducción de libros de texto, con la colaboración de autores, pedagogos, académicos 

y otros especialistas, editan y distribuyen también guías, cuadernos de trabajo y so-

luciones educativas digitales estrictamente vinculados con los planes y programas de 

estudio, para servir como recursos didácticos de apoyo para el logro y la consolidación 

de los aprendizajes, a través de diversos modelos pedagógicos de vanguardia.

Se explicó que, de cara a los desafíos enfrentados por el Sistema Educativo Nacional, 

tanto la Cámara como el Comité de Libros de Texto Gratuitos, agradecería la oportuni-

dad de mostrar los materiales educativos, guías y cuadernos de trabajo de referencia, 

producidos con los estándares de calidad indispensables para apoyar de la manera 

más eficaz y eficiente, los procesos educativos de los estudiantes y, de forma muy 

significativa, complementar los esfuerzos de los padres de familia. 

También se propuso apoyar a la comunidad educativa para contribuir al logro de los 

aprendizajes esperados contenidos en el Plan y Programa vigente y que en el del mo-

delo educativo a distancia, los editores han diseñado, además, una serie de recursos 

para docentes y estudiantes como apoyo pedagógico a los dos ejes de la Secretaría 

de Educación Pública: los libros de texto de la sep y del programa Aprende en Casa II.

Grupos de trabajo por asignatura

En el mes de julio se conformaron nueve equipos de trabajo, por asignatura, Español, 

Matemáticas, Historia, Inglés, Biología, Física, Química, Geografía, Formación Cívica y Éti-

ca, con el objetivo de sentar las bases para elaborar un documento formal acerca de la 

propuesta que hará la Industria Editorial en los foros de discusión de los programas que 

se están preparando para la Nueva Escuela Mexicana, en caso de que fuera posible su 

participación. Se invitó a todas las editoriales y participar y se conformaron grupos, con 

una persona responsable como coordinador. Todas las reuniones fueron a través de la pla-

taforma de Zoom y se está trabajando en el documento final, gracias al apoyo de la Mtra. 

Georgina Adame de Ríos de Tinta y la Mtra. Jean Denise Salazar de elt Learning Solutions.

Adicionalmente, se preparó el documento sobre Evaluación, que también implicó una 

revisión exhaustiva y la aportación de editores especialistas en el este tema fundamen-

tal para los nuevos programas.

Libros de secundaria para consulta en el portal de CONALITEG

En el mes de agosto, la conaliteg solicitó a los editores poner a disposición en la pági-

na web de la institución los url para la visualización y exploración por parte de docen-

tes en un catálogo digital de los libros de texto de Secundaria que han sido aprobados 

por la sep y adquiridos de forma impresa por esa institución.

Ante esa petición se manifestó a la conaliteg que, con el fin de atender la solicitud 

en el marco de la normatividad legal en la materia, los editores hacían las siguientes 

consideraciones:

Que los editores ejercen solo aquellos derechos que por contrato han adquiridos de 

los autores o de los titulares de los derechos respectivos. Por ende, los editores no 

pueden ir más allá de lo que contractual y legalmente le es permitido en cada caso, es 

decir, las condiciones en las que en cada contrato se ha suscrito entre la editorial con 

los autores que conforman el catálogo de libros de texto vigente.

Que los editores solicitaban a la Comisión Nacional de Libros de Texto Gratuitos ga-

rantizar que en su sitio web habrá la inserción de las Medidas Tecnológicas de Pro-

tección (drm), ya que corresponde a un recurso legal que ha sido introducido en la 

reforma a la Ley Federal del Derecho de Autor que entró en vigor el 2 de julio del 2020 

y que esa figura correspondía a un derecho cuyo ejercicio se reconoce en favor de au-

tores y titulares de derechos, reconocido desde los Acuerdos de Propiedad Intelectual 

relacionados con el Comercio, lo mismo que en el Tratado de la Organización Mundial 

de la Propiedad Intelectual (ompi) sobre Derechos de Autor, del cual México es parte. 

Y que, por lo tanto, las editoriales estaban facultadas legítimamente a implementar la 

medida tecnológica que tuviera como efecto inhibir la descarga, la copia, la disemina-

ción o puesta a disposición de las obras literarias mencionadas en esa solicitud. A su 

vez que sería totalmente contraria a la norma vigente, sancionada inclusive de forma 

administrativa y penal, la elusión de tales medidas tecnológicas con la intención de  

violentar los derechos exclusivos del autor, del titular de los derechos o del editor  

de las obras respectivas.

Adicional a esta medida, se manifestó que las editoriales autorizarían a la conaliteg 

para que desde la página de la institución se direccione a los sitios de cada editorial 

con el único fin de ser consultados exclusivamente por los docentes, pues en estos 

sitios se asegura que legítimamente accederán a los mismos sin violentar los derechos 

de autor.

Recepción de libros en la CANIEM

La Dirección General de Materiales Educativos pidió apoyo para que la recepción de 

los libros para evaluación de las asignaturas de Matemáticas e Historia de tercer gra-

do, se realizara en las instalaciones de la Cámara, debido a un incidente en las oficinas 

de la sep. Se realizó sin ningún contratiempo atendiendo las medidas sanitarias para 

que los editores que acudieron y el personal de la Secretaría, coordinado por la Dra. 

Raquel Bernabé, no corrieran ningún riesgo de contagio. La jornada se realizó sin nin-

gún contratiempo y acudieron todos los editores citados.
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Nuevos planes y programas

En febrero de este año la Lic. Aurora Saavedra, Directora General de Materiales Edu-

cativos sostuvo una reunión con los editores de libros de texto, para abordar temas 

relacionados con los programas, explicó que la mejora de los programas actuales o, 

en su caso, los nuevos programas, se tendrán listos en octubre de este año. Mencionó 

que no implica que su aplicación sea inmediata ya que una vez que salgan tienen que 

seguir la ruta de análisis y revisión dentro de la misma Secretaría. Su implementación 

podría ser hasta el periodo escolar 2023- 2024. Aunque aún no se tiene definida la 

manera en que se realizará la implementación de estos programas, ésta será gradual. 

La Dirección General de Desarrollo Curricular, se está reagrupando para reiniciar la ela-

boración de los nuevos programas, debido a que han estado enfocados en continuar 

con el Programa Aprende en casa II, originado por la contingencia sanitaria que a la 

fecha continúa.

Los nuevos programas incluirán la asignatura Lengua extranjera. Inglés. Con relación 

a los libros de Historia se pretende un discurso con sentido de proceso histórico que 

incluya temas relevantes para un contexto actual, por ejemplo, el de las mujeres. Ade-

más de la narración histórica se deberán hacer nuevas actividades y secuencias. En 

los libros de Primaria se está llevando a cabo una mezcla entre los programas 2011 y 

2017. La Mtra. Saavedra mencionó que se proporcionarán guiones con los temas para 

los libros de Historia cuando estén autorizados por las áreas correspondientes de la 

sep y que antes de la salida de los nuevos programas de estudio, la ruta de los libros 

modificados es la siguiente:

Ciclo escolar Nivel Materia Responsable

2020-2021 Primaria Formación cívica y ética sep

Historia y geografía de 3o sep

Secundaria Formación cívica y ética sep

Inglés Editoriales

2020-2022 Preescolar Láminas y juegos para vida saludable sep

Primaria Historia sep

Secundaria Vida saludable por ciclos 
(1o y 2o/ 3o y 4o/5o y 6o) sep

Historia 3o Editoriales

Matemáticas 3o Editoriales

Vida saludable telesecundaria (1 ciclo) sep

2020-2023 Primaria Ciencias naturales sep

Secundaria Geografía sep

Química Editoriales

Español 3o Editoriales

Vida saludable secundaria generales 
(1 ciclo) Editoriales

2023-2024 Primaria Español sep

Matemáticas sep

Secundaria Español Editoriales

Matemáticas Editoriales

Las reuniones del 
Comité se realiza-
ron vía plataforma 

digital. 



102

in
fo

rm
e 

an
ua

l 
ca

n
ie

m
 2

02
0-

20
21

lv
ii 

as
am

bl
ea

 g
en

er
al

 o
rd

in
ar

ia

103

li
br

o
s 

de
 t

ex
to

li
br

o
s 

de
 t

ex
to

Acuerdo secretarial

Con el propósito de sentar los lineamientos para el Programa de selección, adquisición 

y distribución de libros de texto gratuitos de nivel secundaria, está en proceso de re-

visión en la Comisión de Mejora Regulatoria, conamer, un proyecto que se espera sea 

emitido como Acuerdo Secretarial, documento aprobado por el Mtro. Esteban Mocte-

zuma, Secretario de Educación y que de ser autorizado se publicará en el Diario Oficial 

de la Federación. La publicación sentará las bases para que los editores continúen 

participando en este importante Programa.

En el mes de febrero, la Mtra. Delfina Gómez, sustituyó al Mtro. Esteban Moctezuma 

como titular de la Secretaría de Educación Pública, la Mtra. Martha Velda Hernández, 

al Mtro. Marcos Bucio, como Subsecretaria de Educación Básica. Por otro lado, el  

Dr. Marx Arriaga, entró en lugar de la Lic. Aurora Saavedra, en la Dirección General  

de Materiales Educativos y la Mtra. María del Carmen Castillejos en sustitución de la 

Mtra. María Teresa Meléndez, como Directora de Desarrollo Curricular. 

Integrantes del comité

1 Abdo Producciones S.A. de C.V.

2 Ángeles Editores S.A. de C.V.

3 Book Mart, S.A. de C.V.

4 Cambridge University Press / Elt Trading, S.A. de C.V.

5 Corda Ediciones, S.A. de C.V.

6 Correo del Maestro, S.A. de C.V.

7 Edebé Ediciones Internacionales S.A. de C.V.

8 Edelvives / Editorial Progreso, S.A. de C.V.

9 Ediciones Castillo, S.A. de C.V.

10 Ediciones de Excelencia, S.A. de C.V.

11 Ediciones Impresas y Digitales del Río S.A. de C.V.

12 Ediciones Larousse S.A de C.V. 

13 Editores Malva, S. de R.L. de C.V. / Letra Cardinal

14 Editorial Esfinge, S.A. de C.V.

15 Editorial Mango Manila

16 Editorial Molinos de Papel S. A. de C. V.

17 Editorial Nuevo México, S.A. de C.V.

18 Editorial Santillana S. A. de C. V.

19 Editorial Terracota, S.A. de C.V.

20 Editorial Trillas, S. A. de C. V.

21 EK Editores, S.A. de C.V.

22 Grupo Editorial Patria S.A. de C.V.

23 Innovación Académica y Tecnológica, S.C.

24 Macmillan Publishers México, S.A. de C.V.

25 McGraw-Hill Interamericana Editores, S.A. de C.V.

26 Méndez Cortés Editores, S.A. de C.V.

27 Montenegro Editores, S.A. de C.V.

28 Oxford University Press Mexico, S.A. de C.V.

29 Pearson Educación de México S.A. de C.V.

30 Publicaciones 1701 S.A. de C.V., Falcon 1701

31 Richmond Publishing, S.A. de C.V.

32 Ríos de Tinta S.A. de C.V.

33 Siglo XXI Editores S.A. de C.V.

34 SM de Ediciones S.A. de C.V.

35 University of Dayton Publishing, S.A. de C.V. 
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COMITÉS

Libros de Universidades e Instituciones de Educación Superior

Durante el 2020, el Comité centró gran parte de su trabajo en un tema de gran interés 

para los editores de instituciones de educación superior, el estándar de competencia 

en cálculo editorial, desde su inicio, se contó con la asesoría de funcionarios del orga-

nismo encargado de regular todos los estándares de México, el Consejo Nacional de 

Normalización y Certificación de Competencias Laborales, conocer con el acompaña-

miento de la Lic. Claudia Domínguez, Líder de Proyecto de los Estándares de la caniem. 

Para iniciar los trabajos, se dio una amplia orientación sobre el tema, abordando temas 

como la importancia y definición de lo que es un estándar de competencia, cómo 

desarrollarlo, su ubicación en el sector, propósito y funciones individuales y funciones 

elementales. En el caso de la Cámara se tuvo la ventaja de que el mapa para desarro-

llarlo, ya se tenía diseñado con anterioridad. La importancia de este estándar como los 

demás, expresa el saber, el saber hacer y el saber ser. Un aspecto fundamental para 

crear un instrumento de este tipo, son los criterios de Evaluación para el desempeño.

Se conformó un grupo con los editores del Comité, quienes durante casi un año par-

ticiparon en largas jornadas de trabajo en equipo y a veces individuales; el desarrollo 

del estándar fue un camino de aprendizaje, un conjunto de muchos saberes y de la 

colaboración generosa de cada uno de los integrantes del equipo de trabajo. También 

se contó con la asesoría del Ing. Julio Sanz Crespo, experto en el tema de cálculo 

editorial. 

El estándar fue publicado en el Diario Oficial de la Federación el 28 de diciembre de 

2020 y su definición es la siguiente:

El presente ec establece las competencias que una persona debe demostrar para cer-

tificar la determinación del precio de venta al público del libro basado en el cálculo edi-

torial. Para lo cual, sus procesos en esta función van desde la identificación de todos 

los costos fijos y variables en la publicación de un libro; el establecimiento de un factor 

para la determinación de un (pvp), tomando en cuenta los criterios o lineamientos de la 

editorial en particular y, con base en lo anterior, generar un documento con las políticas 

institucionales de aplicación de descuentos. 

https://conocer.gob.mx/contenido/publicaciones_dof/2020/EC1302.pdf

Debido a la contingencia sanitaria, se canceló la participación de las instituciones en 

las Ferias del libro presenciales, fundamental para dar a conocer su acervo y comer-

cializar sus obras. En el primer trimestre del 2020 se tuvo contacto con la Coordinación 

de Ferias de la caniem para conocer el nuevo esquema de ferias virtuales, se acordó 

una participación en bloque en la primera Feria en formato virtual, la de Zacatecas. A 

lo largo del año, las instituciones contrataron espacios en las diferentes ferias del libro 

que organizó la caniem, están convencidos de que las ferias son necesarias y que la 

retroalimentación entre todos ayudará a mejorar las próximas ediciones.

También se contó con la intervención del Dr. Alejandro Ramírez Flores, director general 

de la caniem para hablar de las diversas campañas emprendidas por la Cámara e invi-

tando al Comité a sumarse, mencionó la de “Adiós al retractilado”, la que tiene como 

objetivo que las editoriales, que aún tienen la práctica del uso de plástico para cubrir 

los libros, la vayan disminuyendo paulatinamente, siempre de acuerdo a sus propias 

condiciones, para que a corto plazo, ya no se estén entregando libros retractilados a 

los puntos de venta. Otra de las campañas importantes a la que invitó a sumarse fue 

“Punto Final”, enfocada en evitar la piratería de libros e invitando a comprar en libre-

rías, comercio electrónico y comercio establecido. También invitó a los editores del 

Comité a sumarse al catálogo electrónico de editoriales afiliadas para promoverlo en 

las ferias del libro nacionales e internacionales y a integrarse al concentrado de edito-

riales con venta en línea, para promoverlo semanalmente en el boletín Editores. 

Teresa Hernández de la Dirección de Publicaciones del Instituto Politécnico Nacional, 

participó para exponer que está preparando su tesis con el título: Plan estratégico para 

incorporar tecnologías sustentables en el sector editorial. Señaló que su investigación 

inicial consistía en saber si hay editoriales universitarias que ya tengan una planeación 

para incorporar el cuidado del medio ambiente en su producción, ya sea mediante el 

uso de papeles ecológicos, migración a sistema digital o incluso en sus procesos de 

Los diversos inte-
grantes participaron 

activamente a lo 
largo del año en las 

reuniones. 
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impresión; que ya estén utilizando tecnologías sustentables o bien estar en la planea-

ción o cambio en sus procesos. En la sesión, se contó con la excelente participación 

de Aída Pozos Villanueva, editora de la Universidad Veracruzana quien habló sobre el 

trabajo que desarrollo en la Universidad, buscó hacer un ahorro en papel, tinta y peso 

para envíos, sistemas que continúan mejorando.

Con la incorporación de Mario Aliaga Villanueva a Editamos, el Centro de Innovación y 

Formación Profesional de la caniem, se tuvo un acercamiento para conocer las necesi-

dades de los editores universitarios y se logró conjuntar esfuerzos en el último bimes-

tre del año para impartir el Seminario 360° en el que la Presidencia del Comité tuvo una 

participación fundamental para tener ponentes de primera calidad. Los temas fueron: 

• ¿Quiénes son los autores y los lectores?

• Flujos y procesos

• Estrategias de promoción

• Trabajo final: Ruta y proceso de publicación

Y los ponentes: Sayri Karp, de la Universidad de Guadalajara; Socorro Venegas de la 

Universidad Nacional Autónoma de México, Guadalupe Escamilla del Centro de Inves-

tigaciones y Estudios Superiores en Antropología Social (ciesas), Verónica Mendoza 

de la Librería Carlos Fuentes de la Universidad de Guadalajara, Tomás Granados de la 

editorial Grano de Sal, Édgar García de la Universidad Veracruzana, Martha Esparza de 

la Universidad Autónoma de Aguascalientes y Yolanda Martínez del 

Instituto de Investigaciones Doctor José María Luis Mora.

Se continuó con el intercambio de información con el Comité de Libros Científicos, 

Técnicos y Médicos, para trabajar proyectos en común, desde coediciones hasta la 

distribución de obras.

Integrantes del Comité de Libros de Universidades 
e Instituciones de Educación Superior

1. Benemérita Universidad Autónoma de Puebla / Dirección de Fomento Editorial

2. Centro de Investigación y Docencia Económica, A.C. / Dirección de Publicaciones

3. Centro de Investigación y Docencia Económica, A.C. / Dirección de Publicaciones

4. Centro de Investigaciones y Estudios Superiores en Antropología Social / CIESAS

5. El Colegio de la Frontera Norte, A.C.

6. El Colegio de la Frontera Sur

7. El Colegio de México, A.C.

8. El Colegio de Michoacán, A.C.

9. El Colegio de Sonora, OPD

10. Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales / Flacso-México

11. Fundación Universidad de las Américas Puebla

12. Instituto de Investigaciones Dr. José María Luis Mora

13. Instituto Nacional de Salud Pública

14. Instituto Politécnico Nacional / Dirección de Publicaciones  

15. Investigaciones y Estudios Superiores, S.C. / Universidad Anáhuac

16. ITESO, A.C. / Universidad Jesuita de Guadalajara

17. Universidad Autónoma Chapingo / Departamento de Publicaciones de la Dirección 

General de Difusión Cultural y Servicios

18. Universidad Autónoma de Aguascalientes

19. Universidad Autónoma de Chiapas

20. Universidad Autónoma de Ciudad Juárez

21. Universidad Autónoma de Nuevo León / Editorial Universitaria

22. Universidad Autónoma de Sinaloa / Dirección Editorial

23. Universidad Autónoma del Estado de México

24. Universidad Autónoma Metropolitana

25. Universidad de Ciencias y Artes de Chiapas / Librería Universitaria

26. Universidad de Guadalajara / Editorial Universitaria

27. Universidad de Sonora

28. Universidad Iberoamericana

29. Universidad Nacional Autónoma de México / Dirección General de Publicaciones 

y Fomento Editorial 

30. Universidad Pedagógica Nacional / Dirección de Difusión Cultural y Extensión Uni-

versitaria

31.Universidad Veracruzana

En el Seminario 
360°, el Comité 

participó de manera 
directa.
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Editoriales Independientes

El trabajo del Comité de Editoriales Independientes (cei) está enfocado en ganar visi-

bilidad, crear presencia, identificarse como sector y fortalecer alianzas con librerías.

A lo largo del 2020 el cei mantuvo reuniones con representantes de Contec México, 

para participar en las conferencias con temas de interés en el sector editorial global, 

con Metabooks para visualizar las publicaciones en formato digital en librerías y biblio-

tecas, con la Feria del Libro de Frankfurt sobre la participación de los editores indepen-

dientes en ésta. Asimismo, con el área de Ferias en caniem, para conocer el programa 

de ferias virtuales del libro que permitieron mantener activa la venta de libros frente a 

la ausencia de espacios presenciales.

 

Se destacan los encuentros con la Red de Librerías Independientes (reli), con el obje-

tivo de estrechar lazos y buscar alianzas para fortalecer el canal natural de distribución 

de libros, además de buscar fórmulas para el beneficio mutuo; se realizaron intercam-

bios enriquecedores sobre esquemas de trabajo. Entre los temas más importantes se 

trataron el puvp, tiendas en línea, así como la aplicación de descuentos.

Miembros del cei participaron en una charla virtual con la Cámara de Diputados, por 

invitación del Dip. Hirepan Maya, presidente del Consejo Editorial de la Cámara de 

Diputados, para charlar sobre sus proyectos editoriales y presentar novedades. 

Los miembros del cei atendieron a la convocatoria de Efilibros, un esquema presenta-

do por primera vez al sector editorial para la producción de libros a través de estímulos 

fiscales para las empresas privadas.

El cei I presentó a la fil Guadalajara una iniciativa para participar en ésta a través de un 

stand colectivo de editoriales independientes, coordinado por integrantes del Comité, 

con una gestión que quedaría a cargo de la Librería Carlos Fuentes. La iniciativa no se 

llevó a cabo debido a la cancelación de la Feria en formato presencial. 

Integrantes de cei, formaron parte de la plantilla docente del Seminario de actualiza-

ción EDITORES 360. Área temática: Literatura General convocado por Editamos.

Las reuniones del 
Comité se reali-

zaron mediante la 
plataforma Zoom. 
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Gestión por Competencias

Entre sus funciones está el designar aquellas actividades que por sus características 

permitan su evaluación y certificación, además de nombrar a los integrantes de los 

grupos técnicos para la redacción de estándares, promover los procesos de capaci-

tación y certificación e impulsar con el sector productivo la gestión por competencias. 

Se integra por empresas representativas de la industria editorial mexicana.

Convenio con la Escuela Normal Superior de Zumpango, Estado de México

Se cumplió un año de la firma del Convenio de Colaboración con la Escuela Normal 

Superior de Zumpango, Estado de México, cuyo objetivo fue ofrecer a los alumnos 

un programa de extensión académica para qué al finalizar su formación profesional, 

se presenten como candidatos para evaluarse en el estándar 120.01 Promoción de 

lectura y de resultar procedente el conocer/sep – caniem, les otorgará la certificación 

correspondiente. Los docentes promotores de lectura formados bajo este proyecto, 

generan estrategias para desarrollar a sus alumnos como lectores, articulando tanto el 

contenido de los programas de educación básica, los libros de literatura infantil y juve-

nil como los intereses de sus alumnos, sus preocupaciones y la realidad del contexto 

al que pertenecen. A partir de estas experiencias los docentes configuran su formación 

permanente desde la conciencia histórica. Asimismo, la certificación les permitirá, tra-

bajar como promotores de lectura en espacios extra escolares como museos, bibliote-

cas, casas de cultura, entre otros. En el mes de marzo se impartió alineación y a finales 

de diciembre se evaluó a la primera generación de egresados del programa.

Estándar Traducción de textos literarios y humanísticos al español

En diciembre de 2019, la última sesión de trabajo del Grupo técnico del conocer se 

registró para dictamen el estándar de traducción literaria. En el mes de enero de 2020, 

se recibió un fallo negativo, donde se desestimaba la acreditación del estándar argu-

mentando lo siguiente: Se manifiesta la “Opinión jurídica de Estándar de Competencia, 

denominado ec Traducción de textos literarios y humanísticos al español, se hace re-

ferencia a que trasgrede la Ley Reglamentaria del Artículo 5º. Constitucional, relativo al 

ejercicio de las Profesiones en la Ciudad de México, las leyes de los Estados en mate-

ria de profesiones, el artículo 45 de la Ley General de Educación y el artículo 3º. De las 

Reglas Generales y criterios para la integración y operación del Sistema Nacional de 

Competencias (Reglas Generales)”. De manera posterior se argumentó que no existe 

en México, ni en ningún país de habla Hispana una Entidad Educativa de Estudios Su-

periores (universidad, instituto, colegio, escuela u otra), que imparta la licenciatura de 

Traducción Literaria y Humanística al español”, motivo por el cual se requiere certificar 

dicha competencia, acto seguido en el mes de julio fue aprobado y publicado en el 

Diario Oficial de la Federación, la autorización del estándar en cuestión.   

El Ing. Enrique Ca-
llejas hace uso de 
la palabra durante 

una de las activida-
des del Comité. 

El Diario Oficial de 
la Federación hace 
público el Estándar 

de Traducción de 
textos literarios y 

humanísticos al 
español. 
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Para más información sobre la publicación en el DOF entrar a internet y abrir las si-

guientes ligas: 

http://dof.gob.mx/nota_detalle.php?codigo=5597623&fecha=31/07/2020

https://www.conocer.gob.mx/contenido/publicaciones_dof/2020/EC1263.pdf

 
Estándares con la titularidad de la CANIEM 

EC0486 Compra de libros para librería. Estándar de Competencia (ec) enfocado a per-

sonas que deban contar con conocimientos, habilidades, destrezas y actitudes para 

desempeñarse en una librería y se encargan de comprar, devolver y adquirir pedidos 

especiales de los títulos que la librería y sus editoriales proveedoras les interesa tener 

stock.

EC0538 Venta de libros en librerías. Este estándar de competencias contiene las 

competencias que un vendedor de piso de una librería debe demostrar para certificar 

la mejor práctica. Para ello, sus actividades en está función van desde clasificar los 

libros con el objetivo de facilitar su búsqueda y ordenar su disposición, proponiendo su 

forma de exhibición en varios tipos y de acuerdo a los espacios físicos con que cuente 

la librería, tratando con el cliente y acompañándolo en la búsqueda, entrega del libro 

solicitado, realizando el cierre de la venta finiquitando la operación y dejando la puerta 

abierta para el cliente en un próximo regreso y atender las posibles devoluciones de 

ejemplares por diversas razones y registrarlos.

EC0120.01 Promoción de lectura. Estándar de competencia dirigido a personas que 

deban contar con conocimientos, habilidades, destrezas y actitudes para promover y 

realizar sesiones de lectura con público en general o con comunidades especificas; 

incluyendo actividades que van desde planear, hasta desarrollar las estrategias de pro-

moción de lectura, como: preparar el material de apoyo, verificar el espacio a utilizar 

para cada sesión, coordinar la sesión, leer en voz alta y orientar a los integrantes del 

grupo, propiciando su participación mediante actividades o preguntas relacionadas 

con la lectura. En el ec se establecen las actividades y conocimientos básicos que 

la persona deberá demostrar en una sesión donde se promueva la lectura. Entre las 

actividades están la preparación del material de apoyo y del espacio a utilizar, la coor-

dinación de la sesión, la lectura en voz alta y la orientación a los lectores.

EC0957 Gestión de bibliotecas escolares. El Estándar de Competencia “Gestión 

de bibliotecas escolares”, define y establece los criterios de competencia que realiza 

la persona que se encarga de la operación del espacio bibliográfico escolar o de la 

comunidad en la que se encuentre y que para lograrlo se presentan las siguientes 

funciones: Organizan el espacio y funcionamiento, seleccionan y difunden el acervo, 

facilitan su acceso al usuario y asesoran actividades de extensión cultural, siempre en 

concordancia con las autoridades escolares o quienes determinan el funcionamiento 

de la biblioteca, sus actividades las propone y realiza en acuerdo a los programas y 

actividades escolares, con el fin de que el espacio bibliográfico sea un lugar de concu-

rrencia de usuarios constante.

EC1166 Promoción de libros de texto. El ec refleja la competencia de una persona 

que propicia y realiza la venta de textos a través de varias actividades, las cuales serán 

evaluadas con los siguientes desempeños: entrevista al prospecto, presentación del 

producto y cierre de la venta. Para la obtención de resultados se evaluará por los pro-

ductos obtenidos: programa, agenda, reporte y listados. Sin dejar de lado, la evalua-

ción de los conocimientos teóricos pertinentes a la competencia definida en éste ec, 

así como también las actitudes, hábitos y valores identificados por el comportamiento 

requerido.

EC1191 Uso de las normas ortográficas en textos impresos /digitales nivel inter-

medio. En el EC se establecen las actividades y conocimientos básicos que la per-

sona deberá demostrar en una sesión donde se verifique la aplicación de las normas 

ortográficas, a través de un conjunto de evaluaciones. Entre las actividades están el 

dominio de la acentuación, el uso correcto de letras que presentan dificultad y el em-

pleo adecuado de las mayúsculas.

EC1207 Uso de normas para redactar textos impresos/digitales. En el ec, se esta-

blecen las actividades y conocimientos de redacción que la persona deberá demostrar 

en una sesión donde se verifique la aplicación de normas sintácticas, a través de un 

conjunto de evaluaciones. Entre las actividades está la estructura de la oración sim-

ple, los principales signos de puntuación, algunos errores idiomáticos frecuentes, las 

cualidades del estilo, los elementos de enlace y el proceso creativo de la redacción.

EC1263 Traducción de textos literarios y humanísticos al español. Este Estándar 

define y establece los criterios de competencia que debe tener la persona encargada 

de traducir textos literarios y de ciencias humanas y sociales. Para ello, debe ser ca-

paz de realizar las siguientes actividades: lectura de aproximación, lectura de análisis 

pretraductorio, elaboración y solución de glosarios, lectura de apropiación, traducción 

del texto, lectura de cotejo y lectura final de la traducción. Este ec cuenta con un ma-

nual de procedimientos, ajustado a la normatividad de conocer, para su modalidad de 

evaluación a distancia.

EC1302 Cálculo editorial y precio de venta al público. El presente ec establece las 

competencias que una persona debe demostrar para certificar la determinación del 

precio de venta al público del libro basado en el cálculo editorial. Para lo cual, sus pro-

cesos en esta función van desde la identificación de todos los costos fijos y variables 

en la publicación de un libro; el establecimiento de un factor para la determinación de 
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un (pvp), tomando en cuenta los criterios o lineamientos de la editorial en particular 

y, con base en lo anterior, generar un documento con las políticas institucionales de 

aplicación de descuentos.

Para más información sobre la publicación en el dof entrar a internet y abrir las siguien-

tes ligas https://dof.gob.mx/index.php?year=2020&month=12&day=28&edicion=MAT  

https://www.conocer.gob.mx/contenido/publicaciones_dof/2020/EC1302.pdf

Estándar en proceso. Se inició en el mes de noviembre la redacción del estándar Uso 

de normas para redactar textos impresos/digitales en instituciones públicas, como su 

nombre lo dice está dirigido al sector público y alineado al manual de redacción y estilo 

autorizado por la Administración Pública del Gobierno Federal.

Acción Resultado Núm.

Reuniones Grupos de expertos 
en diversas funci

Sesiones de trabajo para la redacción del estándar 
Cálculo editorial y precio de venta al público (3 horas), 
ocho instituciones participantes.
• Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana
• Centro de Investigaciones y Estudios Superiores en 
Antropología Social (ciesas)
• El Colegio de la Frontera Norte
• El Colegio de la Frontera Sur
• Instituto de Investigaciones Dr. José María Luis Mora
• Julio Sanz y Asociados 
• Universidad Nacional Autónoma de México
• Universidad Autónoma de Aguascalientes

64

Sesiones de trabajo tres empresas 8 integrantes, estándar 
Uso de normas para redactar textos impresos/digitales en 
instituciones públicas

3

Sesiones de trabajo para la redacción del estándar 
Traducción literaria y humanística al español, tres 
instituciones 8 integrantes

3

Estándares registrados por la 
caniem publicados en el diario 
Oficial de la Federación 2020:

EC1263 Traducción de textos literarios y humanísticos al 
español.

1

EC1302 Cálculo editorial y precio de venta al público 1

Entidad Certificadora y Evaluadora de Competencias

El objetivo principal de la Entidad se centra en la profesionalización de aquellas perso-

nas que trabajan en el sector editorial que por alguna razón cuentan con experiencia 

en su labor profesional pero no tienen un documento que avale sus conocimientos, 

destrezas y habilidades. Además de que, al certificarse se busca que los trabajadores 

cuenten con mayores oportunidades para competir en un mercado laboral. 

Desde hace 6 años se otorgó a la caniem la Cédula de Acreditación no. ECE 133-13 

como Entidad de Certificación y Evaluación para que de manera conjunta con el Con-

sejo Nacional de Normalización y Certificación de Competencias Laborales (conocer), 

certifique y evalúe la competencia laboral de las personas, además de contar con la 

facultad de acreditar Centros de Evaluación y Evaluadores Independientes, de acuerdo 

con los principios y lineamientos del Sistema Nacional de Competencias.

El estándar fue 
publicado en el 

Diario Oficial de la 
Federación el 28 de 
diciembre de 2020.
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Acción Resultado Núm.

Certificación de candidatos y  
alineación en la metodología del 
conocer

 Promoción de Lectura 9

Uso de normas ortográficas en textos impresos/digitales  1

Promoción de libros de texto 32

Gestión de bibliotecas escolares 2

Vinculación con empresas e ins-
tituciones

Colegio Libertadores de América 1

Escuela Normal Superior Zumpango 8

Profesionales independientes 3

Editoriales 32

Proyecto www.mes13.com.mx

La Entidad Certificadora de caniem, durante el 2020 formó parte del Grupo conformado 

por 32 Centros que trabajaron en el un proyecto denominado” Mes13”, con la función 

de dar soporte y certificar en competencias a los integrantes del programa guberna-

mental “Jóvenes Construyendo el Futuro”, con el objetivo de que los miles de jóvenes 

entre 18 y 29 años de edad que no estudian y no trabajan, tengan la oportunidad para 

que empresas, instituciones y organizaciones sociales los capaciten durante un año 

y en el “Mes13”, tomen alineación y se certifiquen en alguna de las 24 competencias 

laborales que se ofertarán en un Micro sitio elaborado en la página de la Secretaría del 

Trabajo. Debido a la falta de recursos del gobierno ya no se dio continuidad.   

En agosto de 2020, la caniem junto con aicon Internacional, crearon el Proyecto www.

mes13.com.mx. Es un portal para promover la certificación entre los jóvenes en el 

Estándar de Competencia EC1265 Aplicación de competencias suaves para la em-

pleabilidad en el contexto laboral básico. El Estándar de Competencia describe el 

desempeño de una persona que cuenta con conocimientos, habilidades, destrezas y 

actitudes necesarias para comunicar de manera verbal y escrita ideas y mensajes en 

el contexto laboral, realizar el trabajo en equipo/grupo en el contexto laboral, realizar y 

solucionar problemas en el contexto laboral. El presente EC se fundamenta en criterios 

rectores de legalidad, competitividad, libre acceso, respeto, trabajo digno y responsa-

bilidad social.  

El 21 de septiembre conocer-caniem y aicon, realizaron una sesión virtual con el Mtro. 

Rodrigo Rojas Navarrete, Director General del Consejo Nacional de Normalización de 

Competencias Laborales (conocer). Objetivos: Presentar el proyecto www.mes13.

com.mx, solicitar apoyo para que el Director General del conocer, realice una confe-

rencia virtual hablando del proyecto a los participantes del programa Federal “Jóvenes 

Construyendo el Futuro”.   

Oportunidad de Negocios 	   

Empresas /Instituciones Acciones

Universidad de Aguascalientes Buscar convenio de colaboración para promover la 
certificación de candidatos con sede en Aguascalientes 

El Colegio de la Frontera Sur Buscar convenio de colaboración para promover la 
certificación de candidatos con sede en Chiapas 

arsoba Evaluar funcionarios del sector público en redacción y 
ortografía

Escuela Normal Superior de 
Zumpango

Dar continuidad al compromiso de evaluar cada 
trimestre a los profesores que cuentan con la 
preparación para certificarse en Promoción de lectura

EDITAMOS Ofrecer capacitación / certificación 

AMETLI Publicar convocatorias para certificación 

Cadenas de librerías Dar continuidad a la propuesta realizada en librerías de 
otros países  

Bibliotecas escolares Dar seguimiento a la alianza y búsqueda de apoyos 
financieros de la iniciativa privada

MES 13 Realizar promoción junto con aicon Internacional para 
promover la certificación en el EC1265 dirigido al 
programa de Gobierno “Jóvenes Construyendo el Futuro”

Comité de Universidades e 
Instituciones de educación 
superior 

Publicar convocatoria para certificarse en el estándar 
Cálculo editorial y precio de venta al público
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EDITAMOS

Centro de innovación y desarrollo profesional para la industria editorial

En 2020 el Centro de innovación y desarrollo profesional para la industria editorial tuvo 

enormes desafíos para la realización de sus actividades con motivo de la pandemia por 

ovid-19. A partir de marzo el programa académico se realizó de manera remota, vía Zoom. 

Tanto la crisis sanitaria como la crisis económica derivada, condicionó que el programa 

establecido fuese más flexible, y determinó que no se pudieran llevar a cabo actividades 

académicas ya tradicionales cuya esencia siempre fue presencial.

La dirección general de Editamos tuvo un cambio e ingresó el Lic. Mario Aliaga Valenzuela 

en mayo de 2020, quien realizó la planeación y el desarrollo de las acciones y actividades, 

conjuntamente con la coordinadora de gestión académica, Sra. Leticia Arellano.

Actividades académicas

Se decidió como estrategia mercadológica realizar sesiones gratuitas de la mayoría de 

los cursos; así, los asistentes podrían comprender mejor los alcances y el esquema del 

curso-taller con costo que se daría días después. También se realizaron sesiones gratui-

tas para incrementar la presencia de editamos en las redes sociales, y poder tocar temas 

contextuales distintos a los tradicionalmente abordados.

Se realizaron 12 sesiones gratuitas con una participación de 1,520 personas, y 27 cursos 

pagados con una asistencia total de 378 personas.

0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600

1

2

Se decidió incrementar la cantidad de cursos haciendo énfasis en temáticas que no se 

habían abordado con anterioridad, o retomar algunas temáticas que formaban parte de 

los diplomados y la beca que no se pudieron dar por razones económicas y sanitarias.

Los diplomados Edición de Libros. Diplomado de profesionalización y Editamos Li-

bros para Crecer. Diplomado en edición de libros para niños y jóvenes, no pudieron 

realizarse porque, pese a la convocatoria oportuna, no hubo la cantidad suficiente de 

participantes para poder realizarlo. Lo anterior, sin duda, se debió a la inversión que 

implicaba cada diplomado.

La Beca Juan Grijalbo Seminario de Introducción al mundo de los libros y las publica-

ciones periódicas en su edición xxxi, se suspendió porque tanto la Fundación Grijalbo 

como editamos y caniem, consideramos que no era propicio realizarla, ni de manera 

virtual, ni de forma física. 

Dentro del programa académico, se realizó Editores 360º Seminario de actualización, 

iniciativa en la que se involucró a distintos comités pertenecientes a la Cámara tanto 

para su coordinación como para su realización. Este es el primer trabajo entre comités 

y editamos, y confiamos plenamente en que puede proyectarse en un seminario anual.

La colaboración de editamos, con instituciones y organismos públicos y privados, ha 

sido históricamente exitoso pese a no contar con las herramientas de promoción idó-

neas. Durante este año, se realizaron 4 cursos para la Comisión Nacional de Derechos 

Humanos del Estado de México y se establecieron lazos para continuar el desarrollo 

de otras actividades académicas.

Las actividades académicas realizadas durante el año 2020 se aprecian en el siguiente 

cuadro.

Nombre	   Mes de realización

Curso: Reformas fiscales enero

Edición de libros: Diplomado de profesionalización (2019-2020) enero-febrero

Diplomado en traducción literaria y humanística enero

Curso: Corrección de estilo. Módulo 1 febrero

Curso: Corrección de estilo. Módulo 2 marzo

Sesión Gratuita: ¿Cómo normar tu criterio de corrección? (en línea) abril

Sesión Gratuita: Deberes y derechos del corrector (en línea) abril

Corrección de estilo. Módulos 1 y 2 (en línea) mayo-junio

Sesión Gratuita: Promoción de Autores (en línea) mayo

Curso-taller Promoción de Autores (en línea) mayo

Sesión Gratuita: Infografía (en línea) mayo
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Curso-taller Infografía. Módulos 1, 2 y 3 en línea mayo-septiembre

Sesión Gratuita: Derechos de autor (en línea) mayo

Curso: Ley federal de derechos de autor julio

Sesión Gratuita: Oportunidades y Seguridad (en línea) julio

Sesión Gratuita: ¿Cómo retomar labores en el contexto Covid-19? julio

Sesión Gratuita: Marketing digital. Estrategias para una feria del libro 
virtual

julio

Sesión Gratuita: Estrategias para construir tu perfil laboral. Nuevos 
contextos

agosto

Curso-taller: Estrategias para construir tu perfil laboral. Nuevos contex-
tos

agosto-septiembre

Sesión Gratuita: Gramática en Acción septiembre

Sesión Gratuita: Ecosistema educativo septiembre

Curso-taller: Diseño editorial del papel a la publicación electrónica octubre

Sesiones: Leer y escribir en la era digital octubre

Curso: Correción de estilo. Módulos 1 y 2 octubre-noviembre

Taller Teórico-práctico El contrato como protección noviembre

Curso-taller Audiolibros: un nuevo formato y línea de negocio noviembre

Curso-taller Audiolibros: un nuevo formato y línea de negocio noviembre

Editores 360° Seminario de Actualización (5 temáticas) noviembre-diciembre

Capacitación a la cndh del estado de México (4 cursos) septiembre-noviembre

Marketing y comunidad

Uno de los objetivos planteados, fue desarrollar fidelización y crecimiento en el número 

de seguidores (clientes potenciales) de editamos.

A través de la creación de un correo (info@editamos.com.mx) y la publicación y pago 

en Facebook de todas las sesiones gratuitas y pagadas, los seguidores en la página 

pasaron de 1,090 a 2,268 personas. En solo 4 meses, la base de datos generada a 

través del correo de contacto alcanza las 689 personas; esta cifra se suma a la con-

tenida en la base de datos que editamos posee a través de la labor de la Coordina-

dora de gestión académica. Estos resultados son relevantes en la medida en que los 

participantes de las sesiones académicas son en 90% personas que no pertenecen a 

empresas afiliados a la Cámara.

La transmisión vía Zoom, esta virtualidad impuesta por la crisis sanitaria, abrió nuevas 

oportunidades de acercamiento y fidelización de clientes fuera de Ciudad de México, 

siendo las entidades con mayor participación Puebla, Estado de México, Jalisco y 

Mérida. A nivel internacional, la participación también tuvo representantes de España, 

Colombia, Venezuela, Guatemala y Perú.

Estas acciones de marketing se orientan a generar una comunidad con identidad, 

participativa, cohesionada y solidaria. Se buscará foralecer la participación en redes 

sociales, con actividades no necesariamente académicas, sino de fidelización.

Estadísticas de 
nuestra comunidad 

en redes sociales 
de Editamos. 
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Resultados Financieros

La gestión durante el año 2020, tal y como se preveía y se anunció al Consejo de 

editamos y a presidencia en octubre, no logró un resultado positivo dada la crisis eco-

nómica derivada de la crisis sanitaria. Como se observa en la tabla, y pese a que se 

mantuvo y en algunos casos se redujo el pago de los ponentes, el costo asociado al 

pago de expositores es muy alto. Otro elemento a considerar, son los gastos de ope-

ración; los cuales son también significativos pese a la reducción salarial acordada con 

las dos personas en nómina: Claudia Alcalá y Leticia Arellano.

El punto de equilibrio es un tema complejo y a discutir, puesto que la empresa edita-

mos no alcanza a tener una proporcionalidad positiva entre ingresos y egresos, pese a 

los esfuerzos que se puedan realizar para lograr una salud financiera. 

Los costos operativos siguien incidiendo de manera directa en el estado de resulta-

dos, dejando un déficit que será complejo de amortizar por más cursos que se puedan  

realizar el año siguiente. No obtante lo anterior, en un visión a largo plazo la salud fi-

nanciera pasa por acrecentar de manera significativa la base de datos y la fidelización 

de los clientes. Lo anterior implica mantener las sesiones virtuales y hacer, en algunos 

casos, una versión híbrida.

Conclusiones

El año 2020 se convirtió en un llamado a reinventar el modelo que se había venido 

haciendo. Salir a la virtualidad conllevó también una democratización y accesibilidad 

a un público al que no habíamos llegado. Las estrategias de marketing digital fueron 

la base de la labor, así como renovar la propuesta académica y establecer estrategias 

de comunidad.

Si bien aún editamos no es una empresa sana ni autosuficiente, es también, en mayor 

parte, la forma en que está constituida y la dependencia que tiene de caniem; esta 

es una estructura financiera que hay que revisar y modificar para ir logrando mejores 

resultados.

No obstante, lo anterior, el esperamos con confianza que durante 2021 se vayan sor-

teando los problemas económicos de la industria del libro y sus actores, para seguir 

proponiendo actividades académicas de alto alcance y proyección.

Segmentación de 
nuestra comunidad 

según género, edad, 
país y ciudad de 

visualización.
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CONVENIOS

Federal Express Holdings México y Compañía, S.N.C de C.V. y/o FedEx de México S 

de RL de CV, ha sido una empresa pionera en el sector de la logística en múltiples oca-

siones, y el convenio firmado con la empresa de distribución y mensajería con caniem, 

ha beneficiado a las empresas que forman parte de la cadena productiva y comercial 

del libro: editoriales, distribuidores, librerías, instituciones con área editorial, ofrecien-

do tarifas preferenciales. 

Dando un Servicio personalizado por parte de la mensajería, optimizando las capturas 

de guías, manteniendo un alto nivel de calidad y el buen manejo de los envíos, así 

como el generar una identificación de usuario y una contraseña en www.fedex.com 

para tener acceso inmediato a una amplia gama de servicios en línea, ahorrando tiem-

po y haciendo envíos de manera rápida y sencilla, usando una libreta de direcciones 

para crear etiquetas de manera automática y ver todo el historial de envíos y segui-

miento de paquetes en cualquier momento.

FedEx realiza la entrega de paquetería urgente desde, y hacia más de 220 países y te-

rritorios en todo el mundo, asi como envíos de importación, exportación o nacionales, 

expresos o económicos, paquetes pequeños o pesados. FedEx tiene el servicio a la 

medida de las necesidades de cada editorial.

REDPACK, S.A. DE C.V., es una empresa 100% mexicana que unió esfuerzos aisla-

dos para alcanzar grandes metas, que con la voluntad de cada uno de sus colabora-

dores y empleados permitirá superar las expectativas de nuestros afiliados en cada 

entrega, ya que son una empresa hecha para el servicio.

Redpack es una de las redes más grandes en el país, que comunica a más de 850 

destinos nacionales y llega también desde México a 210 países alrededor del mun-

do, con quienes los afiliados tendrán la oportunidad de elegir el sistema de envíos que 

más convenga de acuerdo a las necesidades de cada editorial, librería o distribuidor, 

ofreciendo una variedad de actividades comerciales de remesas nacionales e interna-

cionales con los siguientes servicios:

• Sistema de recolección de envíos

• Servicio ocurre

• Rotulación de guías

• Pruebas de entrega

• Servicio sabatino

• Sistema de rastreo REDPACK on line

• Guía electrónica 

• Seguro opcional de transporte

• Garantía por daños y pérdidas

• Sistema de control REDPACK

• Buzón de red

Entre otros servicios. 

El universo del libro sigue evolucionando, y desde el 2019 se abrió en nuestro país una 

colaboración entre la Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana (caniem) y la 

empresa Alemana, Metabooks México, bajo la certeza de llevar la información de los 

libros (metadatos) en un formato que sea accesible a todos los sistemas y herramien-

tas digitales, como el núcleo de la inteligencia de negocios en la industria del libro.

La Cámara Nacional de la Industria Editorial Mexicana, mvb y Frankfurter Buchmesse, 

han logrado que esta alianza mejore la comunicación entre editores y libreros de la in-

dustria editorial, por medio de la implementación de Metabooks en nuestro país, bajo 

la Dirección General de Adriana Ortega, Metabooks, ayuda a los editores y libreros a 

compartir metadatos bibliográficos precisos y oportunos, que son la base de una exi-

tosa venta de libros. Para los editores, Metabooks ofrece la herramienta de marketing 

definitiva para una amplia distribución de datos de productos enriquecidos por título. 

Metabooks, cuenta con su canal de YouTube, donde se tocan temas de gran utilidad 

para el medio editorial con soluciones innovadoras para la comercialización del libro.
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Empresa con objetivos de responsabilidad ambiental que buscan alcanzar metas de 

“Ecoeficiencia” y sustentabilidad dentro de sus operaciones diarias, ofrece servicios 

integrales en el desarrollo, implementación y operación de programas de reciclaje y 

manejo de residuos.

Recupera es líder en el reciclaje de papel, quienes otorgan precios competitivos por 

sus materiales, además de brindar los servicios descritos sin costo para los afiliados 

caniem.

• Preparación y trituración del material (libros, archivos, etc.) el mismo día de la reco-

lección

• Entrega de evidencia fotográfica del servicio

• Emisión de los certificados de destrucción y reporte con impacto ambiental

• Valorización por tipo de material (papel couché, bond, etc.)

• Servicio de recolección del material en sus instalaciones y traslado a Planta Recupera

• Capacitaciones para reciclaje de material

Empresa con 6 puntos estaciones en la Ciudad de México, en puntos estratégicos 

para facilitar el traslado de los residuos.

Empresa Ink it, es una plataforma electrónica para conversión, distribución, catálogos, 

mercado e informes. El convenio con esta innovadora empresa, ofrece soluciones di-

gitales para el mundo editorial con tarifas preferenciales. 

Ink it, está enfocada a la distribución de contenidos digitales, es una plataforma ami-

gable e intuitiva en la que el editor puede realizar la conversión de sus libros, gestionar 

la distribución de ebooks y audiolibros, crear una tienda virtual e imprimir ejemplares 

bajo demanda, además de que permite administrar tus metadatos y descargar estados 

financieros de manera unificada.

Shutterstock, es un servicio de banco de imágenes y contenidos digitales. La alianza 

ofrece tarifas preferentes en la descarga de imágenes y videos para su uso en libros, 

publicaciones periódicas, redes sociales, contenidos digitales, entre otros.

Con acceso a más de 40 millones de imágenes de noticias, deportes, entretenimiento 

y archivo. Se trata de una oportunidad exclusiva para afiliados, quienes obtienen fotos 

de stock de contenido editorial que son tendencia.

Hertz es una empresa para el alquiler de vehículos y equipo eficiente con mayor enfo-

que en sus clientes. Cuentan con una posición global de liderazgo.

Servicio de renta de autos con descuento del 20% en el servicio nacional y 10% en el 

internacional. Cuentan con una posición global de liderazgo. Además, tiene el respal-

do de la flota más grande del país, ningún vehículo es anterior a 16 meses, versiones 

equipadas y modernas (no son autos básicos), puedes rentar desde un auto compac-

to, sedanes de lujo o hasta una camioneta para 8 pasajeros. Todo de acuerdo a tus 

necesidades. 

Bookwire se ha convertido en un socio competente en el mercado digital para más de 

1000 editoriales entre las cuales encontramos grandes grupos editoriales o pequeños 

sellos independientes de género negro, libros de texto, fantasy, etc., ofrecen solucio-

nes individuales para cada editor y acompañamos a nuestros clientes en su camino 

hacia el éxito. 

Los servicios, adaptados a la medida de cada cliente, y de su software, proporcionan 

soluciones tanto para pequeñas editoriales como para grandes corporaciones.
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sEl convenio con Hoteles Misión, como parte de nuestros proveedores para los servi-

cios de hospedaje. Dentro del convenio se incluyen 60 hoteles en 40 destinos distri-

buidos en todo el país, además de tarifas dinámicas que se encuentran ligadas a las 

tarifas promocionales del portal de Hoteles Misión.

Las tarifas para reservaciones grupales aplican a partir de diez habitaciones, poniendo 

a sus órdenes también oficina de grupos y salones para convenciones.

Hoteles Misión cuenta con el personal especializado en grupos y convenciones, quie-

nes le atenderán con gusto en la logística de sus eventos.

Grupo Trevenque, empresa con más de 25 años de experiencia en el sector de las 

Tecnologías de la Información y de las Comunicaciones. 

Líderes nacionales en software y comercio electrónico para librerías, papelería y pren-

sa con Geslib y Weblib: utilizando un sistema de gestión y una plataforma web de 

venta online, respetivamente, que han sido específicamente creados para este sector, 

ofreciendo tarifas y condiciones preferenciales para el acceso al software de gestión 

para editoriales. 

Mejorando el descuento 2020, incluyendo rebajas en la contratación de salones para 

eventos, salas de juntas, restaurante, etc., con un servicio de hospedaje excelente 

ubicación a 15 minutos del Centro Histórico, frente al metro Ermita, adaptando sus 

instalaciones a las nuevas reglas de sanidad, siendo la cadena hotelera más segu-

ra con habitaciones desinfectadas, contando con las certificaciones de SafeHotels 

CovidClean y Safe Travels cumpliendo con todos los protocolos necesarios para una 

estadía cómoda y segura.

Es un lugar perfecto para estancias cortas, con espacios fundamentales de acuerdo a 

cada necesidad.

Segmail es una empresa integral de servicios de mensajería y paquetería nacional e 

internacional. El objetivo es ofrecer los servicios de las principales líneas transportistas 

a nivel mundial para que con Segmail puedas enviar desde un sobre o paquete, hasta 

hacer una importación o exportación. 

De esta forma reducirás costos y recibirás un excelente servicio, de manera eficiente 

la logística de tu empresa o negocio, con mensajería exprés, envía o recibe mensajería 

y/o paquetería menor a 10kg en un tiempo aproximado de 90 minutos, siendo agencia 

de: 

Segmail es una empresa integral de servicios de mensajería y paquetería nacional e 

internacional. El objetivo es ofrecer los servicios de las principales líneas transportistas 

a nivel mundial para que con Segmail puedas enviar desde un sobre o paquete, hasta 

hacer una importación o exportación. 

De esta forma reducirás costos y recibirás un excelente servicio, de manera eficiente 

la logística de tu empresa o negocio, con mensajería exprés, envía o recibe mensajería 

y/o paquetería menor a 10kg en un tiempo aproximado de 90 minutos, siendo agencia 

de: 

En Laboratorio Médico Polanco ofrece información confiable y oportuna para el diag-

nóstico médico, brindando atención cálida y profesional a nuestros pacientes. Ocupa-

dos por la calidad de los servicios de salud en México, implementan un Sistema de 
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gestión de la calidad desde diciembre de 2007 a la fecha, manteniendo su certificación 

y renovación bajo la Norma ISO 9001:2008. 

Descuentos en análisis clínicos y de gabinete del 40% en sus 57 sucursales presentan-

do copia de constancia de afiliación caniem y/o credencial de empleado de la editorial 

a la que representan, la cual debe tener visible el número de afiliación caniem.                   

Grupo Diagnóstico Aries (gda) es parte de la gran familia de Empresas Aries, un grupo 

empresarial 100% mexicano, fielmente comprometido con el desarrollo y bienestar 

social de nuestros afiliados, a través de sus divisiones que participan en los sectores 

de salud.

gda se posiciona como el laboratorio de mayor crecimiento en la Ciudad de México, 

con más de 110 sucursales y con una fuerte presencia en Monterrey, N.L. con des-

cuentos arriba del 40%, dependiendo el estudio.

Grupo Diagnóstico Aries, pone a las órdenes de nuestros afiliados a:

• Olab Diagnóstico Médico: con más de 23 sucursales con presencia en la Ciudad de 

México y Estado de México.

• Swisslab: Laboratorio de análisis clínicos con más de 32 sucursales en Monterrey, 

N.L.

• Laboratorio Azteca: Laboratorio de análisis clínicos y de gabinete con 28 sucursales 

y fuerte presencia en la Ciudad de México, principalmente en el oriente.

• Laboratorio Clínico Jenner, Laboratorio clínico de gabinete con 30 sucursales en 

Ciudad de México y Estado de México.                             

Importante: los descuentos son aplicables directo en ventanilla, presentando creden-

cial de la editorial a la que representan y/o constancia de afiliación caniem.

Grupo Presidente es una empresa 100% mexicana, operadora de hoteles y restauran-

tes con más de 50 años de experiencia en la industria de la hospitalidad. El propósito 

es crear experiencias únicas que brinden satisfacción a nuestros afiliados, empleados 

de las editoriales y a sus familias directas, hospedajes de excelencia. 

• 20% de descuento sobre tarifa pública, aplicable al momento de la reservación.

• Early Check-in (12:00 pm)

• Late Check-out (3:00 pm) 1

• Upgrade a la siguiente categoría 2

• 10% de descuento en alimentos y bebidas 3

• 15% de descuento en alimentos y bebidas de banquetes

• 15% de descuento en servicio a domicilio de banquetes

• 10% de descuento en salas de business center

*Términos y condiciones: No aplica con otras promociones. 

Para reservas entrar al siguiente link: https://grupopresidentemagazine.com/landin-

gpage/caniem-pue/ 

Hoteles participantes:

Afianzadora Fiduciaria de México. Es la primera fiduciaria no bancaria en desarrollar en 

forma especializada, el fideicomiso, con un distintivo modelo de negocio, le ofrecemos 

una atención personalizada apoyada en funcionarios y personal altamente capacitado 

para atender y resolver sus necesidades. 

Conformado por el equipo más especializado y mejor calificado, para la suscripción de 

negocios y emisión de pólizas de fianzas y fideicomisos.
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                                          CONSEJEROS
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Administracion, finanzas y captación de 
afiliados

A A C A

Políticas públicas A A C A A A

Premios y reconocimientos A A C A A

Comunicación A A A C

Estadística y análisis de datos A 1 A C

Ferias, prácticas comerciales y desarrollo de 
puntos de venta

A A A A A A A C

Capacitación A A A C A A C

Innovación A C A A

Estatutos C A A A

Total 2 7 3 4 4 2 3 3 1 1 1 2 1

Anexo 1

Comisiones Administrativas Permanentes de la caniem 
Ejercicio 2020-2021

C. Coordinador
A. Asesor

Art. 55. Fungirán como Coordinadores de las Comisiones Administrativas  y de las Comisiones Específicas las personas que el Consejo Directivo 
designe de entre sus integrantes y como asesores, los representantes de las afiliadas que manifiesten por escrito su interés en los asuntos de la 
competencia de alguna de ellas y que se encuentren al corriente en el pago de su cuota de afiliación. El cargo de asesor será indelegable.
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Comisión Calificadora 
de Publicaciones 
y Revistas Ilustradas

P P

Asociación Nacional 
del Libro, A.C. P

S

Centro Mexicano de 
Protección y Fomento de 
los Derechos de Autor, S.G.C.

P S

Suma por la 
Educación, A.C. P S

Mexicanos Primero 
Visión 2030, A.C. P

Coalición por el Acceso 
Legal a la Cultura, A.C. P

Consejo de la 
Comunicación, A.C.

S

Cabildeo en Cámara 
de Diputados* *

Cabildeo en Cámara 
de Senadores* *

Representantes ante organismos afines
Ejercicio 2020-2021

P - Representante Propietario
S - Representante Suplente
(*) Sólo el Presidente de la caniem
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Anexo 3

Comisiones concamin
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Aduanas

Árbol-libro

Comercio exterior y asuntos 
internacionales

Comercio interior y mejora regulatoria

Compras de gobierno y abasto

Educación

Enlace legislativo

Financiamiento

Fiscal

Innovación y tecnología para 
la competitividad

Mediación y arbitraje

Pequeña y mediana empresa

Propiedad industrial e intelectual

Seguridad pública y prevención 
del delito

Representantes ante comisiones de trabajo de la concamin

Ejercicio 2020-2021

Representantes
José Alejandro Ramírez Flores
Director General

Manuela Espíndola Bautista
Asistente de Presidencia 
y Dirección General

Guillermo Cervantes Lancón
Gerente de Administración

Francisco Javier García Reyna
Coordinador de Nóminas y Contabilidad

Jorge Iván Garduño García
Coordinador de Comunicación

Lilia Ponce León
Coordinadora de Ferias, Prácticas 
Comerciales y Desarrollo de Puntos 
de Venta

Rosalba Espinosa Pérez
Encargada de Ferias Nacionales

Jorge Anuar Romero Hernández
Responsable de Ferias de Libro 
y Pabellones

Ana Lorena Dorantes
Responsable de Promoción 
de afiliación y servicios

Claudia Domínguez Mejía
Líder de Proyecto. Certificación 
y Evaluación por Competencias 

Odila Lorenzo Silva
Coordinadora de Atención 
y Servicio a Afiliados

Víctor Manuel Meneses
Coordinador de Tecnologías 
de la Información

Gloria Espinosa Pérez
Responsable de Afiliación y Facturación

Hilda Prado Jaime
Auxiliar Administrativo

Melquiades Martínez Carrasco
Mensajería

Juana Jaime Pegueros 
Servicios Generales

Directorio 

Mario Aliaga Valenzuela
Director General

Leticia Arellano Arriaga
Coordinadora de Gestión Académica

Claudia Alcalá Escamilla
Coordinadora de Documentación 
y Estadística
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sConsejo Directivo 
2020-2021

Presidente
Ing. Juan Luis Arzoz Arbide 

Vicepresidenta Sector 
de Publicaciones Periódicas
Lic. María del Pilar Montes de Oca Sicilia

Vicepresidente Sector de Libros
Sr. Marcelo Uribe Muñúzuri

Secretario
Mtro. Diego Echeverría Cepeda

Tesorero
Sr. Antonio Aldo Falabella Tucci

Pro-Secretario
Mtro. Ignacio Uribe Ferrari

Pro-Tesorero
Ing. Raynier Claudio Picard y del Prado

Consejeros
Mtra. Ma. Georgina Adame Moreno
Lic. Antonio Jesús Ramos Revillas
Lic. Ma. Genoveva Muñoz Castillo
Sra. Patricia Guadalupe van Rhijn Armida
Mtro. Tomás Granados Salinas
Sr. Rogelio Villarreal Cueva

Consejeros Suplentes
Ing. Mario Nawy Behar
Lic. Luis Barba Santos

Director General
Dr. José Alejandro Ramírez Flores


