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EDITORIAL

CARTA DEL PRESIDENTE

Ciudad de México, noviembre de 2023
Estimados amigos y colegas:

a Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana reconoce la

importancia de comprender en detalle el estado de nuestro sec-
tor editorial, un componente fundamental de la industria cultural de
nuestro pais. Con orgullo, presentamos una vez mas los INDICADORES
DEL SECTOR EDITORIAL PRIVADO EN MEXICO. Estos indicadores se
basan en los resultados de la encuesta anual que aborda la produccion
y el comercio del libro y nos brindan una visién completa de la indus-
tria editorial en México durante el afio 2022. También incluyen series
historicas de los ultimos cinco afos para contextualizar la situacion.
Ademas, hemos incorporado una seccion que presenta la expectativa
de los editores al cierre de este afio 2023, asi como una amplia selec-
cion de datos del sector obtenidos de diversas fuentes para enrique-
cer nuestro panorama.

Queremos expresar nuestro sincero agradecimiento a los editores, ya
sean afiliados ala CANIEM o no, por dedicar parte de su valioso tiempo
aresponder oportunamente al cuestionario que ha sido labase de este
informe. Esperamos que esta informacidon sea de utilidad para todos.

Cordialmente,
Hugo Setzer
Presidente
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CIFRAS GENERALES DEL
SECTOR PRIVADO 2022

2 Durante 2022 la industria editorial privada en México se
compuso de 229 editores del sector privado™ que regis-
traron la actividad que se muestra en la tabla.

2 De este universo, hay 23 editoriales adicionales a las de
2021, lo que se debe principalmente a la reactivacion
de 21 editoriales que el ano anterior se encontraban oo
. . - Produccion
suspendidas por consecuencia de la pandemia por CO- 104,123,279

VID-18. ejemplares

104,890,079
ejemplares vendidos

11,266,687,146
pesos facturados

298,283,269
pesos facturados

19,152
titulos

Ediciones impresas

Ediciones digitales

* Editores del sector privado son personas fisicas o morales cuyo giro principal es la
edicion, se encuentran instaladas en México, durante el afio del estudio registraron una
facturacion neta anual mayor a los quinientos mil pesos y publicaron al menos un titulo.

3.0%

16.8%

5.7%

23.5%

-9.3%

. Variacion %
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] [
PRODUCCION EDITORIAL 2018-2022

Millones de ejemplares

==

Y Laproduccion de titulos de 2022 alcanzo las 19,152 obras,

134.8
lo que representd un incremento de 3% respecto al ano 1189 -
anterior. 1051 104.1
891
2 Durante 2022 se registré una produccion de 104 millones
de ejemplares, que también presenté incremento, en este
caso de 16.8%.
» Elaumento se manifiesta después de una tendencia a la
baja que se registra desde 2018 y que se agravo con los 2018 2019 2020 2021 2022
anos de la pandemia(2020-2021).
» Sin embargo: este incremento atn no es suficiente para Milones de pesos m
alcanzar el nivel de produccion previo a 2020 que fue de 20115
118 millones. R 20490 29557
2 El valor de produccién alcanzo los 2,955 millones de pe- > 0635 21264
sos, lo que representa un incremento de 28% respecto a
2021.
2018 2019 2020 2021 2022
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VENTA DE EJEMPLARES 2018-2022

Millones de ejemplares

) Laventade ejemplaresregistrada por el sector editorial
privado en 2022 fue de 104 millones de piezas.

1335
1230 , ,
%9 992 1048

» Con respecto a 2021 se registra un incremento de 5.7%. ' '
) Este es el sequndo incremento consecutivo, aunque no

se recupera el nivel registrado previo a la pandemia: 123

millones de ejemplares vendidos en 2019.
) Las importaciones continian con el avance en su par-

ticipacion en la composicién de la venta, y aportan 11%

2018 2019 2020

del total de ejemplares vendidos, 3 puntos porcentuales 2021 2022
mas que en 2021.

=Y

Participacion porcentual

1o o o 2022
% 1% 8%

Ediciones importadas 1% Y 11%
Ediciones nacionales 93% 95% 93% 92% 89%
Total 100% 100% 100% 100%  100%
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| I
FACTURACION NETA 2018-2022 . _ m

Millenes de pesos comientes

11,233 11,266 '

)» El'monto de facturacion alcanzado en 2022 es de 11,266 10,584

millones de pesos, con un incremento de 23%. 9119

8,470

) Este crecimiento es el tercero consecutivo desde 2020,

ano de la pandemia, y consigue superar, aunque ligera-

mente, el valor de facturacién previo a la emergencia

por COVID-19.
) Como resultado de este aumento, los precios pro-

medio* también muestran incremento, las ediciones

nacionales de 11% y las importaciones de 15%, colocan-

dose en $91.5y $ 238.8 respectivamente.

2018 2019 2020 2022

Precio promedio general*

mmmmm 202

Nacionales
Impartadas 1702 2228 147.3 2080 238.8
General 79.3 91.3 85.6 919 107 4

*El precio promedio es al valor al que los editores venden sus libros y no representa el
precio de venta al publico
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CLASIFICACION TEMATICA DE LAS VENTAS

» En México las ediciones con mayor participacion en la
venta son las de educacion basica, de la que se venden
49% de los ejemplares y se factura 42% del monto de
venta.

) Ensegundo lugar, se ubican las ediciones de Inglés, con
aproximadamente 10% de los ejemplares vendidos y
17% de la facturacion generada.

) Las ediciones de libros infantiles se posicionan como
la tercera tematica con mayor venta:16% del volumen
vendido y 11% del valor de venta.

INDUSTRIA EDITORIAL PRIVADA 2022

Ejemplares Facturacion neta
Tematica {Millones) {Millones pesos)
Nam. % Nam. %
Educacion basica
mercado abierto 146  139% 3,2682 29.0%
Educacion basica .
SrAnCCoCC i 372  BE% 1553 138%
para Gobiemo
Ensefianza inglés
Ensefanza de la lengua mercado abie?to 65 6.2% 18364 163%
inglesa
PRONI 38 36% 1412 13%
Infaniiles, Juveniles y Para mercado abierto 158  151% 11865 106%
didacticos Programa de Gobiemo 16 15% 686 06%
Ficeidn y temas afines 46 4 4% 7535 B7%
Salud y desarmolio personal 26 25% 3|3 35%
Libros religiosos 8.7 6.4% 3371 30%
Sociedad y ciencias sociales 16 15% 349 28%
Matematicas y clencia 08 0.8% 2328 21%
Economia, finanzas, empresas y gestion 12 1.1% 2237 20%
Lenguas 36 34% 1834 16%
Derecho 0.6 0.6% 1606  14%
Ctros 34 3.2% 6054 54%
Total 104.8 100%  11,266.7  100%
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] -
CANALES DE COMERCIALIZACION

D Las librerias se‘ 'colocan como SI principal canal, en i
‘(|:9u;n¢;0 IfaCtL_lraCKI)n’ al apozlt_zr 52% del valor de venta y Canal de distribucion Millones % Millenes %
o delos ejemplares vendidos. Librerias 208 198% 36794  327%

Ventas a escuelas, colegios,

) La venta en escuelas se ubica como el segundo canal 135 129% 32038  284%

universidades
. . - o ~
de importancia. Dg este canal se obtleng 2_8A> del mon Ventas a gobiemo 128 408% 17850  158%
to de venta ademas de que se comercializan casi 13% )
. N Tiendas departamentales (Sanborns, 40 38% 6044 5 4%
de las unidades vendidas. Liverpool, Palacio de Hierro) . L - ek
» . Exportaciones 5.1 4.9% 585.5 5.3%
) La facturacion generada por el canal de gobierno es la ) )
tercera en importancia (15%), sin embargo, en cuanto Tienda vl it Sl D S
ejemplares, es el canal de venta mas importante para Expendios propios (puntos de venta de 28 275 249.1 2 2%
los editores ya que a través de éste se distribuye 40% Ia editorial) ’ i ' i
delos ejemplares comercializados. Ferias de libros 11 1.0% 1508 1 A%

Tiendas de autoservicio (Walmart,

Comercial Mexicana, etc.) 28 27% 136 1.0%

Ventas & empresas pnvadas 20 1.9% 937 0.B%
Otros canales 7.7% 4355 3.9%

Nota: Valores en millones de ejemplares y millones de pesos

16
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] -
COMERCIALIZACION DE LIBROS DIGITALES

2018'2022 Millones de pesos cormenles w

» Posterior al fuerte incremento que se dio en las edicio-
nes digitales, derivado del confinamiento por COVID-19,
estas han registrado un decremento que continda en
2022 con 9.3% menos que en 2021.

» Lareduccion se da principalmente en la facturacion de
novedades, que pasa de 105 millones en 2021a 68 millo-
nes en 2022, unareduccion de 35%.

Por su parte, la facturacion generada por las ediciones me 7020 7071 2072

» de fondo se incrementa en 2.8%, al pasar de 223 millo- W Novedad ™ Fondo
nes en 2021a 230 millones en 2022.

Participacion porcentual

Tipo de edicién 2018 2019 2020 2021 2022

Novedad 29% 1% 5%  32%  23%
Fondo 1% 79% 75%  68%  77%
Total 100% 100% 100%  100%  100%
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] -
FACTURACION NETA TOTAL

EDICIONES DIGITALES +
EDICIONES IMPRESAS 2018-2022 Millones de pesos comientes m
11,467 ' 11,564
10.77 11,234 0,448
» El valor de facturacién total obtenido por el sector du- 10584 8,838 ' 1,267
rante 2022 (ediciones impresas + ediciones digitales)
fue de 11,564 millones de pesos. Al 6119
» Elincremento total es de 22%, y es consecuencia direc-
ta del aumento en la venta de ediciones impresas.
3681 329 1 .
2 Las ediciones digitales reducen en un punto su parti- 2 225 = — -
cipacion porcentual en la facturacion, al pasar de 4% 2018 2019 2020 2091 2027
(2021)a 3% (2022). . Digitales ™ mpresos  —*—Total

Participacion porcentual

Soporte 2018 2019 2020 2021 2022

Digital 2% 2% 4% 4% 3%
Impreso 98% 98% 96% 96% 97%
Total 100%  100%  100%  100%  100%




INDUSTRIA EDITORIAL PRIVADA 2022 INDUSTRIA EDITORIAL PRIVADA 2022

FACTURACION NETA TOTAL
VALORES CORRIENTES VS.
VALORES CONSTANTES* 2018-2022
Millones de pesos corrientes y millones de pesos constantes*

» Lafacturacion total de 2022, en pesos corrientes, muestraun

incremento de 22% y es superior a la que se registra en 2019, e 000
lo que sugiere una posible recuperacion del sector, posterior
i 12,000 11,4665 11,5642
ala pandemia. g 107792 ek, -
10,000

» Sin embargo, al revisar la facturacion en pesos constantes, lo
que se observa es un monto de venta de 9,439 millones de pe-

. . 8,000
sos y unincremento de sélo 13%. ! 82268 83112
. o 6,000
» Esdecir, en valores constantes, el monto de facturacion sigue
sin recuperar el nivel registrado en 2019, que fue de 11,036 mi- AT
llones de pesos. '
2,000
0

2018 2019 2020 2021 2022

== Corrientes ==#=(onstantes

*Pesos constantes de julio de 2018.
Los precios constantes no toman en cuenta los incrementos por inflacion

23
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ENCUESTA DE EXPECTATIVA

AL CIERRE DE 2023
JUNIO-AGOSTO 2023

La encuesta de expectativa tiene el proposito de conocer la
perspectiva que las editoriales tienen para el cierre del ano
2023, asi como saber el estado en que se encuentran en funcion
de lo que ha ocurrido los primeros 6 meses de este 2022.

Esta encuesta se aplico entre los meses de junio y agosto y fue
respondida por 40 editoriales que facturan mas de 21 millones
de pesos al ano y que representan mas del 90% de los ejempla-
res vendidos y la facturacion generada en un ano.

En general, el sector tiene buenas expectativas para el cierre
del afo. Para realizar un analisis con mayor profundidad se seg-
mentaron las empresas por linea editorial: CTP (Cientificos,
técnicosy profesionales), Interés general, Religiosos y Texto.

ENCUESTA DE EXPECTATIVA AL CIERRE DE 2023

Esto permitio observar dos tendencias en las respuestas:
mientras que para las editoriales de CTP e Interés general la
perspectiva es positivay esperan que los ingresos y lademan-
da se incremente, para las editoriales de Texto la expectativa
es la contraria: ambos rubros se reduciran al cierre del aro.

Todas las editoriales coinciden en que los gastos seran mayo-
res, asi como que el numero de empleados se mantendraigual.

Para todas las editoriales, excepto las de Texto, la situacion ac-
tual es mejor que la de hace seis meses. Un comportamiento
similar se observa con la expectativa dentro de 6 meses, para
las editoriales de Texto la situacion no sera mejor mientras que
el resto opina que si habra mejora.
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Dado lo ocurrido en el primer semestre de 2023, usted
considera que en el sequndo semestre sus ingresos

seran: Interés
CTP General Religiosos Texto
Mucho mayor 0% 0% 0% 6%

35%

40%

Mucho menor Mucr;:‘;ayor
10%

Igual 36% 0%
Menor 9% 0% 0%
Mucho menor 0% 0% 0%

Menor
13%

Total 100% 100% 100% 100%
Mayor
52% Para 54% de los encuestados, en el segundo semestre sus in-
gresos presentaran incremento. Esta proporcion difiere segun
'29;;' el tipo de editorial, mientras que 100% de las editoriales de In-

terés General esperan que sus ingresos se incrementen, para
48% de las editoriales de Texto, estos seran menores o mucho
menores.
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Dado lo ocurrido en el primer semestre de 2023, usted
considera que en el segundo semestre lademanda sera:

Interés
CTP General Religiosos Texto
Mucho mayor 0% 0% 0% 6%

Mucho mayor
2%

Mucha menor
10%

27% 0%

Igual

Menor 9% 0% 20%
Menor Mucho menor 0% 0% 0%
15%
Total 100% 100% 100% 100%

Para 57% de las editoriales la demanda se incrementara en el se-
gundo semestre. Nuevamente se observan diferencias entre los

Mayor diversos tipos de editoriales. Tanto para las de Interés general
So% (100%) como para las de Cientificos, técnicos y profesionales
'19;;' (64%) la demanda se incrementara.

En sentido contrario, 48% de las editoriales de Texto perciben
que lademanda se reducira.
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Dado lo ocurrido en el primer semestre de 2023, usted Interés o
considera que en el segundo semestre los gastos seran: cTP General  Religiosos Texto
Mucho mayor 9% 0% 0% 5%
Mayor 64% 1% 80% 47%
Menar MUChg%f“aYOF Igual 27% 29% 0% 24%
Menor 0% 0% 20% 24%
Mucho menor 0% 0% 0% 0%
Total 100% 100% 100% 100%

Igual
22%
En cuanto a los gastos, 65% de los editores piensa que estos se

incrementaran.

En este rubro coincide que la mayoria de las editoriales esperan
que los gastos seran mayores.

Las editoriales que en mayor proporcion consideran que seincre-
mentaran son las de libros religiosos con 80%, mientras que para
el 47% de las editoriales de Texto, la menor proporcion, esperan
este mismo comportamiento.

30 31
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Dado lo ocurrido en el primer semestre de 2023, usted Interés

considera que en el segundo semestre el nimero de em- CTP Ceneral Religiosos Texto
pleados sera: Mucho mayor 0% 0% 0% 0%
Mayor 27% 29% 0% 12%
Igual 73% 71% 100% 65%
Menor 0% 0% 0% 23%
Mucho menor 0% 0% 0% 0%

Total 100% 100% 100% 100%

Iayar
17%

Igua
3%

73% de los encuestados consideran que el nimero de empleados
se mantendraigual en el siguiente semestre.

Por linea editorial, la mayoria de las empresas consideran que la
plantilla de colaboradores se mantendra igual, aunque cabe resal-
tar que la tercera parte de las editoriales de Interés General con-
sideran que su nimero de empleados crecera mientras que para
la cuarta parte de las editoriales de Texto esta cifra se reducira.

w
w
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En cuanto ala situacion economica actual de su empresa

(julio 2023), usted considera que es mejor que la de hace Inferés
6 meses: cTP General  Refigiosos  Texto
Completamente de acuerdo 0% 29% 20% 12%
Ne acuerdo
Complelamente en C — I._ .t. — t d Indiferente
desacuerdo ompletamente de En desacuerdo
50 acuerdo
12% Completamente en desacuerdo 0% 0% 0% 12%
Total 100% 100% A00% A00%

En desacuerdo

20%

55% de las editoriales considera que su empresa se encuentraen
mejor posicion econdémica que la que la que tenia hace 6 meses.
67% de las editoriales de Interés General estan de acuerdo en
que la editorial se encuentra en mejor condicion.

" De acuerdo

| Indiferente 43%

| 20% Por su parte, la opinion de las editoriales de Texto se encuentra

dividida: 29% estan de acuerdo en que estan mejor y otro 29% no
consideran que estan mejor.
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En cuanto a la situacion econdémica actual de su empre-

sa (julio 2023), usted considera que sera mejor en los si- Interés
guientes 6 meses: CTP General Religiosos Texlo
Complctamente de acucrdo 0% 0% 0% 12%
De acuerdo 73% 100% 60% 5%
Completamente en Completamente de Indiferente 18% 0% 40% 12%
desacuerdo SRE En desacuerdo 9% 0% 0%
e L Complelzmenle en desacuerdo 0% 0% 0%
En desacuerdo Total 100% 100% 100% 100%

12%

Enla opinién de 65% de las editoriales, la situacion de la empresa
sera mejor dentro de 6 meses.

Indiferente
15%

Esta mejora es percibida por el 100% de las editoriales de Interés

A General y 73% de las editoriales de libros técnicos.
De acuerdo
60%

El caso contrario se observa con las empresas de libros de Texto
donde el 41% de estas considera que su situacion econémica no
mejorara en los siguientes 6 meses.
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CIFRAS GENERALES DE ISBN EN MEXICO
2018-2022

» Los datos del INDAUTOR indican que en 2022 se otor-
garon 27,582 numeros ISBN, es decir, 14.7% mas que en

2021.
. ) . 27 440
» Elincremento en niUmeros asignados se muestra tanto 25654 205 a2
en obras impresas como digitales, siendo las ediciones T om0 . :
impresas las que mayor crecimiento mostraron con . : - 12701
.o .
18.6% mas que en 2021. 1525
7580 s il
b 7 dd
» Por su parte, las ediciones electronicas aumentaron en =
8.3%.
2018 2018 2020 2021 nxz

» Lacomposicion del total de nimeros ISBN muestra que
36% de los numeros asignados corresponden a titulos
digitales, lo que representa dos puntos porcentuales = mprcso
menos que en 2021, cuando las obras digitales repre- -
sentaban 38% del total.
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NUMERO ISBN EN AMERICA LATINA
2021-2022

) Durante 2022 se realizaron 267,351 asignaciones de
ISBN*, lo que comparado con 2021, representa unincre-
mento de 6%.

) En2022,67% delos nimeros ISBN se otorgaron en Brasil.

» En sequnda posicion se encuentra México, con 10% de
los ISBN tramitados.

) El pais con mayor incremento en el registro de ISBN es
México, al pasar de 24,051 titulos en 2021 a 27,582 titu-
los en 2022, lo que significa una variacion porcentual de
14.7%.

40

Brasil

Iéxico

Colombia

Chile

Perd

Ecuador

Venezuela

Urnuguay

Cuba

Costa Rica

Otro

OTRAS FUENTES

168220
179,042

24,051
27 982

0,207

20538
8528
8,288
1 3t

D = 2021
g " 2022

5128

3,050
2,855

765

267,351 ISBN
2,361 otorgados

1,044

2007
1,958

8448
8618

*Faltan los datos de Argentina.

En Otro se encuentran: Republica Dominicana, Panama, Bolivia, Guatemala, Paraguay,
El Salvador, Nicaragua y Honduras.

FUENTE: Centro Regional para el Fomento del Libro en América Latinay el Caribe.
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NIELSEN BOOKSCAN
MERCADO DE LA EDICION COMERCIAL EN MEXICO
VENTA EN UNIDADES Y PESOS 2019-2023*

» De acuerdo a los datos de Nielsen BookScan, se estima
que en 2023 se venderan alrededor de 29 millones de
ejemplares con una facturacion de 7,631 millones
de pesos.

» Conrespectoa2022, esto representa unincremento en
la venta de unidades de 1.3% y un crecimiento en la fac-
turacién de 5.1%.

Variacion Variacion

2021-2022 2022-2023
Unidades 15.3% 1.3%
Facturacion 21.8% 5.1%

*De 2019 a 2022 las cifras son las del cierre del afio.

Para el cierre de 2023 el dato es un estimado.

FUENTE: Nielsen BookScan. Cualquier pregunta sobre los datos debe dirigirse a:
David.Peman@nielsenig.com

F—y
=

1258 7631

[ T S T L B L)
[ B =T ]

[=1

Millones de unidades

15

s 202

W Ejemplares

=s—Facturacion

8,000
7,000
6,000
5,000

illones de pesos

:IL-
=
=
=
M

3,000
2,000
1,000

OTRAS FUENTES
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Ej |
NIELSEN BOOKSCAN . emeares
MERCADO DE LA EDICION COMERCIAL EN MEXICO 8.3%

DISTRIBUCION DE LA VENTA POR CATEGORIAS :E:
TEMATICAS 2019-2023 70%
60%
50%
» En la distribucion tematica de ejemplares y de factura- 10%
cion se observa que la principal venta proviene de las 30%
ediciones de no ficcion. En 2023 se estima que esta 20%
representd 44% de los ejemplares y aproximadamente 10% 71% 18.9% 20.7% 20.1% 18.7%
52% del monto de venta. 0%
2019 2020 2021 2022 2023
) La proporcion que representan las ediciones inclasifi- Eacturacion
cables se ha ido reduciendo gracias a la mejor gestion o0
de metadatos. -
80%
0%
&0%
E0%
40%
0%
20%
10% 10.4% 20.1% 220% 218% 18.2%
0%
2018 2020 201 2022 2023
Ficcion adulio
. Mo fizian

FUENTE: Nielsen BookScan. Cualquier pregunta sobre los datos debe dirigirse a:
David.Peman@nielsenig.com . Infantiles, juveniles y educacionales

. Inclesificable
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NIELSEN BOOKSCAN

MERCADO DE LA EDICION COMERCIAL EN MEXICO
PROMEDIO DE PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR
CATEGORIAS TEMATICAS 2019-2023

» Enpromedio, durante 2023 el precio de venta al pablico
de un libro es de 263 pesos. El mas alto se presentacon
las ediciones de no ficcidon con 309 pesos y el mas bajo
con las ediciones de libros infantiles y juveniles con 203
pesos.

) Se calcula que el incremento en los precios de venta al
publico en 2022 es de 3.8%, la variacién mas alta se re-
gistra con las ediciones inclasificables, aquellas cuyos
metadatos se encuentran incompletos.

Frecio promedio (MXNS) 2019 2020 2021 2022

Ticcidn adulto 24478 24127 25440 27257 24302 -1051%
Na fictitn 23709  75H A7 26351 279.91 309560 10.73%
Ul LBl 18760 16281 19951 20852 20315  2.58%
educacionales

Inclasificable 16376 21217 21168 23234 30718 30 06%
Tatal 21525 22610 23993 2634b 28317  384%

FUENTE: Nielsen BookScan. Cualquier pregunta sobre los datos debe dirigirse a:
David.Peman@nielsenig.com

OTRAS FUENTES

POBLACION LECTORA 2017-2023*

» En 2023, el Médulo sobre Lecturadel INEGI, registra que
40.8% de la poblacion alfabeta, de 18 afios 0 mas, leyo
al menos un libro al ano.

) Esto representa una reduccion de 2.4 puntos porcen-
tuales respecto a la proporcién de 2022, y termina la
serie de incrementos en la proporcion de lectores ini-
ciada en 2021.

Poblacion que leyd al menos un libro en los Gltimos doce meses

0% 45.3% 45.1% -
47.2% 41.4% 43.0% 43.2% 4088,
4
W
2%
1%
14
M7 2018 2019 2020 A 022 2023

*Poblacion alfabeta de 18 afios y mas
FUENTE: INEGI. Modulo sobre Lectura 2023
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LECTURA DE FORMATOS DIGITALES

) La mayoria de la poblacion* (72%) continia leyendo en
impreso exclusivamente.

) Otro 21% prefiere la lectura en formato digital y 7% lo
hace en ambos soportes.

Distribucion de la poblacion lectora® segun
formato de libros que lee

= 2021 T3% 72% 700

= 2022
= 2023

22% g0, 21%

Digital Impreso Ambos

* Poblacion alfabeta de 18 afios y mas
FUENTE: INEGI. Médulo sobre Lectura 2023
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» En 2023 la proporcion de personas que lee en digital
crece un punto porcentual comprado con 2022.

» Enlos tltimos 3 afios el porcentaje promedio de pobla-

cion que lee en digital se mantiene en 21%, previo ala
pandemia el porcentaje promedio era de 11%.

Crecimiento de la poblacion® que lee libros
solo en formato digital

22% 2%

20%
199, 12%
] ] I I I I
2017 2018 2019 2020 2021 2022

2023

19
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PRODUCTO INTERNO BRUTO 2022
VALORES CONSTANTES
LIBROS + IMPRESIONES + PRENSA

» En 2022 el area de libros, impresiones y prensa generoé
MXN $24,968 millones*, lo que equivale a 3.5% del PIB
del sector de la cultura.

» De esta gran categoria, la edicion de libros significd
23%, lo que representa un avance de 1.6 puntos porcen-
tuales, respecto a 2021. EI 25% es generado por el co-
mercio de libros que también registra unincremento de
1punto porcentual.

» Las publicaciones digitales se mantienen con 6% de la
participacion del PIB de libros, impresiones y prensa.

*No se toma en cuenta la actividad Comercio en via publica de bienes relacionados

con libros, impresiones y prensa.

OTRAS FUENTES

Otros
productos
editoriales e
impresos

Periddicos
16.7% 12.8%

Comercio de Gestion
libros publica en

. . libros,
impresiones y

impresiones y | digitales Agendias
prensa 25.2% prensa 8.4% noticiosas 1.9%

PIL=Propiedad intelectual en libros
AN= Agencias noticiosas
FUENTE: INEGI. Cuenta satélite de la cultura de México 2022
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GASTO EN BIENES Y SERVICIOS POR
ACTIVIDADES CULTURALES* 2021

Gasto fotal realizado en bienes y servicios
culturales:

1,053,936
millones de pesos

Gasto en libros
28,769

millones de pesos
13% mas que en 2021

*Valores constantes
FUENTE: INEGI. Cuenta satélite de la cultura de México 2022

Artesanias

Contenidos digitales e internet

Medios audiovisuales

Disefio y servicios creativos

OTRAS FUENTES

24.3%

KR
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15.2%

13.8%

231%

Libros, impresiones y prensa

B o

4.7%

Artes escénicas y espectaculos

Patrimonio cultural y natural

Formacion y difusion cultural

Musica y conciertos

Artes visuales y plasticas
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NOTAS TECNICAS Y FUENTES

NOTAS TECNICAS Y FUENTES

Industria editorial mexicana. Sector privado.

El presente informe muestra los resultados del estudio
estadistico de produccion y comercio de libros en Mé-
xico, que anualmente publica la CANIEM. De acuerdo
con los lineamientos metodoldgicos establecidos por
el Centro Regional del Libro para América Latina y el
Caribe (CERLALC 2003), este estudio se circunscribe al
sector privado: empresas con actividades de ediciény
produccion en el pais y que presentan una facturacion
anual superior a 500 mil pesos. En consecuencia, no se
incluye la actividad de editores particulares sin fines de
lucro ni la de los distribuidores.

Auditoria de Nielsen-BookScan

BookScan audita semanalmente las ventas por ISBN en
los principales puntos de venta de México. Los puntos
de venta auditados en 2023 (mas de 2,000) suponen el
73% de las ventas totales del mercado, por lo que los da-
tos aqui mostrados son una expansion que representa
al100% del mercado. A su vez, las cifras corresponden a
la observacion de la semana 1a 43 de 2023, mas una es-
timacion de las restantes semanas para que represente
el total de 2023.

Registro de ISBN

En México, las cifras presentadas son resultado del procesa-
miento de los datos que el INDAUTOR comparte con la CANIEM.
En Latinoamérica, los datos de ISBN son compartidos por el
Centro Regional para América Latinay el Caribe (CERLALC).

Consumo del libro

Las cifras y graficos presentados en la seccién de Consumo
dellibro son elaboracién de la Coordinacion de Gestién de Da-
tos con cifras del INEGI, en particular del Médulo sobre Lectu-
ra (MOLEC), el cual tiene como objetivo generar informacion
estadistica sobre el comportamiento lector de la poblacion
de 18 y mas afnos de edad que reside en areas de 100 mily mas
habitantes en México.

Producto Interno Bruto y gasto en cultura
Se recupera de los tabulados de la Cuenta Satélite de Cultura
del INEGI, actualizada el 17 de noviembre de 2023.

Expectativa de cierre al 2023

La encuesta de expectativa tiene el proposito de conocer la
perspectiva que las editoriales tienen para el cierre del ano
2023, asi como saber el estado en que se encuentran en fun-
cion de lo que ha ocurrido los primeros 6 meses del ano.

Esta encuesta fue aplicada entre los meses de junio y agosto
y fue respondida por 40 editoriales que facturan mas de 21
millones de pesos al aio y que representan mas del 90% de
los ejemplares vendidos y la facturacion generada en un afo.

NOTAS TECNICAS Y FUENTES
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Este reporte anual, difundido por la Camara Nacional de la Industria
Editorial Mexicana (CANIEM), presenta informacion economica
relativa al ambito editorial del libro en México. Los datos derivan de
los resultados obtenidos en el estudio estadistico de la produccién
y comercio editorial de libros llevado a cabo por la CANIEM, en
el cual participan companias del sector privado dedicadas a la
edicién y produccioén en el pais, con una facturacion anual superior
alos 250 mil pesos.

Adicionalmente, se incorporan los hallazgos de la encuesta de
Perspectiva al Cierre de 2023, llevada a cabo entre los meses
de junio y agosto del presente afo. Con el propdsito de ampliar la
diversidad de datos relacionados con la industria editorial, se han
integrado multiples fuentes, entre las que se cuentan INDAUTOR,
CERLALC, INEGI y la auditoria de ventas de libros en México. Esta
ultima, ejecutada a través del programa Bookscan de la empresa
Nielsen, contribuye significativamente al panorama integral de la
industria.
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